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Zusammenfassung

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

EinfiUhrung und Aufgabenstellung (Kapitel 1)

Der Naturpark Wildeshauser Geest, seit
1984 ausgewiesen und 1993 erweitert, ist
der grofite Naturpark Niedersachsens. Er
spielt eine zentrale Rolle fur naturnahe Erho-
lung und Tourismus in der Region. Mit der
Entwicklung des Naturparkplans ,Wildes-
hauser Geest 2030 hat sich der Zweckver-
band Naturpark Wildeshauser Geest neue
Ziele gesetzt und Projekte vorgenommen,
um den Naturpark nachhaltig in die Zukunft
zu fahren und insbesondere die Wahrneh-
mung und Sichtbarkeit des Naturparks zu
starken. Der Bereich Tourismus wurde da-
bei als ein Baustein der Naturparkarbeit mit-
berlcksichtigt, stand jedoch nicht im Fokus.

Bisher konzentrierte sich der Zweckverband
Naturpark Wildeshauser Geest bei seiner
touristischen Entwicklung und Organisation
auf die Schaffung besucherlenkender Ange-
bote. Jedoch fehlte es der Region bislang an
einer klaren Strategie fur die touristische
Weiterentwicklung. Um dies zu &ndern, be-
auftragte der Zweckverband die ift Freizeit-
und Tourismusberatung GmbH mit Sitz in
Koln, ein umfassendes Tourismuskonzept
zu entwickeln. Ein Schwerpunkt lag dabei
auf nachhaltiger Entwicklung und der Stéar-
kung des Kulturtourismus. Kultur wird in die-
sem Zusammenhang breit definiert, von his-
torischen Denkmalern bis hin zur regionalen
Kuche.

Vorgehensweise und Methodik (Kapitel 2)

Das vorliegende Tourismuskonzept wurde
im Jahr 2024 in enger Zusammenarbeit mit
dem Zweckverband Naturpark Wildeshau-
ser Geest, einer Steuerungsgruppe sowie
regionalen Akteurinnen und Akteuren entwi-
ckelt. Unterstutzt durch Beteiligungsformate
wie einer Online-Befragung, Gesprachen
mit Expertinnen und Experten sowie zwei
Workshops wurden gemeinsam die wich-
tigsten Schwerpunkte fur die kinftige touris-
tische Ausrichtung der Region abgeleitet.

Das Konzept umfasst die Analyse der aktu-
ellen touristischen Situation sowie das Kern-
ziel, Strategien und Positionierungsansatze
(Kernzielgruppen und Schwerpunktthemen)
fur die kunftige touristische Entwicklung der
Region. Konkrete Orientierung in der Um-
setzung geben Handlungsempfehlungen in
den vier Handlungsfeldern Infrastruktur, An-
gebote, Betriebe und Kommunikation (Bin-
nenkommunikation und Vernetzung sowie
AulRenkommunikation und Vermarktung).

Analyse der Ist-Situation (Kapitel 3)

Lage und Anbindung (Kapitel 3.1)

Durch ihre Nahe und gute StralRenanbin-
dung zu mehreren GroR3stadten, zur nieder-
landischen Grenze und zur Nordsee ist die
Wildeshauser Geest strategisch sehr gut
gelegen. Sie umfasst ein attraktives Ein-
zugsgebiet von mehr als 13,5 Millionen
Menschen in einem Pkw-Fahrtradius von 90
Minuten.

Touristisches Angebot (Kapitel 3.2)

Das Bettenangebot in der Region Wildes-
hauser Geest hat sich zwischen 2013 und
2019 mit nur geringflugigen Schwankungen
stabil gehalten. Pandemiebedingt ging das
Beherbergungsangebot in den darauffol-
genden Jahren zurtck. 2023 gab es eine
deutliche Erholung, wenngleich das Vor-
Corona-Niveau noch nicht vollstandig er-
reicht wurde. Mit einberechneten fehlenden
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Daten ware 2023 jedoch sogar ein neues
Rekordjahr hinsichtlich der Ubernachtungs-
zahlen.

Das Beherbergungsangebot ist innerhalb
der Region ungleichmaRig verteilt. Wahrend
einige Kommunen statistisch erfasste Bet-
tenangebote im hohen drei- bis niedrigen
vierstelligen Bereich haben, gibt es auch ei-
nige Kommunen mit lediglich funf oder we-
niger statistisch erfassten Beherbergungs-
betrieben (Betriebe mit mehr als zehn Bet-
ten).

In den Kommunen der Wildeshauser Geest
sind einige Betriebe mit Qualitatsklassifizie-
rungen ausgezeichnet, darunter vor allem
die DEHOGA Sterneklassifizierung und die
Klassifizierung der DTV Sterneferien fur Fe-
rienwohnungen und -hauser. Vor allem im
Hinblick auf die heutige Bedeutung von Ak-
tiv-Angeboten, Qualitat, Nachhaltigkeit und
Inklusion fur die Naturparkregion sind die
Qualitatsklassifizierungen und Nachhaltig-
keitszertifizierungen jedoch deutlich aus-
baufahig.

Touristische Nachfrage (Kapitel 3.3)

Die touristische Nachfrage in der Wildes-
hauser Geest zeigte von 2013 bis 2019 ei-
nen generellen Aufwartstrend bei Ankunften
und Ubernachtungen, mit 2019 als Rekord-
jahr. Von dem coronabedingten Einbruch in
2020 und 2021 hat sich die Region 2023
weitestgehend erholt. Besonders bemer-
kenswert ist der Anstieg der durchschnittli-
chen Aufenthaltsdauer auf 3,6 Néachte
(2023). Die Entwicklung der Kommunen ge-
staltete sich von 2019 bis 2023 unterschied-
lich. Die Gemeinden Stuhr, Ganderkesee
und GroRenkneten verzeichneten 2019 und
2023 die meisten Ankiinfte und Ubernach-
tungen.

Der Tourismus ist ein bedeutender Wirt-
schaftsfaktor in der Region, mit einem Ge-
samtumsatz von 200,5 Mio. Euro im Jahr
2022, was einer Steigerung von 5 % gegen-
Uber 2019 entspricht. Mit 65 % machen Ta-
gesreisen den Groliteil des Gesamtumsat-
zes aus.

Naturpark @
Wildeshauser Geest

Tourismusorganisation und -vermark-
tung (Kapitel 3.4)

Der Zweckverband Wildeshauser Geest
sollte als regionale Organisation kunftig die
touristischen Aufgaben auf Ebene der Rei-
seregion Ubernehmen. Zu seinen zentralen
Aufgabenfeldern sollten somit Neukunden-
gewinnung, Interessenvertretung, Ange-
botsfunktion sowie Marketing und Vertrieb
gehoren. Das bedeutet, seine Aufgaben-
schwerpunkte sollten auf der Binnen- und
Auenkommunikation und Angebotsent-
wicklung liegen. Zudem sollte der Zweck-
verband die touristischen Interessen vertre-
ten und sich dafur einsetzen, dass die Infra-
struktur auch unter touristischen Aspekten
qualitatsvoll weiterentwickelt wird.

Der Zweckverband fordert im Bereich Bin-
nenkommunikation und Vernetzung bereits
heute den regionalen Austausch durch ver-
schiedene Initiativen wie das ,Geest-Fo-
rum*, Fachtagungen und regionale Koope-
rationen. Insbesondere die Vernetzung un-
ter den (kultur-) touristischen Akteurinnen
und Akteuren sowie der Einbezug der Bevol-
kerung sind jedoch noch ausbaufahig.

In der AuBenkommunikation nutzt der
Zweckverband digitale und analoge Me-
dien, darunter seine Website, Social-Media-
Kanale und Printmaterialien. Die touristische
Prasenz wird durch Messeauftritte und funf
Tourist-Informationen verstéarkt. Bei einigen
Kanalen, insbesondere bei der Aktualisie-
rung und Bespielung der digitalen Kanale
sowie der Aktualisierung der Broschuren
des Naturparks, besteht Handlungsbedarf.
Dies hangt auch mit den bislang begrenzten
finanziellen und personellen Kapazitaten
des Zweckverbandes zusammen. Mit dem
deutlichen Ausbau der Kapazitaten sollte
kunftig auch die Aulen- und Binnenkommu-
nikation intensiviert werden.

Wettbewerb (Kapitel 3.5)

Die Wildeshauser Geest steht im touristi-
schen Wettbewerb mit anderen Destinatio-
nen, die sich ebenfalls auf die Themen Kul-
tur und Natur spezialisiert haben. Diese
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Wettbewerberinnen und Wettbewerber, wie
das Museumsdorf Cloppenburg, das Kunst-
lerdorf Worpswede, das Oldenburger Mins-
terland, das in der Reiseregion gelegene
Hasetal und verschiedene Naturparks, bie-
ten vielfaltige Angebote fur unterschiedliche
Zielgruppen an. Sie unterscheiden sichin ih-
rer Organisationsform und digitalen Pra-
senz. Besonders im Bereich der sozialen
Medien zeigen sich deutliche Unterschiede
in der Reichweite. Die Wildeshauser Geest
hat hier noch Aufholbedarf und sollte ihre
2023 begonnene Social-Media-Strategie
weiter ausbauen, um besonders jungere
Zielgruppen anzusprechen.

Innensicht auf die Tourismusregion
Wildeshauser Geest (Kapitel 3.6)

Bei den Ergebnissen der Online-Befragung
und der Gesprache mit Expertinnen und Ex-
perten gibt es deutliche Uberschneidungen.
Sowohl die Umfrage-Teilnehmenden als
auch die Expertinnen und Experten betonen
die Bedeutung und Attraktivitat der vielfalti-
gen und attraktiven Natur und Landschaft,
der Fahrradinfrastruktur sowie der kulturel-
len Angebote. Gleichzeitig werden Hand-
lungsbedarfe insbesondere im Bereich Mo-
bilitat, Kommunikation und Vermarktung so-
wie teilweise auch beim Gastronomie- und
Beherbergungsangebot gesehen. Beson-
ders die Expertinnen und Experten unterstri-
chen die Notwendigkeit, auch die Binnen-
kommunikation und Zusammenarbeit inner-
halb der Tourismusregion zu verbessern. Im

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

Bereich Aullenkommunikation sollten laut
ihnen die Aktualitat der Informationen und
die Bundelung der touristischen Angebote
klnftig ausgebaut werden.

Herausforderungen und aktuelle

Trends (Kapitel 3.7)

Aus den gesellschaftlichen und touristi-
schen Entwicklungen ergeben sich eine
Reihe von Trends und Herausforderungen.
Sie sind in die Ziele, Strategie- und Positio-
nierungsentwicklung und in die Ableitung
der Handlungsempfehlungen fur die Reise-
region Wildeshauser Geest eingeflossen.
Fur eine zeitgemale und zukunftsorientierte
touristische Weiterentwicklung der Region
sollten sie bei allen kunftigen touristischen
Aktivitdten und Malinahmen berucksichtigt
werden. Dazu gehéren:

> wachsende individuelle Anspriche

> Naturverbundenheit und aktive Erho-
lung in der Natur

> steigendes Nachhaltigkeitsbewusstsein
> Regionalitat und Authentizitat

» Fach- und Arbeitskrafte-Problematik,
Work-Life-Balance und Sinnhaftigkeit
der Arbeit

> Digitalisierung und Kunstliche Intelligenz
> smarte und klimafreundliche Mobilitat

> demografischer Wandel, Tourismus fur
Alle, Barrierefreiheit

Starken-Schwachen-Chancen-Risiken-Profil (Kapitel 4)

Auf Basis der Analyse wurden die touristi-
schen Erfolgsfaktoren einer Destination so-
wie die touristische Vermarktung und das
Management fur die Wildeshauser Geest als
Reiseregion bewertet. Starken ergeben sich
in der Wildeshauser Geest vor allem aus:

> den vielseitigen Naturraumen, der land-
schaftlichen Vielfalt und den Rad- und
Wanderwegen

» der Freizeitinfrastruktur und den Frei-
zeitangeboten

> den Stadt- bzw. Ortsbildern, der Ge-
schichte und den Kulturangeboten

Teils Starken, teils Schwachen und damit
insgesamt eher Handlungsbedarfe beste-
hen in den folgenden Bereichen:

> Lage, Erreichbarkeit und nachhaltige
Mobilitatsangebote

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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> Beherbergung und Gastronomie
> Einkaufen (Shopping)

> Tourismusmanagement, Kooperation

Naturpark @
Wildeshauser Geest

Vorwiegend Schwachen und somit deutli-
chen Handlungsbedarf gibt es in dem Be-
reich Profilierung, Positionierung und Ver-
marktung.

Kernziel, Strategien und touristische Positionierung (Kapitel 5)

Kernziel (Kapitel 5.1)

Um sich zukunftsfahig und im Einklang mit
ihren Werten und Aufgaben als Naturpark
weiterzuentwickeln, will die Wildeshauser
Geest kunftig den Fokus auf einen qualitats-
vollen und nachhaltigen Tourismus legen:

Die Wildeshauser Geest hat als Naturpark-
region und mit ihren vielfaltigen,
individuellen Angeboten in den Bereichen
Kultur- und Naturerlebnis, Rad, Umwelt-
und kultureller Bildung touristisches Poten-
zial. Das wollen wir starker nutzen, mehr
nach innen kommunizieren und far (Uber-)
regionale Gaste und Einheimische erlebbar
machen. Unser Ziel lautet:

Wir entwickeln den Naturpark Wildes-
hauser Geest fiir (liber-)regionale
Gaste und Einheimische zur qualitats-
vollen und nachhaltigen Reiseregion.

Strategien (Kapitel 5.2)

Die folgenden sieben Strategien untermau-
ern somit das Kernziel und geben bei der
weiteren touristischen Entwicklung der Re-
gion Orientierung:

> Touristische Angebote und Infrastruktur
qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit
Fokus auf Natur, Kultur, Rad sowie
Bildung und Zukunftsfahigkeit. Ergan-
zend dazu ein touristisches Standort-
und Ansiedelungsmanagement verfol-
gen.

> (Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Na-
tur, Kultur und Rad bindeln und sicht-
barer machen.

> Regionale Besonderheiten authentisch
und intensiver kommunizieren.

> Digitalisierung in Kommunen und
Betrieben ausbauen.

> Nach auen als attraktive Reiseregion
etablieren und positionieren.

> Nach innen das Naturpark- und Touris-
musbewusstsein sowie das Bewusst-
sein fur die Bedeutung als Naherho-
lungsraum foérdern.

> Die Vernetzung und Zusammenarbeit
auf lokaler, regionaler und Landes-
ebene ausbauen.

Touristische Positionierung (Kapitel
5.3)

Bei den Reisemotiven sollte der Fokus kunf-
tig auf folgenden Kernzielgruppen liegen:

» Naturliebhaberinnen, -liebhaber und -in-
teressierte

> Kulturinteressierte

> Radfahrende

> Wanderinnen und Wanderer

> aktive Gaste (Wassersport, Reiten etc.)

Erganzend und je nach Angebotsthema sind
zudem Fachexpertinnen und -experten,
Veranstaltungsgaste, Gruppenreisende und
Geschaftsreisende relevant

Die Wildeshauser Geest hat attraktive An-
gebote fur fast alle Altersgruppen, insbeson-
dere jedoch fur Gaste im mittleren Alter so-
wie Best Ager und Familien mit Kindern bis
circa 14 Jahren. Als Multiplikatorinnen und
Multiplikatoren spielen Kinder und deshalb
auch Schulklassen und Kindergéarten eine
wichtige Rolle.

Wichtig ist dabei, dass sowohl die Einheimi-
schen der Region als auch (Uber-)regionale

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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Gaste mit qualitatsvollen, sozial- und um-
weltvertraglichen Angeboten und einer pas-
senden Kommunikationsstrategie ange-
sprochen werden.

Nach der Sinus-Zielgruppensegmentierung
sind das Postmaterielle Milieu und die Adap-
tiv-Pragmatische Mitte aufgrund ihrer Werte
und Interessen die zentralen Zielgruppen
und damit auch die kunftigen Fokuszielgrup-
pen der Wildeshauser Geest:

Beim Postmateriellen Milieu (12 % Marktan-
teil) spielen Werte wie Post-Wachstum,
Nachhaltigkeit, diskriminierungsfreie Ver-
haltnisse und Diversitat eine wichtige Rolle.
Ihre Urlaubsmotive sind insbesondere Kultur
und Bildung, Entspannung, Naturerlebnis
und Zeit miteinander zu verbringen. Sie ver-
bringen ihren Urlaub gerne mit Radfahren,
Wandern sowie damit, Kultur- und Naturat-
traktionen zu erleben.

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

Die Adaptiv-Pragmatische Mitte (12 %
Marktanteil) ist ,,der moderne Mainstream”.
Fur sie sind Lebenspragmatismus und Nutz-
lichkeitsdenken typisch, gleichzeitig aber
auch der Wunsch nach Spafd und Unterhal-
tung. Im Urlaub sind ihnen Natur erleben,
Zeit miteinander verbringen, Erholung und
Unterhaltung wichtig. Passend dazu wan-
dern sie gerne, fahren Rad oder besuchen
Freizeitparks und -attraktionen.

Analog dazu lauten die Schwerpunktthe-
menfelder fur die touristische Entwicklung
der Wildeshauser Geest:

> Natur(-Landschaft)
>  Kultur

> Radfahren

> Wandern

> weitere (aktive) Erholungsangebote
(u. a. Wassersport, Saunieren)

Handlungsempfehlungen und SchlisselmaBnahmen (Kapitel 6)

Aus dem Kernziel und den Strategien der
Reiseregion Wildeshauser Geest wurden in-
nerhalb der vier Handlungsfelder Infrastruk-
tur, Betriebe, Angebote und Kommunikation
23 Handlungsempfehlungen  abgeleitet
(siehe Abbildung 1).

Im vorliegenden Tourismuskonzept sind die
Handlungsempfehlungen sortiert nach den
Handlungsfeldern im Detail dargestellt. Ne-
ben den Schlisselmalnahmen  und
Projekten enthalten die Steckbriefe Empfeh-
lungen zu den nachsten Schritten und ers-
ten Meilensteinen fur eine erfolgreiche

Umsetzung. Zudem wird konkretisiert, wel-
che Akteurinnen und Akteure die Projekte
und MaRnahmen federfihrend oder als Pro-
jektpartnerinnen und -partner umsetzen
sollten. Die Handlungsempfehlungen sind
eng miteinander verwoben. Um dies zu ver-
deutlichen, werden Querbeziige zu weite-
ren Handlungsempfehlungen hergestellt.

Zur Orientierung fur die Auswahl weiterer
Projekte und Malkinahmen steht zudem eine
Checkliste fiir Projekte zur Verfigung
(Kapitel 6.6).
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Naturpark
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Abbildung 1 Handlungsempfehlungen fiir die touristische Weiterentwicklung

A. Infrastruktur

ift
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A1 Camping- und Wohnmobil-Angebote
ausbauen

B1 aullergewdhnliche, zielgruppenadaquate
Ubernachtungsméglichkeiten entwickeln

A2 digitaler Naturpark

A3 Beschilderung verbessern

A4 nachhaltige Mobilitatsangebote ausbauen

A5 ein bis zwei touristische Highlights
schaffen

und umsetzen

A6 Barrierefreiheit flichendeckend férdern

A7 Qualitat von Radwegen und -routen
ausbauen sowie Fahrradangebote
(weiter-)entwickeln

ausbauen

A8 Qualitat von Wanderwegen und -routen

A9 Aufenthaltsqualitat steigern und
Erholungseffekt verlangern

B2 zeitweise erweiterte Gastronomie-
angebote entwickeln

B3 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive
in/mit den Betrieben umsetzen

C. Angebote

als Erlebnis- und/oder aullerschulische
Lernorte (weiter-)entwickeln

C1 aufergewdhnliche Kultur- und Naturorte

C2 Angebotspakete entwickeln

C3 gemeinsame, vernetzende
Veranstaltungen (weiter-)entwickeln

und Vertrieb regionaler Produkte
entwickeln

C4 Plattform und Netzwerk fur Vermarktung

D. Kommunikation

D1.1 Bewusstsein als Naturpark- und
Tourismusregion fordern

D2.1 Naturpark in der digitalen Aullen-
kommunikation starker aufstellen

D1.2 Kooperationen des Zweckverbandes
ausbauen, gemeinsamen Auftritt als

Naturpark- und Tourismusregion férdern

D2.2 einheitliche Auflendarstellung des
Naturparks sowie seiner Akteurinnen
und Akteure férdern

und Tourismus starken

D1.3 Zusammenarbeit zwischen Kultur, Natur

D1.4 Politik einbinden / Lobbyarbeit far
Naturpark und Tourismus betreiben

Quelle: ift GmbH

D2.3 Gastronomie-, Beherbergungs- und
Freizeitangebote Ubersichtlich
kommunizieren

Umsetzung des Tourismuskonzeptes (Kapitel 7)

Mit der Umsetzung der Handlungsempfeh-
lungen und Schlisselmalnahmen kann suk-
zessive ab Ende 2024 durch den Zweckver-
band Naturpark Wildeshauser Geest und
die genannten Partnerinnen und Partner be-
gonnen werden.

Das Tourismuskonzept ist der Handlungs-
leitfaden fur die touristische Entwicklung der

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024

Wildeshauser Geest in den nachsten sieben
bis zehn Jahren. Das Ziel, die Strategien,
Zielgruppen und Positionierungsthemen
sollten beibehalten und bei Bedarf erganzt
werden, um mit Kontinuitat auch tatsachlich
Effekte zu erzielen.

Die SchldsselmalRnahmen und Projekte sind
aus aktueller Sicht sinnvoll und sollten



jahrlich vom Zweckverband auf ihren Um-
setzungsstand sowie ihre aktuelle Relevanz
hin Gberprift werden. Bei bereits umgesetz-
ten Projekten und MaRRnahmen sollte eine
Erfolgsmessung stattfinden und so sicher-
gestellt werden, dass die durch das Projekt
gewulnschten Effekte entstehen und genutzt
werden.

Parallel dazu ist eine kontinuierliche Fort-
schreibung des Konzeptes wichtig, indem

Naturpark °®
Wildeshauser Geest

nach Bedarf und Entwicklung der Region
neue Projekte und MaBnahmen benannt
und initiiert werden.

Perspektivisch ist es fur die Wildeshauser
Geest als zugleich Naturpark- und Touris-
musregion empfehlenswert, ein Ubergrei-
fendes Naturpark- und Tourismuskonzept
zu entwickeln.

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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Wildeshauser Geest

1. Einfihrung und Aufgabenstellung

Der 1984 ausgewiesene und 1993 erwei-
terte Naturpark Wildeshauser Geest ist mit
1.530 km? der groBte Naturpark in Nieder-
sachsen und einer der grofiten von insge-
samt 105 Naturparks in Deutschland. 14
Stadte und (Samt-)Gemeinden sowie drei
Landkreise bilden den Zweckverband Na-
turpark Wildeshauser Geest. Die Naturpark-
region umfasst insgesamt vier Kreisgebiete
und kreisfreie Stadte. Aufgrund seiner ge-
schichtlichen Entwicklung aus dem Grolier-
holungsgebiet Wildeshauser Geest liegt bis
heute ein deutlicher Arbeitsschwerpunkt der
Naturparkarbeit im Bereich naturorientierter
Naherholung und Tourismus. Bislang kon-
zentrierte sich der Zweckverband dabei vor
allem auf die Schaffung qualitativer, besu-
cherlenkender Angebote wie thematische
Wanderrouten, das Knotenpunktsystem fur
Radfahrende und weitere Projekte, die zur
Entlastung sensibler Bereiche beitragen.

Der Naturpark Wildeshauser Geest hat in
den vergangenen Jahren eine Uberaus er-
folgreiche touristische Entwicklung durch-
laufen. Allerdings fehlten der Region bislang
eine strategische Grundlage fur die weitere
Entwicklung und héaufig auch eine klare
Wahrnehmung als Reiseregion — sowohl von
innen als auch von aullen. Mit der Entwick-
lung eines neuen Naturparkplans ,Wildes-
hauser Geest 2030“ in den Jahren 2021 und
2022 hat sich der Zweckverband neue Ziele
gesetzt und Projekte benannt, um den Na-
turpark nachhaltig in die Zukunft zu flhren
und die Wahrnehmung und Sichtbarkeit des
Naturparks zu starken. Entsprechend der
mit dem Verband Deutscher Naturparke
(VDN e. V.) vereinbarten Aufgaben und
Ziele soll der Naturpark Wildeshauser Geest
zu einer Modellregion nachhaltiger Entwick-
lung werden, die ganz wesentlich zur Star-
kung landlicher Raume, zum Schutz der bi-
ologischen Vielfalt und zum Klimaschutz bei-
tragt. Der Bereich Tourismus wurde dabei
als ein Baustein der Naturparkarbeit mitbe-
rucksichtigt, stand jedoch nicht im Fokus.

Um den Tourismus in der Region intensiver
zu betrachten, sich zukunftsfahig aufzustel-
len und kunftig das touristische Potenzial
der Region voll auszuschoépfen, hat der
Zweckverband Naturpark Wildeshauser
Geest die ift Freizeit- und Tourismusbera-
tung mit Sitz in Koéln damit beauftragt, ein
Tourismuskonzept fur die Wildeshauser
Geest zu erstellen.

Aufgrund der hohen Bedeutung und der
vielseitigen kulturellen Angebote in der Re-
gion wurde im Rahmen der Konzepterstel-
lung besonderes Augenmerk auf den Kultur-
tourismus gelegt. Der Kulturbegriff wird da-
bei weit gefasst definiert: Es handelt sich so-
wohl um kulturhistorische Bau- und Boden-
denkmaler unterschiedlicher Epochen als
auch um Museen, Galerien, Géarten, Kunst-
handwerk und Kunstschaffende. Auch die
regionale Esskultur ist ein wichtiger Aspekt.

Das vorliegende Konzept wurde in enger
Zusammenarbeit mit dem Zweckverband
und den (kultur-)touristischen Akteurinnen
und Akteuren der Region entwickelt. Neben
einer Bestandsaufnahme der bisherigen
Tourismusentwicklung und des derzeitigen
(Kultur-)Tourismus umfasst das Konzept
Ziele und Strategien fur die kunftige Weiter-
entwicklung der Region als Reiseregion. Die
Definition von Kernzielgruppen und Schwer-
punktthemen geben Orientierung in der tou-
ristischen Positionierung. Konkrete Hand-
lungsempfehlungen und Schliusselmalinah-
men zeigen auf, wie die Wildeshauser Geest
die Strategie umsetzen und das gemeinsam
definierte Ziel erreichen kann. Das Touris-
muskonzept gibt der Region und ihren Ak-
teurinnen und Akteuren somit einen strate-
gischen und zugleich praxisorientierten
Handlungsrahmen fur eine erfolgreiche, zu-
kunftsorientierte, (kultur-)touristische Wei-
terentwicklung und Positionierung der Na-
turparkregion Wildeshauser Geest als nach-
haltiges und attraktives Reiseziel.

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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2. Vorgehensweise

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

Das Tourismuskonzept Wildeshauser Geest wurde im Jahr 2024 in enger Zusammenar-
beit mit dem Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest, der projektbegleitenden
Steuerungsgruppe und weiteren (kultur-)touristischen Akteurinnen und Akteuren ent-
wickelt. Dazu gab es eine Vielzahl von Beteiligungsformaten. Auf Basis einer umfassen-
den Bestandsanalyse wurden die Ziele, Strategien und Positionierungsansitze fiir die
kiinftige touristische Entwicklung der Region definiert und daraus die fiir die Umsetzung
zentralen Handlungsempfehlungen und SchliisselmaBnahmen abgeleitet.

2.1 Projektablauf

Der Zweckverband Naturpark Wildeshauser
Geest hat Anfang 2024 die ift Freizeit- und
Tourismusberatung mit der Konzepterstel-
lung beauftragt. Der Auftakttermin mit der
Steuerungsgruppe fand am 28. Februar
2024 statt. Die Steuerungsgruppe wurde fur
die Konzeptentwicklung mit tourismusrele-
vanten Vertreterinnen und Vertretern der
drei Landkreise Diepholz, Oldenburg und
Vechta besetzt und begleitete das Projekt
wahrend der gesamten Laufzeit. Das Kon-
zept wurde im Anschluss bis Herbst 2024 in
enger Abstimmung mit dem Zweckverband
und der Steuerungsgruppe erarbeitet. Es
umfasst folgende Bausteine:

> (kultur-)touristische Bestandsanalyse
(Analyse der bisherigen Entwicklung
und aktuellen Situation auf Basis von
Primar- und Sekundardaten)

> strategische Ausrichtung (Entwicklung
des Kernziels und Strategien)

> touristische Positionierung (Definition
der zentralen Zielgruppen und Schwer-
punktthemen)

> MaBnahmenplan (Handlungsempfeh-
lungen und SchltsselmaBnahmen zur
Umsetzung der Strategie)

Die Akteurinnen und Akteure der lokalen
und regionalen Tourismusbranche, des
Kultursektors, aus der Politik sowie Verban-
den und Vereinen haben sich im Rahmen
mehrerer Beteiligungsformate an der
Konzeptentwicklung beteiligt:

> drei Steuerungsgruppensitzungen

> eine Online-Akteursbefragung (siehe
Kapitel 3.6.1)

> Gesprachsrunden und Einzelgesprache
mit regionalen Akteurinnen und Akteu-
ren (siehe Kapitel 3.6.2)

> zwei Workshops zur Diskussion des
Starken-Schwéachen-Chancen-Risiken-
Profils (kurz SWOT), zu den Zielen und
Strategien sowie zur Ausarbeitung kon-
kreter Projektideen und MalRnahmen

Der detaillierte Projektablauf und die Ter-
mine der einzelnen Beteiligungsformate sind
in Abbildung 2 dargestellt.

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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Abbildung 2 Vorgehen zur Entwicklung des Tourismuskonzeptes

Leistungsbaustein A: Tourismuskonzept Wildeshauser Geest

Einfithrung /
Vorstellung

Analyse
Ausgangssituation

Management &
Organisation

SWOT-Profil

Ziele und Leitlinien

Leithild & Handlungsfelder

Strategie Naherholung und

Tourismus

Mafinahmen und Projekte inkl. Handlungsfahrplan
(Prioritdten, Zeit, Ressourceneinsatz (Finanzen, Personal), Beteiligte)

Leistungsbaustein B: Abstimmungsverfahren

Arbeitstreffen
vor Ort/digital

Steuerungsgruppen-
sitzungen

Abstimmungstreffen
mit Mitgliedern

Entwurfsabstimmung
Tourismuskonzept

‘ Leistungsbaustein C: Beteiligungsprozess, Methodik, Moderation ‘

Expertenrunden
(Leitfadengespriche)

Workshops

Online-Befragung /
Onlinednputs

GmbH

Beteiligungsformate

Sitzungen Steuerungsgruppe:
1. 28. Februar 2024

2.13. Juni 2024

3. 26. September2024

Termine Expertenrunden:
Ende Februar bis Mai 2024

Termine Workshops
1. 21. Mai 2024
2. 20. August 2024

Zeitraum Online-Befragung:
28. Marz bis 6. Mai 2024

’ Leistungsbaustein D: Offentlichkeitsarbeit ‘

Presseinformationen

Abschlussprasentation

‘ Leistungsbaustein E: Veroffentlichung ‘

Tourismuskonzept
2030 Langfassung

Tourismuskonzept
2030 kompakt

Prasentation mit
Meilensteinen und
Kernergebnissen

Grafische Ergebnis-
Ubersicht Tourismus-
konzept 2030

Quelle: eigene Darstellung ift GmbH

2.2 Methodik

Grundlage des vorliegenden Konzeptes ist
eine umfassende Analyse der bisherigen
Tourismusentwicklung und aktuellen Touris-
mussituation in der Wildeshauser Geest.
Dafur wertete die ift GmbH eine Vielzahl von
Sekundarquellen aus. Darlber hinaus gab
es mehrere Beteiligungsformate und Orts-
begehungen. Die Analyseergebnisse sind in
das SWOT-Profil eingeflossen, welches ei-
nen Gesamtuberblick tber die aktuelle Situ-
ation des (Kultur-)Tourismus in der Region
gibt. Diese Bewertung des Status quo bildet
die Grundlage fur die Ableitung des Kern-
ziels, der Strategien sowie der Handlungs-
empfehlungen und Schldsselmalnahmen.

Statistische Daten des Landesamtes
Niedersachsen

Eine wichtige Datengrundlage fur die Ana-
lyse der touristischen Angebots- und Nach-
fragesituation ist die Tourismusstatistik der

statistischen Landesamter. Das statistische
Landesamt Niedersachsen erfasst die Gas-
tezahlen der meldepflichtigen Beherber-
gungsbetriebe ab zehn Betten. Hier ist je-
doch anzumerken, dass fur manche Kom-
munen fUr einige Jahre keine Daten zur Ver-
flgung stehen. Das betrifft aufgrund der sta-
tistischen Geheimhaltung vor allem Kommu-
nen mit nur wenigen Betrieben mit zehn
oder mehr Betten. Auf diese Datenlicke
wird an entsprechender Stelle hingewiesen
(siehe Quellenangaben in Kapitel 3.3.1 und
3.2.2).

Strategien und Konzepte auf lokaler, re-
gionaler und Landesebene

In die Tourismusstrategie sind die fur den
Tourismus relevanten Konzepte, Strategien
und Analyseergebnisse auf lokaler, regiona-
ler und auf Landesebene eingeflossen.

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024



Dazu gehoren:

>

der 2022 veroffentlichte Naturparkplan
Wildeshauser Geest

der fur die Jahre 2019 und 2022 er-
stellte Wirtschaftsfaktor fur den Natur-
park

die regionalen Entwicklungskonzepte
der LEADER-Regionen

die Konzepte der Zukunftsregionen Zu-
kunftsregion4Klima und Zukunftsregion
Mitte Niedersachsen, die (in Teilen) in
der Region liegen

die touristisch relevanten Konzepte der
Stadte, (Samt-)Gemeinden und Land-
kreise

>

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

die Tourismuskonzepte der Reiseregio-
nen in und um die Region (Gemeinde
Détlingen, Kreis Vechta, Stadt Olden-
burg, Oldenburger Munsterland etc.)

weitere kommunale und regionale Ent-
wicklungsplane und -strategien mit tou-
ristischen Bezlgen (z. B. Landschafts-
und Naherholungsstrategien sowie Pro-
jektentwdirfe)

ift

Auf Landesebene sind insbesondere rele-
vant:

>

der Strategische Handlungsrahmen fur
die Tourismuspolitik Niedersachsen

die Ergebnisse des Projektes ,Klima-
wandel anpassen® der TourismusMar-
keting Niedersachsen GmbH

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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3. Analyse der Ist-Situation

Um passgenaue Ziele und Strategien fiir die Wildeshauser Geest abzuleiten und sie so
zu einer attraktiven und zukunftsfahigen Reiseregion weiterzuentwickeln, ist es wichtig,
zundchst die aktuelle Situation auf Basis von Primér- und Sekundarquellen genauer zu
analysieren. Wo steht die Wildeshauser Geest aktuell in ihrer touristischen Entwicklung?
In welchen Bereichen ist sie bereits gut aufgestellt und wo bestehen Handlungsbedarfe?

3.1 Lage und Anbindung

Die geografische Lage und Anbindung einer Reiseregion sind zentrale Faktoren touris-
tischer Attraktivitit. Durch ihre Ndhe und gute Anbindung zu mehreren GroB3stadten, zur
niederlandischen Grenze und zur Nordsee ist die Wildeshauser Geest strategisch sehr
gut gelegen und hat ein attraktives Einzugsgebiet von mehr als 13,5 Mio. Menschen in

einem Pkw-Fahrtradius von 90 Minuten.

Der Naturpark Wildeshauser Geest ist Teil
des Norddeutschen Tieflandes und liegt
circa 20 bis 30 Minuten Fahrzeit entfernt
sudlich der Stadte Bremen und Oldenburg.
Mit einer Gesamtflache von 1.530 km? ist er
der grofite der insgesamt 14 Naturparks in
Niedersachsen. Die Region setzt sich aus
den drei Landkreisen Diepholz, Oldenburg
und Vechta sowie 14 St&dten und (Samt-)
Gemeinden zusammen. Dazu gehoren die
Gemeinden Détlingen, Ganderkesee, Gol-
denstedt, Grollenkneten, Hatten, Hude,
Stuhr, Visbek, Wardenburg, die Samtge-
meinde Harpstedt sowie die Stadte Bassum,
Syke, Twistringen und Wildeshausen. Meh-
rere anerkannte Tourismusregionen gren-
zen an die Wildeshauser Geest an: Das
Oldenburger Munsterland im Westen, Bre-
men im Nordosten, die Mittelweser im Sud-
osten und das Dummerweserland im SU-
den.

Die verkehrstechnische Anbindung an die
Wildeshauser Geest ist sowohl von mehre-
ren Bahnhofen als auch durch ein gut aus-
gebautes  Strallennetz  gepragt. Die
Bundesautobahnen A1, A28 und A29 bilden
ein Dreieck, das die Wildeshauser Geest mit
den GroBstadten Oldenburg und Bremen
verbindet und den nérdlichen und zentralen
Teil der Wildeshauser Geest erschlief3t. Zu-
satzlich erweitert die Bundesstralle 213 das
Strallennetz im zentralen Teil der Region,
wahrend die Bundesstrallen 6 und 51 den
sudostlichen Bereich erganzen.

Bereits innerhalb einer halben Stunde Pkw-
Fahrzeit erreicht man die Stadte Bremen
und Oldenburg (siehe Abbildung 3). Osnab-
rick und Bremerhaven sind weniger als eine
Stunde Pkw-Fahrzeit entfernt. Ab einer
Fahrzeit von rund einer Stunde erreicht man
einen Groldteil der Nordseekuste, Hamburg,
Hannover und den Norden von Nordrhein-
Westfalen. Die niederlandischen Stadte
Groningen, Emmen und Enschede liegen in
einem Fahrzeitradius von unter eineinhalb
Stunden. Insgesamt leben (einschlielich
niederlandischer Einwohnerinnen und Ein-
wohner) mehr als 13,5 Mio. Menschen in ei-
nem Pkw-Fahrradius von 90 Minuten (siehe
Tabelle 1). Damit hat die Wildeshauser
Geest ein grolles Nachfragepotenzial so-
wohl im Primarmarkt (vom Wohnort aus
startende Gaste) als auch im Sekundar-
markt (vom Urlaubsort aus startende
Gaste).

Des Weiteren befinden sich Uber die Region
verteilt mehrere Bahnhofe, u. a. in den Stad-
ten Bassum, Ganderkesee, Goldenstedt,
GrolRenkneten, Hude, Syke, Twistringen,
Visbek und Wildeshausen. Die Bahnhofe
verbinden die Wildeshauser Geest auch
Uber das Schienennetz mit den Stadten Bre-
men, Oldenburg und Osnabrick (siehe Ab-
bildung 4). Dabei durchqueren die Regional-
verbindungen die Region auf drei unabhan-
gigen Nord-Sud-Trassen ohne Querverbin-
dung untereinander.

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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Tabelle 1 Bevolkerung im Einzugsgebiet

Fahrtradius | Deutschland | Niederlande | Radius
(Pkw) kumuliert
0-30 Min. 1.933.982 1.933.982
31-60 Min. 2.826.179 9.126 4.769.287
61-90 Min. 7.671.334 1.132.386 13.573.007

Naturpark
Wildeshauser Geest

Quelle: eigene Berechnungen ift GmbH auf Basis von WorldPop und der Statistischen Amter des Bundes
und der Lander 2024

Abbildung 3 Einzugsgebiet mit dem PKW
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Abbildung 4 Anbindung der Wildeshauser Geest an das Schienennetz
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3.2 Touristische Angebotssituation

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

Die Naturparkregion zeichnet sich durch duBerst attraktive und abwechslungsreiche
Naturlandschaften sowie eine weitreichende und vielseitige Geschichte aus, die ein ho-
hes Potenzial im Bereich Natur-, Kultur- und Freizeitangebote bietet. Gleichzeitig sind
die Angebote jedoch oftmals kleinteilig und lokal verstreut. Das Beherbergungsangebot
entwickelte sich bis zur Corona-Pandemie weitgehend stabil mit nur leichten Schwan-
kungen. Im Jahr 2023 war wieder eine deutliche Erholung zu erkennen. Mit Qualitats-
klassifizierungen und Nachhaltigkeitszertifizierungen sind bislang nur wenige Betriebe

ausgezeichnet.

3.2.1 Touristische Angebote

Landschaft und Naturerlebnis

Die Naturparkregion zeichnet sich durch
eine vielseitige Naturlandschaft aus, die
Geest, Moor, Heide, Marsch sowie Misch-
und Nadelwaldbestdnde umfasst. Zudem
durchziehen FlieBgewéasser die abwechs-
lungsreiche Landschaft Uberwiegend von
Suden nach Norden. Neben der Hunte sind
das vor allem die Delme, der Klosterbach
und die Hache. Das FFH-Gebiet ,Badken der
Endeler und Holzhauser Heide® liegt im
Ubergang der Naturraume Cloppenburger
und Delmenhorster Geest und umfasst mit-
einander vernetzte Abschnitte einiger Bach-
|dufe zwischen Visbek, Ahlhorn und Wildes-
hausen. Zudem gibt es in der Region einige
Seen und Teiche, darunter der Hartens-
bergsee, der Falkensteinsee und die Ahlhor-
ner Fischteiche.

Den Gasten stehen zertifizierte Natur- und
Landschaftsfuhrerinnen und -fUhrer zur Ver-
fugung, die offentliche Fuhrungen sowie
spezielle Touren fur Gruppen anbieten.

Garten- und Parkanlagen bieten auch in den
Ortskernen und Stadten Erholungsmaglich-
keiten und laden Besucherinnen und Besu-
cher zum Verweilen ein.

Als Naturparkregion spielen Naturschutz
und Landschaftspflege in der Wildeshauser
Geest eine zentrale Rolle. Aktuell arbeitet
der Zweckverband Naturpark Wildeshauser
Geest u. a. aktiv an dem vom Bundespro-
gramm ,Biologische Vielfalt* geférderten
Projekt ,Vielfalt in Geest und Moor“ mit. Das
Projektgebiet des sogenannten ,Hotspot

23" umfasst Bereiche der Landkreise Ems-
land, Oldenburg, Cloppenburg und Vechta
(insgesamt ca. 1.230 km?). Es ist einer von
30 ,Hotspots der Biodiversitat* in Deutsch-
land, die sich durch eine hohe Artenvielfalt
und bedeutsame Lebensraume fur bedrohte
Arten auszeichnen.

Radfahren

Das Radwegenetz der Region erstreckt sich
Uber 1.200 Kilometer und ist fast flachende-
ckend mit einem einheitlichen Knotenpunkt-
system ausgestattet. Die Region ist zudem
an vier Fernradwege angebunden, darunter
der Hunte-Radweg, die Radroute der Mega-
lithkultur, der Geestradweg und der Bru-
ckenradweg Osnabrick-Bremen. Seit 2020
gibt es 20 Tagestouren und drei Mehrtages-
touren, die Radfahrenden abwechslungsrei-
che Erlebnisse bieten. In Zusammenarbeit
mit Uberregionalen Kooperationspartnerin-
nen und -partnern bietet der Naturpark den
Radfahrenden Rad-Service-Angebote (u. a.
Gepacktransport). Es gibt insgesamt acht
Verleihangebote in der Region (Stand Au-
gust 2024). Eine Karte mit 42 E-Ladesaulen
gibt E-Fahrradfahrenden einen Uberblick,
wo sie ihre Rader aufladen kénnen.

Wandern

Fur Wanderinnen und Wanderer bietet die
Region 20 Rundwanderwege, die seit 2021
verfugbar sind und eine Lange von funf bis
16 Kilometern haben. Zusatzlich gibt es drei
Fernwanderwege sowie themenbezogene
Erlebnis-, Lehr- und Themenpfade, darunter
der Moorerlebnispfad. Das Wasserwandern
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auf der Hunte mit einem speziellen Wasser-
wander-Lehrpfad rundet das Angebot ab.
Am bundesweiten Tag des Wanderns betei-
ligt sich die Region mit gefuhrten Wanderun-
gen und weiteren Aktivitaten.

Weitere Freizeitangebote

Es gibt sechs Golfanlagen in der Region, 14
regionale Landschafts- und Freizeitparks
und mehrere Angelplatze, u. a. an Fischtei-
chen. Funf der Seen eignen sich zum Ba-
den. AuBerdem kénnen die Gaste Wellness-
Angebote nutzen, wie beispielsweise das
SaunaHuus in der Gemeinde Ganderkesee
und die Auszeit Wildeshausen.

In der Region gibt es zahlreiche Veranstal-
tungen. Im Naturpark wird u. a. der bun-
desweite Tag der Regionen gefeiert. In ei-
nem mehrwochigen Aktionszeitraum von
September bis Oktober vermitteln zahlrei-
che Akteurinnen und Akteure aus Landwirt-
schaft, Handwerk und Gastronomie die Be-
sonderheiten der Region. Die Veranstal-
tungskalender des Zweckverbandes Natur-
park Wildeshauser Geest sowie der Stadte
und Gemeinden informieren Uber verkaufs-
offene  Sonntage, Sportveranstaltungen,
Konzerte und Theatervorfuhrungen.

Kultur

Die Naturparkregion kann auf eine lange
und vielseitige Geschichte zurtckblicken,
die fur ihre kulturelle Identitat und touristi-
sche Attraktivitat von grof3er Bedeutung ist.
Die historischen Ortsbilder, erganzt
durch herausragende Baudenkmaler wie
Amtshofe und Gutshauser, spielen eine
zentrale Rolle in der Bewahrung des kultu-
rellen Erbes und sorgen fur eine architekto-
nische Vielfalt in den Innenstadten und Orts-
kernen. Die im Zentrum der Region gele-
gene Stadt Wildeshausen wurde 851 das
erste  Mal urkundlich erwahnt (Stadt

T Stadt Wildeshausen (2020). Unsere Kreisstadt.
https://www.wildeshausen.de/portal/seiten/un-
sere-kreisstadt-914000242-21701.html

Naturpark @
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Wildeshausen 2020)." Damit ist sie die al-
teste Stadt im Oldenburger Land.

Die archaologischen Statten im Natur-
park, insbesondere die GroRsteingraber wie
die ,Glaner Braut” und die ,Visbeker Braut
und Brautigam* sowie die sich Uber 330 Ki-
lometer erstreckende ,StralRe der Megalith-
kultur®, unterstreichen die historische Rele-
vanz der Region und bieten einmalige Einbli-
cke in prahistorische Kulturen. Auch das Ar-
chaoVisbek und das Forum Gesseler Gold-
hort am Kreismuseum Syke geben Einblicke
in die vielseitige Geschichte der Region. Zu-
satzlich befindet sich das Urgeschichtliche
Zentrum in Wildeshausen in der Entwick-
lung. Es wird voraussichtlich im Sommer
2025 eroffnet.

Aulerdem durchquert die Niedersachsi-
sche MiihlenstraRe den Naturpark. Mit ei-
ner Vielzahl von Wasser- und Windmuhlen
gibt sie einen Einblick in die historische Nut-
zung der Landschaft und die wirtschaftliche
Entwicklung der Region. Einzelne Mduhlen
dienen auch als besondere Veranstaltungs-
orte.

Die vielseitigen Museen der Region, wie
beispielsweise das Moor- und Bauernmu-
seum Benthullen, das Strohmuseum Twist-
ringen und mehrere Heimathauser tragen
ebenfalls zur Bewahrung und Vermittlung
von regionalem Wissen und Geschichte bei.

Zudem gibt es in der Wildeshauser Geest
zahlreiche sakrale Bauwerke, die nicht al-
lein religidse, sondern auch herausragende
architektonische und historische Bedeutung
haben. Dazu gehéren u. a. die Klosterruine
Hude mit eigenem Museum, die Stiftskirche
in Bassum und die Alexanderkirche in
Wildeshausen.

Individuelle Kulturinitiativen und Kultur-
orte, darunter mehr als 60 Ateliers und Ga-
lerien sowie die ehemalige Kunstlerkolonie
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Détlingen und die Alte Ziegelei Twistringen,
fordern die lokale Kunstszene und bieten
Plattformen fUr kreative und innovative Aus-
drucksformen.

Zudem gibt es einige vernetzende Kultur-
veranstaltungsformate wie das Kulturfest
SpielART — Kulturfest op de Geest und das
GartenKultur-Musikfestival. Sie fordern die
regionale und Uberregionale Zusammenar-
beit von Kulturakteurinnen und -akteuren

3.2.2 Angebotsentwicklung

Abbildung 5 zeigt die Entwicklung der Be-
herbergungsbetriebe und Betten sowie die
Auslastung in der Wildeshauser Geest von
2013 bis 2023. Dabei ist darauf hinzuwei-
sen, dass in der Darstellung ausschlieflich
statistisch erfasste Betriebe ab zehn Betten
berucksichtigt sind. Zudem stehen fur einige
Kommunen in einzelnen Jahren, insbeson-
dere in den Jahren 2020, 2021 und 2022,
keine Daten zur Verfugung (siehe Quellen-
angabe in Abbildung 5). Insgesamt hat sich
das Bettenangebot in den Jahren 2013 bis
2023 mit Ausnahme der Corona-Jahre mit
nur geringfigigen Schwankungen stabil

Naturpark
Wildeshauser Geest

und bereichern das kulturelle Angebot in der
Region.

Die Verkniipfung von Kultur und Natur
spielt bereits eine wichtige Rolle in der Re-
gion. So gibt es vielseitige Ansatze zur Ver-
bindung von Géarten, Gartengestaltung und
Parks mit Kunst und Kultur. Dazu gehoren
mehrere Skulpturenpfade und Veranstal-
tungsformate wie beispielsweise die Détlin-
ger GartenKultour.

gehalten. Die Anzahl der Betriebe blieb kon-
stant bei etwa 87 bis 93 gedffneten Betrie-
ben, mit Ausnahme eines deutlichen Ruck-
gangs wahrend der Corona-Jahre 2020 und
2021. In diesen Jahren waren nur 76 bzw.
72 Betriebe getffnet. Da in 2020 fur Wildes-
hausen, Syke, Goldenstedt, Bassum, Hude
und Harpstedt und im Jahr 2021 fur Wildes-
hausen, Syke, Goldenstedt, Bassum, Détlin-
gen, Hatten und Harpstedt keine Daten ver-
fugbar sind, fallt der ohnehin schon starke
Ruckgang im Bettenangebot fur die ge-
samte Region Wildeshausen hochgerechnet
noch starker aus.

Abbildung 5 Angebotsentwicklung Wildeshauser Geest von 2013 bis 2023
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Quelle: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2024, statistisch erfasste Betriebe ab zehn Betten

Hinweis: Mit Ausnahme der Betriebsanzahl fur folgende Kommunen im angegebenen Zeitraum sind keine
Daten verfugbar: im gesamten Zeitraum Harpstedt, Flecken, 2015 Stadt Wildeshausen, 2017 Stadt Wildes-
hausen, Visbek, 2020 Stadt Wildeshausen, Syke, Goldenstedt, Bassum, Hude, 2021 Stadt Wildeshausen,
Syke, Goldenstedt, Bassum, Détlingen, Hatten, 2022 Goldenstedt, Bassum, Syke, Détlingen, 2023 Détlin-

gen, Hude.
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Das bisherige Rekordjahr hinsichtlich des
Bettenangebotes ist 2013 mit 6.313 Betten
in 92 Betrieben. 2019 wurden ebenfalls 92
Betriebe registriert, die jedoch insgesamt
mit 5.967 weniger Betten stellten. In 2023
ist zwar eine deutliche Erholung von der
Corona-Pandemie zu erkennen, es konnte
jedoch mit 5.389 Betten in 87 Betrieben
noch nicht das Vor-Corona-Niveau erreicht
werden. Das hangt aber auch damit zusam-
men, dass neben der Samtgemeinde
Harpstedt in diesem Jahr auch fur die Ge-
meinden Détlingen und Hude keine Daten
veroffentlicht wurden. (Hinweis: Dotlingen
verzeichnete 2019 funf Betriebe und 853

Naturpark @
Wildeshauser Geest

Betten, Hude sechs Betriebe und 203 Bet-
ten.) Die durchschnittliche Bettenaus-
lastung stieg mit leichten Schwankungen (u.
a. mit einem pandemiebedingten Einbruch
in 2020) von 21 % im Jahr 2013 auf 33 %
im Jahr 2023 an.

Die meisten statistisch erfassten Schlafan-
gebote gab es im Jahr 2023 in den Gemein-
den Ganderkesee (elf Betriebe mit insge-
samt 1.229 Betten), Hatten (sieben Betriebe
mit 805 Betten), Stuhr (zehn Betriebe mit
792 Betten) und Grolkenkneten (13 Betriebe
mit 726 Betten).

3.2.3 Qualitatsklassifizierungen und Nachhaltigkeitszertifizierungen

In der Wildeshauser Geest sind einige Be-
triebe mit Qualitatsklassifizierungen aus-
gezeichnet (Abbildung 6). Am héaufigsten
vertreten sind die DEHOGA Sterneklassifi-
zierung (18 Betriebe) und die Klassifizierung
der DTV Sterneferien fur Ferienwohnungen
und -hduser (15 Betriebe). Acht Betriebe
sind vom ADFC als fahrradfreundliche
Bett+Bike-Unterklnfte ausgezeichnet, oft-
mals in Verbindung mit einer DEHOGA Ster-
neklassifizierung. Qualitatsgastgeberinnen
und -gastgeber Wanderbares Deutschland
gibt es bislang noch nicht in der Wildeshau-
ser Geest. Zudem sind deutliche regionale

Unterschiede in der Klassifizierungsdichte
zu erkennen: Die meisten mit Qualitatsklas-
sifizierungen ausgezeichneten Betriebe gibt
es in Hude, Ganderkesee, GroRenkneten
und Wildeshausen. Mit einem Nachhaltig-
keitszertifikat ausgezeichnet sind nur zwei
Betriebe: Der Camping & Ferienpark Fal-
kensteinsee tragt die Zertifizierung Ecocam-
ping und das Select Hotel A1 Bremen in
Stuhr das GreenSign Zertifikat (Level 3). Die
Zertifizierung ,Reisen fur Alle” besitzen bis-
lang einzig das Naturschutz- und Informati-
onszentrum NIZ in Goldenstedt und das
Syker Theater.

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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Abbildung 6 Mit Klassifizierungen und Zertifizierungen ausgezeichnete Betriebe
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Quelle: ift GmbH (Darstellung), Zertifizierungssysteme, Stand Marz 2024 (Daten) (hellorange: DTV Sterne-

ferien fur Ferienwohnungen und -hauser, hellblau: DEHOGA Sterneklassifizierung, dunkelorange: ADFC-Zer-
tifizierung Bett+Bike, grun: GreenSign, rot: Ecocamping, gelb: Reisen fur Alle)

Fazit touristisches Angebot in der Wildeshauser Geest

Das Bettenangebot in der Region Wildeshausen hat sich zwischen 2013 und 2019 kaum veran-
dert. Pandemiebedingt ging das Beherbergungsangebot in den darauffolgenden Jahren zurtick.
2023 gab es eine deutliche Erholung, wenngleich das Vor-Corona-Niveau noch nicht vollstandig
erreicht wurde. Mit einberechneten fehlenden Daten ware 2023 jedoch sogar ein neues Rekord-
jahr hinsichtlich der Ubernachtungszahlen. Das Bettenangebot ist innerhalb der Region ungleich-
maRig verteilt.

In den Stadten und (Samt-)Gemeinden der Wildeshauser Geest sind einige Betriebe mit Quali-
tatsklassifizierungen ausgezeichnet, darunter vor allem die DEHOGA Sterneklassifizierung und
die Klassifizierung der DTV Sterneferien fur Ferienwohnungen und -hauser. Vor allem im Hinblick
auf die heutige Bedeutung von Aktivangeboten, Qualitat, Nachhaltigkeit und Inklusion fur die Na-
turparkregion sind die Qualitatsklassifizierungen und Nachhaltigkeitszertifizierungen jedoch deut-
lich ausbaufahig.
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3.3 Touristische Nachfrage

Die touristische Attraktivitat der Wildeshauser Geest spiegelt sich auch in der Nachfra-
geentwicklung der Region wider. Die Nachfrage konnte iiber die Jahre bis zur Corona-
Pandemie einen leichten Zuwachs verzeichnen und sich 2023 weitestgehend von dem
coronabedingten Riickgang erholen. Die Analyse des Wirtschaftsfaktors Tourismus ver-
deutlicht die hohe wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus in der Region. Insgesamt
hat der Tourismus einen Bruttoumsatz von 200,5 Mio. Euro generiert (dwif 2023).

3.3.1 Nachfrageentwicklung

Abbildung 7 zeigt die Nachfrageentwicklung
in der Wildeshauser Geest von 2013 bis
2023. Dargestellt sind die statisch erfassten
Ankunfte, Ubernachtungen und die Aufent-
haltsdauer in Betrieben mit zehn oder mehr

Betten. Wie in der Quellenangabe der Abbil-
dung 7 dargelegt, stehen jedoch nicht fur
alle Kommunen durchgangig Daten zur Ver-
fugung.

Abbildung 7 Nachfrageentwicklung von 2013 bis 2023
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Quelle: ift GmbH (Darstellung), Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2024, statistisch erfasste Betriebe ab
zehn Betten (Daten)

Hinweis: Fur folgende Kommunen im angegebenen Zeitraum sind keine Daten verfigbar: im gesamten Zeit-
raum Harpstedt, Flecken, 2015 Stadt Wildeshausen, 2017 Stadt Wildeshausen und Visbek, 2020 Stadt
Wildeshausen, Syke, Goldenstedt, Bassum, Hude, 2021 Stadt Wildeshausen, Syke, Goldenstedt, Bassum,
Détlingen, Hatten, 2022 Goldenstedt, Bassum, Syke, Détlingen, 2023 Détlingen, Hude.
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Generell gab es in der Wildeshauser Geest
von 2013 bis zum Anfang der Corona-Pan-
demie einen Anstieg in der Anzahl der Uber-
nachtungen und Ankunfte mit leichten
Schwankungen. Diese  Schwankungen

hangen teils mit den fehlenden Daten in ein-
zelnen Kommunen zusammen. So fehlen
2015 und 2017 fur Wildeshausen und 2017
auch fur Visbek die Angaben zur Anzahl der
Ubernachtungen und Ankinfte. Mit mehr
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als 34.000 Ubernachtungen und 21.000
Ankunften in Wildeshausen sowie mehr als
45.000 Ubernachtungen und 9.000 Ankunf-
ten in Visbek in 2016 haben beide Kommu-
nen jedoch einen erheblichen Anteil an der
Gesamtanzahl der Ubernachtungen und
Ankunfte in der Wildeshauser Geest.

Bis zum Jahr 2019 verzeichnet die Region
im Vergleich zu 2013 einen Zuwachs von
rund 45.000 Ankunften und rund 107.000
Ubernachtungen. Mit insgesamt 484.342
Ubernachtungen und 229.056 Ankunften ist
2019 bislang das Rekordjahr. Auch die Auf-
enthaltsdauer stieg in der Zeit von durch-
schnittlich 2,2 Nachten auf 2,4 Nachte bis
zum Jahr 2019 an. Aufgrund der Corona-
Pandemie gab es, einhergehend mit der sin-
kenden Angebotsentwicklung, auch einen
rapiden Ruckgang der touristischen Nach-
frage. Im Jahr 2021 verzeichnete die Region
nur ein Drittel der Anklnfte und die Halfte
der Ubernachtungen aus dem Vor-Corona-
Jahr 2019. Der rapide Ruckgang ist neben
den Auswirkungen der Corona-Pandemie
jedoch auch den fehlenden Daten der
Stadte und Gemeinden Wildeshausen,
Syke, Goldenstedt, Bassum und Hude im
Jahr 2020 sowie der Stadte und Gemeinden

Naturpark
Wildeshauser Geest

Wildeshausen, Syke, Goldenstedt, Bassum,
Détlingen und Hatten in 2021 geschuldet.
Im Gegensatz zu den Ankunften und Uber-
nachtungen nahm die Aufenthaltsdauer in
den Corona-Jahren deutlich zu, sodass
Ubernachtungsgaste 2021 mit 3,5 Nachten
durchschnittlich 1,1 Nachte langer blieben
als 2019.

Im Jahr 2023 erholte sich die touristische
Nachfrage wieder deutlich. Wahrend die An-
zahl der AnkUnfte noch unter dem Niveau
von 2019 lag, erreichten die Ubernach-
tungszahlen fast die gleichen Werte. Vor
dem Hintergrund, dass im Vergleich zu
2019 die Daten aus Hude (20.407 Uber-
nachtungen und 9.900 Ankunfte in 2019)
sowie Détlingen (40.454 Ubernachtungen
und 26.721 Ankunfte) fehlen, kann davon
ausgegangen werden, dass die Nachfrage
2023 tatsachlich sogar das bisherige Re-
kordjahr Ubertrifft. Auch die Aufenthalts-
dauer der Gaste erreichte 2023 mit durch-
schnittlich 3,6 Nachten einen neuen Spit-
zenwert.

Abbildung 8 zeigt die Anzahl der Ankunfte in
den Jahren 2019 und 2023 aufgeschlusselt
nach den einzelnen Kommunen.

Abbildung 8 Ankiinfte in den Kommunen der Wildeshauser Geest in 2019 und 2023

45.000 41. 859
9.525

40.000
35.000 30.987
o 30.000 26.721
£ 25.000 22.969 5. 5,9
£ 20.000
< 15.000 10597 o
8.34
10.000 2 746 4.185
5.000 I i 3.820 3.055
0 B =
¢ NN SRR SR T - N S o
O XS &S N < N
S ng’% < ;\\\(\Q \2(5\ \(\'b\\’ & ¥ 4\%@ S \-QQQ & &
S o~ .\t@% {b@ ® O@@ No
& o© RN N
m 2019 2023

Quelle: ift GmbH (Darstellung), Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2024, statistisch erfasste Betriebe ab
zehn Betten (Daten), Sortierung nach Anzahl der Ankunfte in 2019 (absteigend), Beschriftung mit Daten von

2019

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024

ift

S. 26

Freizeit- und
Tourismusberatung
GmbH



Die Gemeinden Stuhr, Ganderkesee und
Grollenkneten verzeichneten 2019 und
2023 die meisten Anklnfte, gefolgt von Dot-
lingen, Hatten und Wildeshausen. Bei den
Ubernachtungen verhalt es sich &hnlich,
wobei Ganderkesee mit 98.289 Ubernach-
tungen in 2019 und 137.364 Ubernachtun-
gen in 2023 mit Abstand die meisten Uber-
nachtungen verzeichnete. Darauf folgen
Stuhr (68.267 in 2019 und 68.833 in 2023),
GroRenkneten (60.288 in 2019 und 58.039
in 2023), Visbek (50.571 in 2019 und
50.665 in 2023), Hatten (48.695 in 2019
und 54.534 in 2023) und Détlingen (40.454
in 2019).

3.3.2 Wirtschaftsfaktor Tourismus

Der Tourismus spielt eine bedeutende wirt-
schaftliche Rolle in der Region. Insgesamt
betrug der touristische Bruttoumsatz im
Jahr 2022 insgesamt 200,5 Mio. Euro, 5 %
mehr als in 2019 (dwif 2020 und 2023)2.

2022 wurden 5,6 Mio. Aufenthaltstage
durch Tagesreisen verzeichnet. Der durch
Tagesreisen generierte Bruttoumsatz lag
bei 130,5 Mio. Euro (zum Vergleich: im Jahr
2019 waren es 127,6 Mio. Euro). Tagesrei-
sen machen somit 65 % des touristischen
Gesamtumsatzes aus.

Ubernachtungsreisen brachten 2022
1,05 Mio. Ubernachtungen mit sich und ge-
nerierten einen Bruttoumsatz von 70 Mio.
Euro, eine Steigerung gegenuber den 63,3
Mio. Euro im Jahr 2019.

Die direkten Profiteure des Tourismus sind
vor allem das Gastgewerbe, das 47,5 % des
Umsatzes (95,2 Mio. Euro) ausmacht, ge-
folgt vom Einzelhandel mit 34,4 % (68,9

2 dwif (2020). Wirtschaftsfaktor Tourismus fur den
Naturpark Wildeshauser Geest 2019

Naturpark @
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Zudem wird deutlich, dass sich die Nach-
frage in den einzelnen Kommunen in 2023
im Vergleich zu 2019 unterschiedlich entwi-
ckelt hat. In der Gemeinde Ganderkesee
gab es in 2023 im Vergleich zu 2019 einen
sehr deutlichen Zuwachs an Ubernachtun-
gen und Ankunften. Auch die Gemeinden
Hatten, Wardenburg und Bassum verzeich-
nen hohere Ankunfts- und Ubernachtungs-
zahlen in 2023. In Stuhr, Wildeshausen, Vis-
bek, Twistringen und Goldenstedt stiegen
die Ubernachtungszahlen (leicht) an. Das
weist in einigen Kommunen auf eine gestie-
gene Aufenthaltsdauer hin, was sich auch in
der durchschnittlichen Aufenthaltsdauer in
der gesamten Wildeshauser Geest wider-
spiegelt.

Mio. Euro) und den Dienstleistungen mit
18,1 % (36,4 Mio. Euro).

Durch den Tourismus wurden im Jahr 2022
direkte Einkommen in Hohe von 57,2 Mio.
Euro generiert, wahrend das indirekte Ein-
kommen 36,7 Mio. Euro betrug. Der touris-
tische Einkommensbeitrag lag somit bei ins-
gesamt 93,9 Mio. Euro (87,7 Mio. Euro im
Jahr 2019). Der relative Beitrag zum Primar-
einkommen der Region betragt 1,3 % und
3.240 Personen profitieren von einem
durchschnittlichen Primareinkommen. Da-
mit ist es im Vergleich zu 3.100 Personen im
Jahr 2019 leicht gestiegen.

Im Landkreis Oldenburg gab es 2022 im
Vergleich 3,1 Mio. Tagesreisen und 0,67
Mio. Ubernachtungen, was zu einem Ge-
samtbruttoumsatz von 117,3 Mio. Euro
fuhrte.

dwif (2023). Wirtschaftsfaktor Tourismus fur den
Naturpark Wildeshauser Geest 2022
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Fazit touristische Nachfrage in der Wildeshauser Geest

Die touristische Nachfrage in der Wildeshauser Geest zeigte von 2013 bis 2019 einen gene-
rellen Aufwartstrend bei Ankinften und Ubernachtungen mit 2019 als Rekordjahr. Von dem
coronabedingten Einbruch in 2020 und 2021 hat sich die Region 2023 weitestgehend erholt. Die
touristische Nachfrage entwickelte sich zudem in den Stadten und (Samt-)Gemeinden unter-
schiedlich. Die meisten Ankinfte und Ubernachtungen verzeichneten 2019 und 2023 die Ge-
meinden Stuhr, Ganderkesee und GroRenkneten.

Der Tourismus ist ein bedeutender Wirtschaftsfaktor in der Region mit einem Gesamtumsatz
von 200,5 Mio. Euro im Jahr 2022, was einer Steigerung von 5 % gegentber 2019 entspricht.
Mit 65 % machen Tagesreisen den Grofteil des Gesamtumsatzes aus.

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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3.4 Tourismusorganisation und -vermarktung

Um die Tourismusorganisation und -vermarktung erfolgreich umzusetzen, ist es wichtig,
zundchst die konkreten Aufgaben des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser Geest
zu definieren. Das Vier-Ebenen-Modell gibt dabei Orientierung. Um auch im Tourismus
schlagkriftig agieren, die genannten Aufgaben liibernehmen sowie u. a. die Binnen- und
AuBenkommunikation verstarken zu kénnen, benoétigt der Zweckverband jedoch die
entsprechenden finanziellen und personellen Ressourcen.

3.4.1

Tourismusorganisationen lassen sich auf
drei bzw. vier Ebenen aufteilen. Das Vier-
Ebenen-Modell gibt Empfehlungen zur Ide-
alstruktur der Tourismusférderung und Auf-
gabenverteilung, unterteilt nach vier Haupt-
ebenen:

> Landesebene: Schwerpunkt auf natio-
nales sowie internationales Marketing,
Interessenvertretung, landesweite Ver-
netzung und Marktforschung. In Nieder-
sachsen ist die TourismusMarketing
Niedersachsen GmbH dafur zustandig.

> Ebene Reiseregionen (Destinations-
managementorganisation, DMO): Fo-
kus auf Neukundengewinnung (vor al-
lem Ubernachtungsgaste), Interessen-
vertretung, Angebotsfunktion, Marke-
ting und Vertrieb. Das ist die Ebene, auf
der der Zweckverband Naturpark
Wildeshauser Geest kunftig als aner-
kannte Reiseregion im Land Nieder-
sachsen aktiv werden wird.

> Ebene Kreis: Koordination, Initiierung,
Finanzierung und/oder Betrieb touristi-
scher Infrastruktur, Qualitatsmanage-

Vier-Ebenen-Modell zur touristischen Aufgabenverteilung

ment, Beratung von Kommunen und
Betrieben, Koordinator und Mittler zur
DMO, Vernetzung, Standortmarketing
und Wirtschaftsforderung, Tourismus-
marketing (vorrangig in Form von (Mit-)
Tragerschaften regionaler Destinations-
organisationen und Naturparks zusam-
men mit anderen Gemeinden/Stad-
ten/Landkreisen). In der Wildeshauser
Geest sind das die drei Landkreise
Oldenburg, Vechta und Diepholz, wobei
flachenmaRig der Landkreis Oldenburg
den groBten Anteil hat.

> Ebene Orte sowie Verblnde mehrerer
Orte als Touristische Arbeitsgemein-
schaften (TAGs): Géastebetreuung, Be-
trieb Tourist-Informationen, Produktent-
wicklung, Stammgaste- und Tagesgas-
temarketing, Infrastrukturentwicklung,
-pflege. Diese Aufgaben sollten die
Stadte und (Samt-)Gemeinden der
Wildeshauser Geest tUbernehmen, wo-
fur entsprechende finanzielle und per-
sonelle Ressourcen auf kommunaler
Ebene bendtigt werden.

3.4.2 Organisation des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser Geest

Um als Naturpark auch die zuvor beschrie-
benen Aufgaben einer Reiseregion Uber-
nehmen zu kénnen, bendtigt der Naturpark
eine entsprechende finanzielle und perso-
nelle Ausstattung. Bis 2022 war die Ge-
schaftsfuhrung des Naturparks ehrenamt-
lich besetzt. Mit der hauptamtlichen Beset-
zung und dem Erwerb weiterer Férdermittel
konnte der Naturpark bereits seine perso-
nellen Ressourcen weiter ausbauen. Mit der

Neubesetzung der Geschaftsfiuhrung im
Zuge des Naturparkplanes fiel der Start-
schuss fur einen umfangreichen Umstruktu-
rierungsprozess des Zweckverbandes Na-
turpark Wildeshauser Geest. Ziel ist es, sich
als moderne, agile Organisation zukunftsfa-
hig aufzustellen. Entsprechend der vier Sau-
len des sogenannten ,Wartburger Modells*
des Verbandes Deutscher Naturparke
(VDN) wurden Aufgabenbereiche neu
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strukturiert und inhaltliche zusatzliche Stel-
len (Uber Fordermalinahmen) geschaffen.
Vor diesem Hintergrund besteht das aktu-
elle Team mittlerweile aus sechs Vollbe-
schéftigten:

> eine Stelle Geschéaftsfuhrung
> eine Stelle Verwaltung

> vier Stellen Projektmanagement, orien-
tiert an den VDN-Handlungsfeldern der
Naturparkarbeit

Diese Aufstockung des Personals war nur
durch eine erhebliche Ausweitung der finan-
ziellen Mittel von knapp 330.000 Euro in
2020 auf tber 770.000 Euro in 2024 mog-
lich, die schwerpunktmaRig auf zwei Saulen
beruhen:

> den von den Kreisen sowie Stadten und
(Samt-)Gemeinden getragenen erhoh-
ten Verbandsumlagen sowie

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

> den Landesmitteln und in erheblichem
MaRe seitens des Zweckverbandes ak-
quirierten Férdermitteln.

In den kommenden Jahren soll sich der
Zweckverband entsprechend einer Auswei-
tung seiner Aufgaben weiter personell und
finanziell entwickeln. Geplant ist eine im
Zweckverband organisierte Zusammenfuh-
rung von Naturpark- und Tourismusregion,
(,Das Beste von beiden Welten®), um per-
spektivisch die Finanzierungsmaglichkeiten
durch naturpark- und tourismusbezogene
Forderprogramme von Land, Bund und EU
dauerhaft zu erweitern.

Anfang 2025 wird der Naturpark eine neue
Geschéftsstelle in einer denkmalgeschutz-
ten Immobilie erhalten, die dem Kreishaus
Wildeshausen vorgelagert ist. Im Umbau ist
zusatzlich die Schaffung von Raumen und
Freiraumen zu Ausstellungs- und Schu-
lungszwecken vorgesehen.

3.4.3 Binnenkommunikation und Vernetzung

Im Naturparkplan hat die Wildeshauser
Geest mit dem ,Geest-Forum* als interdis-
ziplinare offentliche Austauschplattform der
Akteurinnen und Akteure bereits ein wichti-
ges Projekt im Bereich Binnenkommunika-
tion und Vernetzung definiert.

Auch den fachspezifischen Austausch unter
ausgewahlten Akteursgruppen férdert der
Zweckverband. 2023 organisierte er zwei
Fachtagungen: den Fachtag Nachhaltiger
Tourismus — Landtouristik (Zielgruppe:
Landwirtinnen und -wirte) und den Fachtag
nachhaltige Regionalentwicklung — Mega-
lithkultur (Zielgruppe: Politik und Ehrenamt).

Zudem beteiligt sich der Zweckverband an
einigen (Uber-)regionalen Kooperationen.
Dazu gehért u. a. seit 2021 die Kooperation
Stadt-Land-Geest mit Oldenburg Touris-
mus, Ammerland Touristik und dem Ver-
bund Oldenburger Munsterland. Zudem ko-
operiert der Zweckverband im Rahmen der
Lotralle der Megalithkultur® mit der Emsland
Touristik und dem  Tourismusverband

Osnabrucker Land. 2024 werden beispiels-
weise gemeinsam die Webseiten und digita-
len Kanale der ,Strale der Megalithkultur®
Uberarbeitet.

Der touristische Beirat der Region dient als
wichtige Plattform fur den operativen Aus-
tausch zwischen dem Zweckverband und
den Kommunen der Region. In Teilen von
zwei Zukunftsregionen (Zukunftsre-
gion4Klima und Zukunftsregion Mitte Nie-
dersachsen) und drei LEADER-Regionen
gelegen, bringt sich der Zweckverband
auch in diesen Gremien und Zusammen-
schllssen ein.

Im Bildungsbereich arbeitet der Zweckver-
band aktuell mit vier Schulen zusammen.
Diese Schulen sind als ,Naturpark-Schulen®
ausgezeichnet, ein vom Verband Deutscher
Naturparke (VDN) entwickeltes Zertifikat.
Ziel ist es, Themen wie Naturschutz und Re-
gionalgeschichte in den Schulalltag zu in-
tegrieren und so fruhzeitig dafur zu sensibi-
lisieren.
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3.4.4 Aullenkommunikation

Fur die Auenkommunikation der touristi-
schen Angebote der Wildeshauser Geest
nutzt der Zweckverband Naturpark Wildes-
hauser Geest sowohl digitale als auch ana-
loge Kanale. Eine zentrale Informationsplatt-
form ist die Website wildegeest.de. Sie bie-
tet umfassende Informationen Uber den Na-
turpark, seine Angebote und Aktionen, ist
jedoch in ihrem Aufbau und Design veraltet.
Zusatzlich gibt es eine Website speziell zur
Hunte-Natur und zum Hunte-Radweg
(www.hunte-natur.de). Daruber hinaus ver-
sendet der Zweckverband Uber den
Newsletter ,,Geestgefluster” regelmalig ak-
tuelle Informationen und Neuigkeiten aus
dem Naturpark. Erganzend werden die
Social-Media-Kanale Facebook und Insta-
gram (seit Sommer 2022) bespielt.

Der Zweckverband veroffentlicht Broschu-

Naturpark
Wildeshauser Geest

Broschuren sind teilweise veraltet. Zu aus-
gewahlten Themen werden die Printmedien
aktuell neu aufgelegt. 2023 hat der Zweck-
verband beispielsweise das Wanderwege-
heft ,,20 Wandertipps aus der Wilden Geest"
veroffentlicht. Die Broschiren werden kos-
tenfrei digital Gber die Website sowie ausge-
druckt in den Rathausern und Tourist-Infor-
mationen der Region zur Verfugung gestellt.

DarUber hinaus war die Wildeshauser Geest
im Jahr 2023 auf verschiedenen regionalen
und Uberregionalen Messen vertreten (u. a.
mit Partnern auf der ,Hallo Fahrrad” in
Oldenburg).

Als zentrale touristische Anlaufstellen vor
Ort gibt es insgesamt funf Tourist-Informati-
onen (Ganderkesee, Hatten, Hude,
Wardenburg und Wildeshausen), wovon die

Tourist-Informationen in Ganderkesee, Hat-
ten, Hude und Wildeshausen mit der i-
Marke vom Deutschen Tourismusverband
(DTV) zertifiziert sind.

ren und Flyer, die Informationen zu den tou-
ristischen Hauptaktivitaten wie Radfahren,
Wandern und Kanufahren vermitteln. Die

Fazit Tourismusmanagement und -vermarktung in der Wildeshauser Geest

Der Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest sollte als regionale Organisation kunftig die
touristischen Aufgaben auf Ebene der Reiseregion Ubernehmen. Zu seinen zentralen
Aufgabenfeldern sollten somit Angebotsentwicklung, Kommunikation und Vertrieb gehéren. Den
Fokus sollte er dabei auf Neukundengewinnung (vor allem Ubernachtungsgaste) legen. Zudem
sollte der Zweckverband die touristischen Interessen vertreten und sich dafir einsetzen, dass die
Infrastruktur auch unter touristischen Aspekten qualitatsvoll weiterentwickelt wird.

Der Zweckverband férdert im Bereich Binnenkommunikation und Vernetzung den regionalen
Austausch durch verschiedene Initiativen wie das ,Geest-Forum*, Fachtagungen und regionale
Kooperationen. Insbesondere die Vernetzung unter den (kultur-)touristischen Akteurinnen und
Akteuren sowie der Einbezug der Bevolkerung sind jedoch noch ausbaufahig.

In der AuBenkommunikation nutzt der Zweckverband digitale und analoge Medien, darunter
seine Website, Social-Media-Kanéle und gedruckte Materialien. Bei einigen Kanalen und Medien,
insbesondere bei der Aktualisierung und Bespielung der digitalen Kanale sowie der Aktualisierung
der Broschuren des Naturparks, besteht Handlungsbedarf.

Wie tatkraftig und wirkungsvoll der Zweckverband diese Aufgaben (weiter) umsetzen und inten-
sivieren kann, hangt von den bislang begrenzten finanziellen und personellen Ressourcen
des Zweckverbandes fiir die Tourismusregion ab. Deshalb ist der Ausbau der Ressourcen
Uber die Erschliefung erweiterter Forderkulissen wichtig.
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3.5 Wettbewerb

Naturpark
@

Wildeshauser Geest

ift

Fir die touristische Weiterentwicklung der Wildeshauser Geest, insbesondere im Be-
reich Angebotsentwicklung und Vermarktung, ist es wichtig, ihre regionalen und the-
menspezifischen Wettbewerberinnen und Wettbewerber zu betrachten. Einige der Des-
tinationen sind im Bereich AuBenkommunikation bereits sehr gut aufgestellt und bieten
im Bereich Kultur und Natur vielseitige, attraktive und zielgruppenspezifische Angebote

an.

In Tabelle 2 sind ausgewahlte Destinationen dargestellt, die aufgrund ihrer Lage und Themen-
schwerpunkte auf Kultur und/oder Natur Wettbewerbsdestinationen fur die Wildeshauser Geest
darstellen. Die Organisationsformen, aber auch die Angebote, Zielgruppen und bespielten digita-

len Kanale unterscheiden sich.

Tabelle 2 Wettbewerb der Wildeshauser Geest im Bereich Kultur und Natur

Freizeit- und
Tourismusberatung
GmbH

Name Tragerschaft/ Angebote Ziel- Besonderheiten Digitale
Organisation gruppen Kanale
Muse- Stiftung offentli- | Veranstaltungen Kinder und saisonal variierende Website
ums- chen Rechts, digitale Angebote (App, | Jugendli- Veranstaltungen Instagram
dorf Zuschusse von Podcast, Videos) che, Hochzeitsangebote Facebook
Cloppen- | Forderstiftun- Entdeckungstouren, Erwach- eigenes gastronomi- YouTube
burg gen, Sponsor- Fuhrungen, Rundgénge, | sene, sches Angebot (Dorf-
innen und Mitmach-Aktionen, Schulklas- krug und Backhaus)
Sponsoren Ausstellungen sen
Samtge- Stadt, Vereine Quackenbricker Musik- | Kinder und Verein Kulturring (enga- | Website
meinde tage Jugend- giert sich fur Kulturan-
Artland Musiksommer Artland liche, gebote der Stadt, orga-
Theaterwerkstatt Erwachsene | nisiert im Winter Buh-
Stadtmuseum Quaken- nen- und Theatershows
brick sowie zwei Jugend-/Kin-
derveranstaltungen)
Verein Theaterwerkstatt
(setzt sich fur ein ab-
wechslungsreiches The-
aterangebot ein)
Kiinstler- | Worpsweder Museen Kinder und Tourist-Information (TI) Website
dorf Touristik- und wechselnde Ausstellun- | Jugendli- Worpswede News-
Worps- Kulturmarketing | gen che, mehrere Gastronomie- letter
wede GmbH Musik und Theater Erwach- angebote Instagram
Veranstaltungen und sene, Unterkunft-Buchung auf
Feste Gruppen Website
Galerien und Ateliers Arrangements
Kunsthandwerk Vorstellung weiterer re-
gionaler Angebote auf
Website
Natur- Naturpark Naturpark- Kinder und Ubersichtskarten (GroR- | Website
park HUmmling e.V. Infopunkte Jugend- steingraber, Muhlen) Instagram
Hiimm- 22 Grolsteingraber liche, viele Veranstaltungen Facebook
ling 8 historische Muhlen Erwachsene | (aber kein Ubersichtli- YouTube
Schloss Clemenswerth cher Veranstaltungska- | News-
Orte der Erinnerung lender), Ubersicht tber | letter
Museen (u. a. Museum- regionale Produkte so- Blog
seisenbahn) wie Vertreiberinnen und
Freilichtblhnen Vertreiber
Veranstaltungen Energieregion HUmm-
regionale Produkte ling
insgesamt 9 Tls
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Name Tragerschaft/ Angebote Ziel- Besonderheiten Digitale
Organisation gruppen Kanile
Natur- Naturpark Veranstaltungskalender | Familien, Reiter ,Barrierefreier Website
park Dimmere. V. und -Highlights, Erwachsene | Naturpark® Facebook
Diimmer u. a. Apfeltag Kommunikation von News-
Gruppenangebote Besonderheiten als letter
aktiv in der Natur ~Juwelen im Naturpark®
(u. a. DUmmer See,
Moore, Kraniche)
Hasetal Hasetal Dampfzugfahrten Familien, Wander- und Radurlaub | Website
Touristik | Touristik GmbH | Ballonfahrten Erwachsene | auf Rezept (Kombina- Instagram
gefuhrte E-Bike- tion von zwei Facebook
Erlebnis-Touren Praventionskursen) YouTube
Ubersichtlicher Veran- Unterkunfts- und News-
staltungskalender Gastronomiesuche letter
Verkauf Gutscheine
eigene Tochter-GmbH
fur Touristik (Vertriebs-
starke)
Olden- Verbund Olden- | Kulturleben (u. a. Mu- Familien, funf Erholungsgebiete Website
burger burger Munster- | seen, Theater, Muhlen, Erwachsene | (darunter auch das Ha- | YouTube
Miinster- | lande. V. Denkmaler) setal) konsequente Dar- | Facebook
land Natur entdecken stellung im OM Corpo- Instagram
Radfahren rate Design Pinterest
neue Wanderrouten Suchfilter fur Naturse-
Essen & Trinken henswurdigkeiten
Freizeitaktivitaten, da- zusammengestellte An-
runter speziell fur Kinder gebotsbundel ,ein Tag
Spielplatze und Mehr- mit der Familie in Clop-
generationenparks penburg"”

Quelle: ift GmbH auf Basis der Informationskanéle der genannten Organisationen, Stand Mai 2024

Im Bereich digitale Vermarktung spielen die sozialen Medien eine zentrale Rolle. Beim Vergleich
der Follower-Zahlen (Tabelle 3) wird deutlich, dass insbesondere das Museumsdorf mit mehr als
8.000 Instagram- und 10.000 Facebook-Followerinnen und -followern in den sozialen Medien
sehr prasent ist. Die Naturparks Himmling und Dummer haben Followerinnen und Follower im
niedrigen dreistelligen Bereich. Vor diesem Hintergrund sollte die Wildeshauser Geest die 2023
begonnene Bespielung der sozialen Medien weiterverfolgen und intensivieren. Insbesondere um
jungere Zielgruppen anzusprechen und Uber aktuelle Entwicklungen und Projekte im Naturpark
zu informieren, sind dies wichtige Kanale.

Tabelle 3 Social-Media-Follower Zahlen Wildeshauser Geest und Wettbewerb

Destination Instagram-Followerinnen | Facebook-Followerinnen
& -Follower & -Follower

Museumsdorf Cloppenburg 8.094 10.101

Kiinstlerdorf Worpswede 2.408 2.718

Naturpark Hiimmling 1.505 1.690

Naturpark Diimmer / 2.245

Hasetal 1.460 2.399

Wildeshauser Geest 638 100
Quelle: ift GmbH auf Basis von facebook.com und instagram.com, Stand Anfang Oktober 2024
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Fazit Wettbewerb

Die Wildeshauser Geest steht im touristischen Wettbewerb mit anderen Destinationen, die sich
ebenfalls auf die Themen Kultur und Natur spezialisiert haben. Dazu gehéren u. a. das Museums-
dorf Cloppenburg, das Kunstlerdorf Worpswede, das Oldenburger Munsterland, das in der Rei-
seregion gelegene Hasetal und verschiedene Naturparks. Sie bieten vielfaltige Angebote fur un-
terschiedliche Zielgruppen an. Dabei unterscheiden sie sich in ihrer Organisationsform und digi-
talen Prasenz. Besonders im Bereich der sozialen Medien zeigen sich deutliche Unterschiede in
der Reichweite. Die Wildeshauser Geest hat im Bereich digitale AuBenkommunikation noch Auf-
holbedarf und sollte ihre 2023 begonnene Social-Media-Strategie weiter ausbauen.
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3.6 Innensicht auf die Tourismusregion Wildeshauser Geest

Um einen umfassenderen Einblick in die Tourismusentwicklung und -situation sowie
die Bedarfe der Akteurinnen und Akteure der Wildeshauser Geest zu erhalten, gab es
im Friihjahr 2024 eine Online-Akteursbefragung sowie Gesprache mit einer Vielzahl
von Expertinnen und Experten. Die Ergebnisse sind in die Analyse sowie die Ableitung

der Strategie, Positionierung und Handlungsempfehlungen eingeflossen.

3.6.1 Online-Akteursbefragung

Vom 28. Mérz bis zum 6. Mai 2024 befragte
die ift GmbH 279 Akteurinnen und Akteure
aus der Wildeshauser Geest online. In der
Umfrage ging es um die touristische Ent-
wicklung und Situation in der Wildeshauser
Geest, die eigene Entwicklung und touristi-
sche Nachfrage, Kooperationen sowie die
kunftige touristische Entwicklung und Aus-
richtung der Wildeshauser Geest als Reise-
region. Die Befragung wurde Uber die Ka-
nale des Zweckverbandes Naturpark
Wildeshauser Geest gestreut. Es nahmen
Akteurinnen und Akteure mit unterschiedli-
chen  Tatigkeitsbereichen teil, unter

anderem aus den Bereichen Politik, Verwal-
tung und Wirtschaftsférderung (34 %),
Géste-, Stadt-, Tour-, Wanderfuhrerinnen
und -fuhrer (14 %), Vereine (10 %), Ferien-
wohnungen und -hauser (9 %) sowie Kultur-
einrichtungen wie beispielsweise Stiftungen,
Museen und Theater (7 %).

Die Befragungsergebnisse fasste die ift
GmbH in einem separaten Ergebnisbericht
zusammen und stellte sie in Auszigen auf
dem ersten Workshop vor. In diesem Kapitel
werden ausgewahlte, zentrale Ergebnisse
der Befragung erértert.

Abbildung 9 Stadrken (links) und Schwachen (rechts) der Wildeshauser Geest aus Sicht
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Quelle: ift GmbH, Ergebnisse der Online-Akteursbefragung, Antworten auf die Frage ,Welche Aspekte ma-
chen die Wildeshauser Geest als Tourismusregion besonders attraktiv (Starken)?* (offene Frage)“ (n = 197,)
sowie ,Wo hat die Wildeshauser Geest als Tourismusregion Entwicklungsdefizite (Schwachen)?* (offene
Frage) (n = 104), Darstellung der Antworten ab drei Nennungen

Mit 78 % nimmt die deutliche Mehrheit der
Befragten Aspekte wabhr, die die Wildeshau-
ser Geest als Tourismusregion besonders

attraktiv machen (Stéarken). Nur 6 % gaben
an, dass es aus ihrer Sicht keine Starken
gibt, 17 % beantworteten die Frage nicht.
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Diejenigen, die Starken wahrnehmen,
nannten meist Aspekte in Bezug auf die viel-
seitige Landschaft (39 %) und Natur der
Wildeshauser Geest (32 %) (siehe auch Ab-
bildung 9, links). Zudem sehen einige Be-
fragte Starken im Bereich Fahrradinfrastruk-
tur und -tourismus (26 % bzw. 19 %). Die
Anbindung und Lage sowie die Kulturange-
bote nannten jeweils 16 % der Teilnehmen-
den.

Analog dazu wurden die Teilnehmenden ge-
fragt, ob es aus ihrer Sicht Aspekte gibt, in
denen die Wildeshauser Geest als Touris-
musregion Entwicklungsdefizite bzw.
Schwichen hat. Diese Frage bejahte mit
59 % mehr als die Halfte der Befragten, 6 %
verneinten dies und 35 % machten keine
Angabe. Diejenigen, die angaben, Entwick-
lungsdefizite wahrzunehmen, nannten am
haufigsten Aspekte in Bezug auf das Marke-
ting der Wildeshauser Geest (37 %). Zudem
wurden das gastronomische Angebot
(26 %), das OPNV-Angebot (20 %) und das
Beherbergungsangebot (18 %) am haufigs-
ten als Bereiche mit Entwicklungsdefiziten
genannt. Einige Befragte sehen zudem De-
fizite im Bereich Radwegenetz, Vernetzung
und Bekanntheitsgrad (jeweils 15 %).

Die Frage, ob die Wildeshauser Geest Al-
leinstellungsmerkmale hat, mit denen sie
sich von anderen Tourismus- und Natur-
parkregionen abheben kann, bejahte weni-
ger als die Halfte der Befragten (40 %), fast
jeder Vierte verneinte die Frage und 37 %
machten dazu keine Angabe. Die Befragten,
die Alleinstellungsmerkmale in der Wildes-
hauser Geest wahrnehmen, nannten vor al-
lem die Hugelgraber (25 %) oder auch spe-
ziell das Pestruper Graberfeld (14 %). Zu-
dem wurden, ahnlich wie auch bei den Star-
ken, allgemeine Aspekte im Bereich Natur

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

(21 %) oder auch speziell die Geestland-
schaft (17 %), die Hunte (15 %), die Walder
(14 %) und die Moorlandschaft (12 %) ge-
nannt. Im Bereich Kultur nannten die Be-
fragten als Alleinstellungsmerkmale neben
den Grabern vor allem die Museen (12 %)
sowie Denkmaler und Sehenswdurdigkeiten
(11 %). Vereinzelt nehmen die Befragten
auch Aspekte im Bereich Archéologie (9 %),
Historie, Architektur und Megalithkultur (je-
weils 7 %) als Alleinstellungsmerkmale
wahr.

Die Starken und Schwachen spiegeln sich
auch in den weiteren Ergebnissen der Be-
fragung wider. So wurden die Befragten da-
rum gebeten, ihre Zufriedenheit mit der
aktuellen Situation in der Wildeshauser
Geest in ausgewahlten Bereichen mitzutei-
len (siehe Abbildung 10). Besonders zufrie-
den zeigen sich die Umfrage-Teilnehmen-
den in Bezug auf die Erreichbarkeit mit dem
Pkw sowie das Parkangebot in der Region
(78 % bzw. 63 % gaben an, damit sehr bzw.
eher zufrieden zu sein). Mit der Attraktivitat
der Landschaft und Natur (71 %), dem Rad-
und Wanderangebot (62 % bzw. 55 %) so-
wie den kulturhistorischen Sehenswurdig-
keiten (51 %) ist ebenfalls mehr als die
Halfte der Befragten sehr bzw. eher zufrie-
den. Besonders kritisch bewertet wurden
hingegen die Verleihangebote vor Ort: 33 %
sind damit eher unzufrieden, 6 % sogar sehr
unzufrieden. Auch mit der Erreichbarkeit mit
der Bahn und dem Angebot an Ladestatio-
nen ist circa jede bzw. jeder vierte Befragte
(28 % bzw. 23 %) sehr oder eher unzufrie-
den. Jeweils 17 % bemangeln das Kultur-
und Ubernachtungsangebot, wobei gleich-
zeitig 26 % bzw. 32 % angaben, damit
(sehr) zufrieden zu sein.
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Abbildung 10 Zufriedenheit der Befragten mit touristischen Aspekten in der Wildes-
hauser Geest

Erreichbarkeit mit dem PKW 38% 3% 19%
Attraktivitat Landschaft/Natur 31% 5%l 19%
Parken, Parkplatze 45% 13% 4% 20%
Radangebote (Wege, Routen) 40% 14% 3% 21%
Wanderangebote (Wege, Routen) 34% 19% 59 20%
Kulturhistorische Sehenswurdigkeiten 36% 22% 5 21%
Einkaufsmoglichkeiten 37% 23% 9% 21%
Orientierung, touristische Beschilderung 35% 25% 69 19%
Tourist-Information 37% 21% HA%l 21%
Parks und Garten &8 38% 26% 8%l 21%
Attraktivitat Ortsbilder, Atmosphare 2 36% 29% 7% 19%
Fahrradabstellplatze [55Z 35% 24% Q%0 24%
Camping-, Wohnmobilangebote [¥ 31% 27% 0%l 25%
Freizeitangebote (Sport, Spiel, Erlebnis) & 32% 34% 99U 21%
Ubernachtungsangebot (Auswahl, Qualitat) [BE26% 27% 17%01  23%
Tagungs-, Veranstaltungsstatten $4725% 36% 9% 23%
Gastronomieangebot (Auswahl, Qualitat) E223% 33% 16% 1 20%
Events, Veranstaltungen 23% 35% 14% 01 23%
Kulturangebote (Museen, Theater etc.) M4 22% 34% 7% 1 22%
Erreichbarkeit mit der Bahn, OPNV 1 19% 29% 21% 19%
Ladestationen (E-Bike, E-Auto) BZA8%  35% 19% B 27%
Verleihangebote vor Ort (Rad, E-Bike etc.) 18% 26% 33% F2  24%
0% 20% 40% 60% 80%  100%
B sehr zufrieden eher zufrieden teils/teils

eher unzufrieden M sehr unzufrieden = keine Angabe

Quelle: ift GmbH, Ergebnisse der Online-Akteursbefragung, Antworten auf die Frage ,,Wie zufrieden sind Sie
mit der aktuellen Situation in der Wildeshauser Geest in folgenden Bereichen?” (n = 278)

Die Qualitat der touristischen Angebote Nachhaltigkeit und Barrierefreiheit
bewertet mehr als ein Drittel (37 %) als deutlich: Lediglich 20 % und 13 % bewerten
(sehr) gut, die Quantitdt circa ein Viertel die Nachhaltigkeit und Barrierefreiheit der
(23 %) der Befragten (siehe Abbildung 11). touristischen Angebote als (sehr) gut.

Handlungsbedarf wird hingegen im Bereich
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Abbildung 11 Bewertung der Qualitit, Quantitat, Nachhaltigkeit und Barrierefreiheit
der touristischen Angebote in der Wildeshauser Geest

Qualitat der touristischen 3 3
Anaeboe 1 35% 20% 9% B9 20%
Quantitat (Anzahl) der 5 o o B o
touristischen Angebote I — S 1% ZL%
Nachhaltigkeit der o o o 5 o
touristischen Angebote I 19% 85% a5 6A)I 23%
Barrierefreiheit der 5 o 9 o
touristischen Angebote I 12% 15% I 25%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m sehr gut gut befriedigend ausreichend
mangelhaft B ungenugend keine Angabe

Quelle: ift GmbH, Ergebnisse der Online-Akteursbefragung, Antworten auf die Frage ,Wie bewerten Sie fol-
gende Aspekte in Bezug auf die Wildeshauser Geest als Reiseziel (aktuelle Situation)?* (n = 278)

3.6.2 Gesprache mit Expertinnen und Experten

Parallel zur Online-Befragung unterhielt sich
die ift mit ausgewahlten Expertinnen und Ex-
perten, die im Tourismus bzw. Kulturbereich
tatig sind bzw. touristische Bezige haben.
Die Akteurinnen und Akteure sind u. a. in
den Bereichen Beherbergung, Verkehr,
Verwaltung, Wirtschaftsférderung, Kultur-
férderung und Veranstaltungsorganisation
aktiv.

Es fanden zehn Gesprachsrunden und
sechs Einzelgesprache mit insgesamt rund
40 Personen statt. In den Gesprachen lag,
je nach Bereich und Bedarfen der Ge-
sprachsteilnehmenden, der Fokus auf ihren
Einschatzungen zur Wildeshauser Geest
(u. a. touristische Entwicklung und Situation,
Alleinstellungsmerkmale, Positionierung,
Vermarktung, Handlungsbedarfe), der Or-
ganisation, Zusammenarbeit und Kooperati-
onen mit Partnerinnen und Partnern, Hin-
weise und Ideen fur touristische Projekte so-
wie generelle Hinweise und Wunsche fur die
weitere Erarbeitung des Tourismuskonzep-
tes.

In Bezug auf die touristische Angebotssi-
tuation nannten die Expertinnen und Exper-
ten Radfahren sowie Genuss, Erholung in
der Natur und Wohlfuhlen als wichtige The-
men. Auch die landschaftliche Vielfalt

(,typische norddeutsche Landschaft kom-
primiert”), die Lage und Anbindung sowie
die Anzahl und Vielseitigkeit der kulturellen
Angebote wurden wiederholt als wichtige
Aspekte und Starken der Reiseregion ge-
nannt. Konkrete Alleinstellungsmerkmale
bzw. touristische Highlights wurden kaum
genannt, vielmehr sind es die ,bunte Mi-
schung” und ,die vielen kleine Schatze" der
Region, die sie besonders und erlebenswert
machen.

Die Wildeshauser Geest ist vor allem ein
Naherholungsraum. Im Bereich Nachfrage
bieten deshalb aus Sicht der Expertinnen
und Experten insbesondere die Stadte
Oldenburg, Bremen und Osnabrick sowie
teils auch Hamburg groRes Potenzial. Zu-
dem reisen einige Gaste auf dem Weg zur
Kuste durch die Region, was ebenfalls aus
Sicht der Expertinnen und Experten ein ho-
hes Nachfragepotenzial darstellt. Gleichzei-
tig schilderten die Gesprachsteiinehmenden
auch Veranderungen im Nachfrageverhal-
ten. So wird eine deutliche Zunahme des
Fahrradtourismus wahrgenommen, ein stei-
gendes Interesse jungerer Menschen am
Wandern sowie die Tendenz der Gaste,
kurzfristiger zu buchen.
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Abbildung 12 O-Téne aus den Gesprachen mit Expertinnen und Experten zu Hand-

lungsbedarfen

'

Es fehlen aktuelle Informationen
zum lokalen Gastronomie- und
Freizeitangebot.

-

Wenn es in der Region eine
Schwache gibt, ist es die, das wir
nichts richtig machen. Wir machen
vieles nur halb.

s

Teils konnen unsere Gaste nicht ihre
digitalen Tickets abrufen.

Die Netzabdeckung ist unzureichend.

\

Es gibt Futterneid, wenn ich es nicht
mache, macht es der andere. Man
sollte sich auch wirklich mal
gegenseitig den Erfolg gonnen.

~

Eine starkere Préasenz des
Naturparks in den Kopfen der
Gaste und der Akteure ist
wichtig!

Der Zweckverband ist aktuell
noch nicht sichtbar genug.

e )

Der OPNV ist ein Riesenproblem. Viele

Interessenten aus der Stadt und den
umliegenden Ortschaften wirden

gerne mit dem Bus kommen.

Im Naturpark werden Bau- und
Kulturdenkmaéler aktuell zu

wenig beriicksichtigt.

Bislang gibt es wenig
Bewusstsein dafur, dass man
eine Naturparkregion ist und

was das bedeutet.

Quelle: ift GmbH auf Basis der Gesprache mit den Expertinnen und Experten (stark komprimierte Auswahl)

Handlungsbedarfe sehen die Expertinnen
und Experten insbesondere bei den Mobili-
tatsangeboten (An- und Abreise und die
Mobilitat vor Ort) sowie bei der Netzabde-
ckung (Abbildung 12). Weitere zentrale
Handlungsfelder sind die Binnen- und Au-
Renkommunikation. Zum einen wird sich
eine starkere Prasenz des Naturparks und
ein Bewusstsein dafir gewunscht, dass die
Wildeshauser Geest eine Naturparkregion
ist. Zum anderen ist die Informationsvermitt-
lung zu den Angeboten der Wildeshauser
Geest ausbaufahig. Insbesondere zum loka-
len Gastronomie- und Freizeitangebot wer-
den gebundelte und aktuellere Informatio-
nen gewlnscht. Weiterer Optimierungsbe-
darf wird im Bereich Zusammenarbeit mit

den lokalen und regionalen Akteurinnen und
Akteuren gesehen.

Fur eine erfolgreiche touristische Ent-
wicklung und Positionierung (Abbildung
13) sollten aus Sicht der Expertinnen und
Experten insbesondere Storytelling, die the-
matische Bundelung der Angebote und eine
gezieltere Lenkung der Gaste kunftig eine
grolere Rolle spielen. Ziel sollte es sein,
dass der Gast die Angebote unkompliziert,
schnell und bequem finden und nutzen
kann. Zudem sollten der personliche Kon-
takt und Austausch der Akteurinnen und Ak-
teure und das Zusammenwachsen und Ver-
standnis als eine Tourismusregion geférdert
werden.
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Abbildung 13 O-T6éne aus den Gesprachen mit Expertinnen und Experten zur touristi-
schen Entwicklung und Positionierung

. ™
Wir missen schauen, was wir Gaste miissen gezielt zu den Wir brauchen mehr Auen- und
haben, und das mussen wir schonen Ecken hingefiihrt Innenmarketing fur eine starkere
vermarkten! werden. Wahrnehmung des Naturparks.
_/
—
~
. " i . Es muss so sein, dass es fiir den
d\:’\,'lkstollten :ﬁs Lebten'_sgfefuhl undd Wie mussen einheitliche Gast bequem ist und er Gber das
le Atmosphare gut einfangen un Qualitétsstandards schaffen. Internet alles findet, was er sucht.
mit einer gelungenen (Bild-)Sprache J
widerspiegeln. P
Eine starkere thematische Es gibt viel K!Eineﬁ und
Biindelung der Angebote ware gut. Besonderheiten in der
Landschaft, die es zu biindeln

Der persdnliche Austausch
und Kontakt unter den (Kultur-)
Akteuren sollte gefordert werden.

und kommunizieren gilt.

Wir sollten mehr Storytelling
nutzen, um die (Kultur-)Angebote zu
Es wichtig, dass wir eine kommunizieren und zu vermarkien.
Tourismusregion werden. -

Quelle: ift GmbH auf Basis der Gesprache mit den Expertinnen und Experten (stark komprimierte Auswahl)

Fazit Innensicht auf die Tourismusregion Wildeshauser Geest

Bei den Ergebnissen der Online-Befragung und der Gesprache mit den Expertinnen und Experten
gibt es deutliche Uberschneidungen. Sowohl die Umfrage-Teilnehmenden als auch die Expertin-
nen und Experten betonen die Bedeutung und Attraktivitat der vielfaltigen und attraktiven Natur
und Landschaft, der Fahrradinfrastruktur sowie der kulturellen Angebote. Gleichzeitig werden
Handlungsbedarfe, insbesondere im Bereich Mobilitdt, Kommunikation und Vermarktung sowie
teilweise auch beim gastronomischen Angebot, gesehen. Besonders die Expertinnen und Exper-
ten unterstrichen die Notwendigkeit, auch die Binnenkommunikation und Zusammenarbeit inner-
halb der Tourismusregion zu verbessern. Im Bereich Aullenkommunikation sollten die Aktualitat
der Informationen und die Bundelung der touristischen Angebote ausgebaut werden.
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3.7 Herausforderungen und aktuelle Trends

Aus den gesellschaftlichen und touristischen Entwicklungen ergeben sich eine Reihe
von Trends und Herausforderungen. Sie sind in die Ziel-, Strategie- und Positionierungs-
entwicklung sowie in die Ableitung der Handlungsempfehlungen fiir die Reiseregion
Wildeshauser Geest miteingeflossen. Fiir eine zeitgeméRe und zukunftsorientierte tou-
ristische Weiterentwicklung der Region sollten sie bei allen kiinftigen touristischen Ak-
tivititen und MaBBnahmen beriicksichtigt werden.

Wachsende individuelle Anspriiche

Angesichts der permanenten Informations-
Uberflutung, der Vielzahl an Angeboten und
nicht zuletzt auch aufgrund der Auswirkun-
gen der Corona-Krise sind die individuellen
Anspriche an Reisen hinsichtlich Qualitat,
Sicherheit und Flexibilitat gestiegen. 90 %
der im Rahmen einer Umfrage von Holiday-
Check (2023)° Befragten gaben an, dass
ihnen die ,allgemeine Sicherheitslage am
Reiseziel” bei der Reiseplanung (sehr) wich-
tig ist. Damit ist laut der Befragung Sicher-
heit der am wichtigsten empfundene Aspekt
bei der Reiseplanung. Laut der ADAC Tou-
rismusstudie (2023)* ist eine unkomplizierte
und storungsfreie An- und Abreise fur 71 %
der Befragten (sehr) wichtig und somit der
wichtigste Entscheidungsfaktor fur eine Bu-
chung. Zudem spielen die Einhaltung von
Hygienestandards fur 56 % und flexible
Stornierungsmaoglichkeiten fur 54 % der Rei-
senden eine (sehr) wichtige Rolle.

Gleichzeitig werden Reisen tendenziell kur-
zer. Die Nachfrage nach Kurzreisen und
Ausflugen wachst — als kurze, inspirierende
»Auszeit“ vom anstrengenden Alltag, als Bil-
dungsreise, Erlebnis oder als Trip mit Freun-
den und/oder der Familie. Zudem pflegen
insbesondere neue, jungere Zielgruppen ein
anderes Kommunikations- und Reiseverhal-
ten und mussen passgenau angesprochen
werden (Stichwort Digitalisierung, Erlebnis-
inszenierung und Storytelling). Wichtig sind
deshalb eine zielgruppengerechte, individu-
elle und emotionale Online-Information und

3 HolidayCheck (2023). Online-Befragung Nachhal-
tiges Reisen

eine Ansprache, die neugierig macht. Inte-
ressante, schnell buchbare Angebote sowie
»niederschwellige” Angebote vor Ort, die
der Gast ohne grofle Vorbereitung in An-
spruch nehmen kann, sind ebenfalls essen-
ziell. Das Informations- und Serviceangebot
muss entsprechend vor, wahrend und nach
der Reise zielgruppenspezifisch auf die
Customer Journey und die jeweiligen Ziel-
gruppen abgestimmt werden. Fur Betriebe
ist es deshalb auflerst wichtig, im Umgang
mit Hardware, Service und Software qualifi-
ziert und spezialisiert zu werden. Auf Desti-
nationsebene sind zielgruppenspezifische
Angebots- und Themencluster wichtig. Um
sich deutlicher von weiteren Natur- und Kul-
turreisezielen abzuheben, sollte die Wildes-
hauser Geest deshalb Digitalisierung auf be-
trieblicher und kommunaler Ebene férdern
sowie die Angebotsentwicklung und -kom-
munikation (mehr) auf ihre Zielgruppen ab-
stimmen.

Naturverbundenheit und aktive Erho-
lung in der Natur

Vor dem Hintergrund der Globalisierung, Di-
gitalisierung, der Schnelllebigkeit unserer
Gesellschaft und aktuellen Krisen besinnen
sich die Menschen allgemein und speziell
auch Reisende zunehmend auf Themen wie
Gesundheit, Lebensfreude, Entschleuni-
gung, Work-Life-Balance und suchen gezielt
nach Auszeiten in der Natur. Naturverbun-
denheit, Sensibilisierung fur den Wert der
Natur und die Nachfrage nach Natur(-Erleb-
nissen) wachsen. Fur 60 % der deutschen

4 ADAC (2023). ADAC Tourismusstudie 2023
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Reisenden spielt eine ,intakte Natur am Zie-
lort* eine (sehr) wichtige Rolle und ist somit
nach einer unkomplizierten An- und Abreise
das zweitwichtigste Buchungskriterium laut
der ADAC Tourismusstudie (2023)5. Fur 56
% der befragten im Inland reisenden Deut-
schenist der Aufenthalt in der Natur eine be-
liebte Urlaubsaktivitat (Consumer Panel
Services GfK (2024) DestinationMonitor
Deutschland 2023 in DTV 2024)5. Auch die
Ergebnisse der FUR-Reiseanalyse (2024)
zeigen: Fur 56 % ist Natur erleben ein wich-
tiges Motiv, um Urlaub zu machen’. In Ver-
bindung damit erfreuen sich naturnahe, oft-
mals aktive Erlebnisse wie Rad und Wan-
dern einer grolien Beliebtheit. So haben in
2023 funf Mio. Menschen eine Radreise mit
ein bis zwei Ubernachtungen durchgefihrt
(ADFC 2024)8. 10,6 Mio. Menschen haben
in dem Jahr im Urlaub das Rad genutzt. Fur
30 % der Deutschen ist Wandern bei Inland-
Urlaubsreisen eine beliebte Aktivitat (DTV
2024)°. Hinzu kommt die hohe Nachfrage
nach Wandertagesausflugen.

Fur Naturparks wie die Wildeshauser Geest
bieten diese Entwicklungen ein groRes Po-
tenzial, das es mit entsprechenden Angebo-
ten und KommunikationsmalRnahmen zu be-
dienen und nutzen gilt.

Steigendes
sein

Nachhaltigkeitsbewusst-

Die zunehmende Nachfrage nach Ent-
schleunigung, Gesundheit und die Sensibili-
sierung fur den Wert der Natur sind oftmals
eng mit Aspekten der Nachhaltigkeit verwo-
ben. Immer mehr Reisende wollen moglichst
nachhaltig leben und auch reisen. Das

® ADAC (2023). ADAC Tourismusstudie 2023

8 DTV (2024): Zahlen. Daten. Fakten. Das Touris-
musjahr 2023 im Ruckblick.

" Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e. V.
(2024). Erste ausgewahlte Ergebnisse der 54.
Reiseanalyse.

8 ADFC (2024). ADFC-Radreiseanalyse 2024. Rad-
reisejahr 2023 | Ergebnisbericht.

Naturpark Y
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zeigen aktuelle Studien wie die FUR Reise-
analyse (2024)'. Laut ihr winschen sich
48 % der Deutschen, dass ihr Urlaub mag-
lichst ©kologisch nachhaltig ist. 62 % von
ihnen ist es wichtig, sozialvertraglich zu ver-
reisen. Zum Vergleich: 2016 waren es noch
39 % bzw. 46 %. Trotz des steigenden Be-
wusstseins und der Nachfrage fur nachhal-
tiges Reisen spielt Nachhaltigkeit wahrend
der Reise meist nur eine untergeordnete
Rolle. Grunde sind oftmals fehlende Infor-
mationen und Transparenz in der Kommuni-
kation nachhaltiger Angebote. Beispiels-
weise gab knapp ein Viertel der im Rahmen
der HolidayCheck Studie (2023)" Befrag-
ten an, keine Moglichkeiten zu kennen, ihre
Reisen nachhaltig zu gestalten. Nur 22 %
wissen, dass es fur Unterkunfte Nachhaltig-
keitszertifizierungen gibt.

Gleichzeitig sind der Klimawandel und seine
Auswirkungen in den Destinationen immer
deutlicher spurbar. Vor diesem Hintergrund
ist Nachhaltigkeit eine zentrale Vorausset-
zung fur ein erfolgreiches und zukunftsfahi-
ges Angebot geworden. Zudem lautet eines
der funf vom VDN definierten Handlungsfel-
der ,Erholung und Nachhaltiger Tourismus®.
Entsprechend wichtig ist es fur die Wildes-
hauser Geest als Naturpark und Reisere-
gion, sowohl auf Destinationsebene
(Zweckverband, Kommunen) als auch auf
betrieblicher Ebene (Leistungstragerinnen
und -trager) das Qualitats- und Nachhaltig-
keitsmanagement sowie die Entwicklung
und Kommunikation nachhaltiger Angebote
weiter auszubauen. Bislang gibt es in der
Region nur wenige Betriecbe mit

9 DTV (2024): Zahlen. Daten. Fakten. Das Touris-
musjahr 2023 im Ruckblick.

1% Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.
V. (2024). Nachhaltigkeit bei Urlaubsreisen: Be-
wusstseins- und Nachfrageentwicklung und ihre
Einflussfaktoren.

" HolidayCheck (2023). Online-Befragung Nach-
haltiges Reisen
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Qualitatsklassifizierungen und/oder Nach-
haltigkeitszertifizierungen (sieche Kapitel
3.2.3).

Regionalitat und Authentizitat

Eng verwoben mit der steigenden Nach-
frage nach qualitatsvollen, nachhaltigen An-
geboten steigt auch das Bewusstsein fur
Authentizitat, Heimat (auf Zeit) und Regio-
nalitdt. Der Trend der Regionalitat wirkt sich
auf verschiedene Bereiche mit touristischer
Relevanz aus, insbesondere auf die Nach-
frage nach regionalen bzw. lokalen Lebens-
mitteln und Genuss. Auch in den Bereichen
Kultur, Architektur, Stil und Design kann
.Heimat® sichtbar gemacht werden, bei-
spielsweise durch die Verwendung regiona-
ler Bauelemente und -stile oder lokaler
Kunstwerke. Regionale Besonderheiten
schaffen regionale Identitat, erzéahlen Ge-
schichte(n) und helfen bei der Differenzie-
rung vom Uberregionalen Wettbewerb. Re-
gional Authentisches wird so zu einem wich-
tigen Unterscheidungsmerkmal und bietet
Alleinstellungspotenzial abseits touristischer
GroRinfrastrukturen und Top-Sehenswdr-
digkeiten. Dartber hinaus hat die ,Stayca-
tion" (der Urlaub in der eigenen Region) an
Bedeutung gewonnen.

In den Gesprachen mit den Expertinnen und
Experten wurde thematisiert, dass einige
Einwohnerinnen und Einwohner in Ham-
burg, Bremen und Osnabrick Wochenend-
hauser in der Wildeshauser Geest haben.
Oftmals verbrachten sie selbst als Kinder
(Kurz-)Urlaub in der Region und kommen
mit ihren eigenen Familien fur Wochenend-
aufenthalte zurtck. Dieses Potenzial gilt es,
kanftig mehr zu nutzen. Zudem kann sich
die Region in ihrer Angebotsentwicklung
und -vermarktung auf ihre weit zurtickrei-
chende Geschichte, ihre abwechslungsrei-
chen Kulturangebote, vielseitige Natur(-
Landschaft), Gastfreundschaft sowie regio-
nalen Produkte beziehen. Entsprechende
Angebote sollten geférdert und deutlicher
nach aufRen kommuniziert werden.

Naturpark @
Wildeshauser Geest

Fach- und Arbeitskrafte-Problematik,
Work-Life-Balance und Sinnhaftigkeit

Der Tourismus ist stark vom Fach- und Ar-
beitskraftemangel betroffen. Die Nachfrage
nach gut ausgebildetem Fachpersonal, ins-
besondere in Hotellerie und Gastronomie,
ist hoch, kann aber immer weniger gedeckt
werden. Deshalb wird immer mehr mit an-
gelerntem Personal gearbeitet. Fur viele Be-
triebe ist es zudem schwierig, passende
Nachfolgerinnen oder Nachfolger zu finden,
die den Betrieb weiterfuhren. Diese Entwick-
lung ist auf den demografischen Wandel,
aber auch auf die wachsenden Anspriche
der sogenannten Generation Y zurlckzu-
fuhren (u. a. Work-Life-Balance, Sinnhaf-
tigkeit der Arbeit). Der Aufbau einer Arbeit-
gebermarke (Employer Branding) und ar-
beitnehmerfreundlicher Human-Ressource-
Konzepte gewinnen an Bedeutung, um Mit-
arbeitende fur sich zu gewinnen und halten
zu koénnen. FuUr touristische Betriebe gilt es
daher, die Vorteile der (Ausbildungs-)Berufe
im Tourismus wie beispielsweise flexible Ar-
beitszeiten, Aufstiegs- und Mitgestaltungs-
moglichkeiten, aber auch ihre individuellen
Werte zu kommunizieren. So kann um ge-
eignetes Personal geworben sowie entspre-
chend planvoll investiert werden.

Die Wildeshauser Geest und die dazugeho-
rigen Stadte, (Samt-)Gemeinden, die Wirt-
schaftsférderungen der Landkreise sowie
die IHK und DEHOGA konnen die Betriebe
unterstltzen, indem sie innovative Konzepte
und Good Practices fur Mitarbeitendenge-
winnung und -haltung kommunizieren und
die Vernetzung zwischen Betrieben und po-
tenziellen Mitarbeitenden sowie Auszubil-
denden fordern. Auch konnen sich die
Stadte und (Samt-)Gemeinden mit den
Nachbarkommunen vernetzen und so ge-
meinsam Projekte initiieren, beispielsweise
um Wohnungen fur im Tourismus Tatige si-
cherzustellen.

Digitalisierung

Der Digitalisierungsprozess hat weltweit das
Wirtschaften und insbesondere auch die
touristischen Angebote und die Nachfrage
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tiefgreifend verandert. Im Tourismus zeigt
sich das insbesondere durch eine schnell
wachsende Zahl an digital prasentierten
Reiseangeboten und Reisemedien sowie in
Form eines anderen Informations-, Bu-
chungs-, Rezeptions- und Kommunikations-
verhaltens der Gaste. Urlaubs- und Freizeit-
angebote werden immer haufiger Uber das
Internet gebucht. Auch die Anzahl der On-
line-Bewertungsportale und Social-Media-
Kanéle steigt. Gaste sind vor, wahrend und
nach ihrer Reise rund um die Uhr virtuell ver-
netzt, mobil erreichbar und teilen ihre Ein-
dricke und Erfahrungen auf den Plattfor-
men der sozialen Medien. Hinzu kommen
die sich rasant weiterentwickelnden und auf
Kunstlicher Intelligenz (KI) basierenden Lo-
sungen. Sie bieten fur Destinationen und
Betriebe das Potenzial, die Effizienz zu stei-
gern, die Gasteansprache weiter zu perso-
nalisieren und das Reiseerlebnis der Gaste
zu verbessern. Auf Destinationen und Be-
triebe haben die Digitalisierung und die Ki
somit erhebliche Auswirkungen, bieten je-
doch auch Chancen, die es zu nutzen gilt.

Smarte und klimafreundliche Mobilitat

Die aktuellen Entwicklungen im Bereich
Nachhaltigkeit und Digitalisierung spielen
auch im Bereich Mobilitat eine zentrale
Rolle. So gibt es eine wachsende Nachfrage
fur smarte und klimafreundliche Angebote.
Insbesondere im Bereich E-Mobilitat und
Radfahren wird dies deutlich. Im Jahr 2023
wurden in Deutschland mit 53 % erstmals
mehr E-Bikes als klassische Fahrrader
(47 %) verkauft (ZIV 2024)'2. Zudem beein-
flussen aktuelle Entwicklungen wie das
Deutschland-Ticket (derzeit 49-Euro-Ticket)
das Mobilitatsverhalten. Insbesondere in
der Stadt Lebende und jungere Gaste ha-
ben oftmals kein Auto, sodass sie auf Reisen
auf eine gute OPNV-Anbindung und/oder
Sharing-Angebote angewiesen sind. Letz-
tere sind in den vergangenen Jahren

2ZIV (2024). Marktdaten Fahrrader und E-Bikes
fur 2023.

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

deutlich gewachsen. So erhohte sich die
Anzahl der Stadte und Gemeinden mit ei-
nem stationsbasierten Carsharing-Angebot
von 740 in 2019 auf 1.271 Anfang 2024
(Umweltbundesamt 2024)". Uber 5,5 Mio.
Menschen sind bei Carsharing-Anbieterin-
nen und -Anbietern angemeldet. Da ein
Grofteil der CO2-Emissionen auf Reisen bei
der An- und Abreise der Gaste entsteht, ist
die Hebelwirkung von nachhaltigen Mobili-
tatsangeboten und auch das Bewusstsein
nachhaltigkeitsaffiner Géaste dafur hoch.
Gleichzeitig besteht die Herausforderung,
dass Gaste meist antizyklisch zum Alltags-
bzw. Arbeitsverkehr reisen und die oftmals
auf den Alltagsverkehr ausgelegten OPNV-
Angebote fur sie haufig unattraktiv sind.

Deshalb ist es fur die Wildeshauser Geest
und ihre Kommunen wichtig, Mobilitat zu-
sammenhangend, zeitgemal und nachhal-
tig zu denken. Dabei sollte die gesamte
Customer Journey der Gaste analysiert wer-
den. Dazu gehort, Angebote sowohl fur eine
unkomplizierte und umweltfreundliche An-
und Abreise als auch fur eine nachhaltige
Mobilitat vor Ort (weiter) zu entwickeln und
zu kommunizieren.

Demografischer Wandel, Tourismus fiir
Alle, Barrierefreiheit

Auch wenn Reisende immer alter werden
und oftmals lange fit und aktiv bleiben, ent-
steht Bedarf an besonderer Sicherheit, bar-
rierefreien Angeboten, Komfort und mog-
lichst kurzen Wegen. Auch fur jungere Men-
schen mit Kinderwagen, schweren E-Bikes
etc. sind barrierefreie oder -arme Angebote
wichtig. Zudem sollten auch Menschen mit
Einschrankungen die touristischen Ange-
bote und Infrastruktur nutzen kénnen. Letzt-
endlich kénnen alle Reisenden von Barriere-
freiheit profitieren. Dabei sollten nicht nur
eine mogliche Geheinschrankung, sondern
auch weitere Formen der Einschrankungen

8 Umweltbundesamt (2024). Mobilitat privater
Haushalte. (Webbeitrag vom 5.6.2024)
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bedacht und berucksichtigt werden. Das
Kennzeichnungssystem ,Reisen fur Alle” so-
wie detaillierte Informationen zur Barriere-
freiheit auf den Informationskanélen der Be-
triebe geben den Gasten dabei wichtige Ori-
entierung und helfen Betrieben mit gepruf-
ten Qualitatskriterien bei der Umsetzung.

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

In der Wildeshauser Geest gibt es im Be-
reich Barrierefreiheit und -armut sowohl bei
der Infrastruktur (vor allem Fuf- und Rad-
wege) als auch bei den Angeboten Optimie-
rungsbedarf. Bislang sind in der Region nur
zwei Freizeitbetriebe mit dem Zertifikat ,Rei-
sen fur Alle* ausgezeichnet.
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Naturpark
Wildeshauser Geest

4. Starken-Schwachen-Chancen-Risiken-Profil

4.1 Starken und zentrale Handlungsbedarfe im Uberblick

Lage, Erreichbarkeit, Mobilitat

gute Anbindung ans Stralennetz -
Nahe zu Oberzentren (Bremen, Oldenburg,
Osnabruck), meist auch mit guter Anbin-

dung -
mehrere Bahnhdfe, gut ausgebaute Nord- -
Sud-Verbindung mit der Bahn

OPNV-ErschlieBung teilraumlich und zu tou-
ristisch relevanten Zeiten ausbaufahig
(v. a. in landlicheren Gebieten)

fehlende Anreize fur OPNV-Nutzung

Infrastruktur teils wenig auf E-Bikes ausge-
richtet (grofere Distanzen, sichere Abstell-
platze, E-Ladeséaulen etc.)

Naturrdume, Landschaft, Rad- und Wanderwege

Vielfalt von Landschaftstypen (Geest, Moor,
Marsch, Heide, Walder, FlieRgewasser)

wertvolle Lebensraume mit seltenen Arten

sehr gut ausgebautes und ausgeschildertes
Netz aus Rad- und Wanderwegen

neues Fahrradleitsystem mit Knotenpunk-
ten

heterogene Region, dadurch nach auBen
nicht als eine Region wahrnehmbar

Freizeitinfrastruktur

sehr gute Infrastruktur fur Kultur- und Na- -
turlandschaftserlebnisse

vielseitige Aktivangebote (Rad, Wandern,

Kanu, Reiten etc.) -
gut ausgebaute Freizeitinfrastruktur,

vielfaltige Freizeiteinrichtungen -
vielfaltige und abwechslungsreiche Umwelt-
bildungsangebote im Naturparkgebiet, -
z. B. Natur- und Landschaftsfuhrungen

Beschilderung teils Uberarbeitungsbedurftig,
fehlende flachendeckende Beschilderung
und Infopoints

Barrierefreiheit ausbaufahig (innerortliche
Wege bzw. Wegefuhrungen, Platze etc.)
Qualitat der Rastplatze entlang der Wege
teils ausbaufahig

fehlende innovative Freizeitangebote

(z. B. Escape Rooms, Geocaching etc.)

Stadt- und Ortsbilder, Geschichte, Kultur

5.000 Jahre Kulturlandschaftsgeschichte: -
pragende Kulturlandschaftselemente
(Megalithkultur, Heideflachen, Hutewalder, -
Wallhecken, Wind- und Wassermuhlen etc.)

herausragende kulturhistorische/
regionaltypische |dentitat -
vielseitige (kleinteilige) Kulturangebote, ge-
lungene Verknupfung von Kultur und Natur

Vielfalt kultureller Sehenswdurdigkeiten/
Attraktionen (Megalithkultur, Mdhlen,
Baukultur, Gartenkultur etc.)

vielseitiges regionales Veranstaltungs-
angebot

teils fehlendes Bewusstsein flr die kulturhis-
torischen Potenziale

fehlende Uberregionale touristische Wahr-
nehmung der Kulturangebote mit (Uber-)re-
gionaler Bedeutung

historische Gebaude teilweise sanierungs-
bedurftig

Aufenthaltsqualitat der Altstadte oftmals
ausbaufahig, z. B. attraktive, zentral
gelegene Platze
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+ engagierte Kulturinitiativen und -organisati-
onen mit interessanten Angeboten far
Gaste und Einheimische

+ teilweise stadtebaulich attraktive Teilraume,

alte Ortslagen, historische Bausubstanz
+ schone und gepflegte Dorfer

Einkaufen

+ regionale Produkte, regionale Vermarktung
wird in Teilen bereits betrieben (insb. Di-
rektvermarktung, Zusammenarbeit von
Landwirtschaft und Gastronomie, touristi-
sche Projekte mit Modellcharakter), jahrli-
cher Tag der Regionen

+ 2 T. (sehr) gute Versorgung mit gro¥flachi-
gem Einzelhandel in der Region

Zunahme von Leerstdnden von Gebauden
(Einzelhandel und Gastronomiebetriebe),
weniger inhabergefuhrte Betriebe

fehlende regionale Vertriebsplattform fur re-
gionale Produkte, touristische Einbindung
ausbaufahig

Beherbergung, Gastronomie

+  vereinzelte ,Leuchtturm“-Betriebe

fehlende Einkehrmaglichkeiten im Aulenbe-
reich

wenig Qualitats- und Nachhaltigkeitszertifi-
zierungen

keine Naturpark-Partnerbetriebe (insge-
samt)

Identifikation mit dem Naturpark und Part-
nernetzwerk teils ausbaufahig

Offnungszeiten teils nicht aktuell bzw. online
einsehbar

Abstimmung unter den Gastronomieanbie-
tern teils ausbaufahig

Profilierung, Positionierung, Marketing

+  seit Sommer 2022 Bespielung eines Insta-
gram-Accounts

*+ hochwertige Souvenirs (z. B. Gemeinde
Détlingen)

keine typische Tourismusregion und unbe-
kannte ,Destination®

(Uber-)regionale Vermarktung ausbaufahig,
um als Tourismusregion wahrgenommen zu
werden (regional sehr unterschiedliche An-
gebots-/Nachfragestruktur)

fehlende zentrale Anlaufstelle (z. B. Natur-
parkzentrum, Infopoints) fur Information zu
touristischen Angeboten

Internet-Aufritt wenig modern
Printprodukte teilweise veraltet

fehlendes Corporate Design (Wildeshauser
Geest, Kommunen, Angebote)

Bewusstsein, dass man eine Naturparkre-
gion ist, ausbaufahig (Binnenmarketing)

Ubernachtungstourismus ausbaufahig (Fo-
kus Kurz- und Wochenendurlaub)
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Tourismusmanagement, Kooperation

seit 2023 hauptamtliche Geschaftsfuhrung
im Zweckverband Naturpark Wildeshauser
Geest

Aufstockung des Personals im Zweckver-
band in 2024

enge Verbindung von Tourismus und Na-
turschutz

funktionierende Gemeinschaftsprojekte von
Akteurinnen und Akteuren aus dem Touris-
mus, z. B. mit Naturschutz (,Hunte natur®)
Beteiligung an regionalen Netzwerken und
Kooperationen

Kooperationen mit Regionen rund um Bre-

men, Verbund Oldenburger Minsterland
und OTM

hohes ehrenamtliches Engagement (jedoch
rucklaufige Tendenz)

keine anerkannte Tourismusregion, deshalb
begrenzter Zugang zu Férdermitteln

Austausch/Zusammenarbeit im Bereich Tou-
rismus ausbaufahig (branchentbergreifend,
mit Kulturakteurinnen und -akteuren, LEA-
DER-Regionen), fehlende regelmalige Netz-
werk- und Austauschformate

unzureichende finanzielle und personelle
Ausstattung fur Tourismusmanagement und
-marketing im Zweckverband

fehlendes Besucherlenkungskonzept

fehlende Angebotsverknipfungen und -pa-
kete
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4.2 Chancen und Risiken

Chancen

Naturpark
Wildeshauser Geest

L Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Risiken

(Welche Impulse gibt der Markt?)

+ Anderung des Reiseverhaltens, haufigere
und dafur kurzere Reisen, darunter auch
Stadtetrips

+  steigende Bedeutung Deutschlandtouris-
mus: wachsende Binnennachfrage nach
deutschen Reisezielen

+ steigendes Umwelt- und Nachhaltigkeits-
bewusstsein der Bevélkerung, Trend zum
klimaneutralen Reisen (klimafreundliche
Mobilitatsangebote, weniger Flugreisen)

+ steigendes Interesse fur Themen mit
Nachhaltigkeitsbezug wie nachhaltige
Energiegewinnung (Windenergie als wich-
tiges Thema in der Region)

+ steigende Nachfrage nach regionalen Pro-
dukten und Erlebnissen mit Heimatbezug
(dafur individuelle Ansprache, Storytelling
und Hands-On-Angebote wichtig)

+ steigende Nachfrage nach Sinnhaftigkeit
und Authentizitat in Freizeit und Tourismus
(Kultur und Geschichte als wichtige The-
men)

+  weiter zunehmende Nachfrage in aktivtou-
ristischen Tourismussegmenten

+ steigende thermische Eignung fur
Outdoor-Aktivitaten (v. a. Rad, Wandern,
Wasser)

+  Verbesserung der grenziberschreitenden
Mobilitat in der Region: Projekt Wunderline
(Verbindung der Region zwischen Bremen
und Groningen in den Niederlanden, ab
Ende 2024)

+ weiter zunehmendes Potenzial fur Stop-O-
ver-Aufenthalte (Kustenurlauberinnen, -ur-
lauber und durchreisende skandinavische
Gaste)

+  viel Gewerbe in der Region, u. a. auch
Hidden Champions, Geschaftstourismus
als wichtiges Segment (u. a. Potenzial fur
,Bleisure®, ,Workation®)

(Wo droht Gefahr?)

zeitlich-raumlich starker werdende Konzen-
tration der Besucherstrdme durch zuneh-
menden Tourismus in Naturraumen, dadurch
hohere Belastungen fur Natur und Bevolke-
rung, steigende Bedeutung Besucherma-
nagement

Zunahme landwirtschaftlicher Groflbetriebe
(meist mit hdheren Umweltauswirkungen)

steigender Qualitatswettbewerb im Bereich
Wander-, Rad- und Aktivtourismus mit stark
steigenden Géasteansprichen an Infrastruktur
und Serviceleistungen

veranderte Rezeptionsgewohnheiten und
neue, jungere Zielgruppen (traditionelle Kul-
turangebote funktionieren nicht mehr)

Fach- und Arbeitskraftemangel: fehlende per-
sonelle Kapazitaten in den (Gastgewerbe-)
Betrieben, um die steigende Nachfrage be-
dienen zu kénnen

vom Zweckverband Naturpark Wildeshauser
Geest und Kommunen nicht beeinflussbare
bauliche und finanzielle Faktoren (u. a. Bau-
genehmigungen, steigende Baukosten)

dauerhafte Refinanzierung der ,freiwilligen®
kommunalen Aufgabe Tourismus, gleichzeitig
knapper werdende offentliche Kassen
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4.3 SWOT-Profil im Uberblick

Auf Basis der Analyse wurden die touristi-
schen Erfolgsfaktoren einer Destination so-
wie die touristische Vermarktung und das
Management fur die Wildeshauser Geest als
Reiseregion bewertet (siehe Abbildung 14).
Die Farben drucken die Bewertung aus.
Starken (grun) ergeben sich vor allem aus:

> den vielseitigen Naturraumen, der land-
schaftlichen Vielfalt sowie Rad- und
Wanderwegen,

> der Freizeitinfrastruktur und den Frei-
zeitangeboten,

> den Stadt- bzw. Ortsbildern mit den his-
torischen Kirchengebauden, der Ge-
schichte und den Kulturangeboten

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

Teils Starken, teils Schwachen (gelb)
und damit insgesamt eher Handlungsbe-
darfe bestehen in den folgenden Berei-
chen:

> Lage, Erreichbarkeit und Mobilitatsan-
gebote

> Beherbergung und Gastronomie
> Einkaufen (Shopping)

> Tourismusmanagement und Koopera-
tion

Vorwiegend Schwéchen und somit deut-
lichen Handlungsbedarf (rot) gibt es in
dem Bereich Profilierung, Positionierung
und Vermarktung.

Abbildung 14 Bewertung der Faktoren touristischer Attraktivitat in der Wildeshauser

Geest
Lage,
Erreichbarkeit,
Mobilitat
Beherbergung, |
Gastronomie

Tourismus-
region
Wildeshauser
Geest

Einkaufen |

Stadt-/
Ortsbilder,
Geschichte,
Kultur

@ Profilierung, Positionierung, Marketing

Tourismusmanagement, Kooperation

Naturraume,

Landschaft,
Wege

Freizeit-

infrastruktur,

-angebote

Quelle: ift GmbH 2024 auf Basis der Analyseergebnisse (rot = schlecht, gelb = mittel, griin = gut)
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Naturpark Oﬁ

Wildeshauser Geest

5. Kernziel, Strategien und touristische Positionierung

Nach der Analyse des Status quo des Tourismus in der Wildeshauser Geest ist es wich-
tig, den Blick nach vorne zu richten: Wie soll sich die Reiseregion Wildeshauser Geest
kiinftig entwickeln? Wie kann dieses Ziel erreicht werden? Und wie sollte sich die Region
kiinftig touristisch positionieren? In den beiden Workshops und den Steuerungsgrup-
pensitzungen haben die regionalen Akteurinnen und Akteure auf Basis der Analyseer-
gebnisse gemeinsam das Kernziel und die Strategien sowie die Themen und Zielgrup-
pen fiir die touristische Entwicklung und Positionierung der Wildeshauser Geest defi-
niert.

5.1 Kernziel

Das Ziel ist ,,der Kompass“ der Reiseregion Wildeshauser Geest. Es definiert, wo sich
die Wildeshauser Geest langfristig sieht und wohin sie sich entwickeln méchte. Es steht
somit libergeordnet iiber allen touristischen Strategien und Prozessen. Um sich zu-
kunftsfahig und im Einklang mit ihren Werten und Aufgaben als Naturpark weiterzuent-
wickeln, will die Wildeshauser Geest kiinftig den Fokus auf einen qualitidtsvollen und
nachhaltigen Tourismus legen.

Die Wildeshauser Geest hat als Naturpark-
region und mit ihren vielfaltigen, individuel-
len Angeboten in den Bereichen Kultur-
und Naturerlebnis, Rad, Umwelt- und kultu-
reller Bildung touristisches Potenzial. Das
wollen wir starker nutzen, mehr nach innen
kommunizieren und fur (Uber-)regionale
Géaste und Einheimische erlebbar machen.
Unser Ziel lautet:

Wir entwickeln den Naturpark Wildes-
hauser Geest fiir (iiber-)regionale
Gaste und Einheimische zur qualitats-
vollen und nachhaltigen Reiseregion.

Region sowohl nach innen als auch nach au-
Ben als attraktives Reiseziel zu positionie-
ren.

Im Vordergrund steht der Nachhaltigkeits-
aspekt. Der Naturpark soll nicht nur als
touristische Destination, sondern auch
als Modellregion fiir nachhaltige Ent-
wicklung fungieren, wie es auch in den
VDN-Handlungsfeldern festgelegt ist. Das
bedeutet, Natur- und Kulturerlebnisse zu
fordern und gleichzeitig den Schutz der bio-
logischen Vielfalt und den verantwortungs-
vollen Umgang mit natdrlichen Ressourcen

Das Hauptziel ist, die Wildeshauser
Geest zu einer qualitdtsvollen und nach-
haltigen Reiseregion weiterzuentwi-
ckeln, die sowohl fur regionale und Uberre-
gionale Gaste als auch fur Einheimische at-
traktiv ist. Dieses Ziel basiert auf dem Poten-
zial der Region, die durch eine vielseitige
Naturlandschaft, kulturelle Reichtimer und
Erholungsangebote gepragt ist. Es gilt,
diese Ressourcen starker zu nutzen und die

4 Bundesministerium fir Wirtschaft und Klima-
schutz (BMWK) (2024). Destination Zukunft —
Tourismus gemeinsam gestalten.

sicherzustellen. In der im Oktober 2024 ver-
offentlichten Nationalen Tourismusstrategie
wird explizit gefordert, dass regionale Reise-
regionen bis 2030 klimaneutral werden bzw.
auf dem Weg dahin sind und ihr touristi-
sches Angebot an die veranderten klimati-
schen Bedingungen anpassen.™ Zudem ist
die soziale Dimension entscheidend, da die
Bedurfnisse  aller  Interessensgruppen
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bertcksichtigt und ein sozialvertraglicher
Tourismus geférdert werden sollen.

Ein weiteres Ziel ist deshalb, die Region
fiir alle Zielgruppen erlebbar zu machen
— fiir (iber-)regionale Gaste ebenso wie
fiir die lokale Bevélkerung. Die Vielfalt
der Angebote in den Bereichen Natur- und
Kulturerlebnis, Umweltbildung und Aktivtou-
rismus sollen genutzt werden, um die Iden-
tifikation der Einheimischen mit ihrer Region
zu starken und gleichzeitig neue Erlebnis-
moglichkeiten fur Gaste zu schaffen. Durch

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

hochwertige, authentische und nachhaltige
Angebote soll die Wildeshauser Geest Uber-
regional starker wahrgenommen und ihre
Attraktivitat als Reiseziel gesteigert werden.

Letztlich soll die Region durch diese MaR-
nahmen wirtschaftlich gestarkt werden,
ohne den Schutz der naturlichen und kultu-
rellen Ressourcen zu vernachlassigen. Das
Kernziel ist, eine Reiseregion zu schaf-
fen, die durch Qualitdt, Nachhaltigkeit
und mit ihren regionalen Besonderhei-
ten uiberzeugt.
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5.2 Strategien

Naturpark @
Wildeshauser Geest

Die Strategien zeigen konkret auf, wie das definierte Kernziel erreicht und die Wildes-
hauser Geest zur qualitdtsvollen und nachhaltigen Reiseregion entwickelt werden kann.
Die sieben Strategien untermauern somit das Kernziel und geben bei der weiteren tou-
ristischen Entwicklung der Region Orientierung.

Touristische Angebote und Infrastruk-
tur qualititsvoll (weiter-)entwickeln mit
Fokus auf Natur, Kultur, Rad sowie Bil-
dung und Zukunftsfahigkeit. Erganzend
dazu ein touristisches Standort- und
Ansiedelungsmanagement verfolgen.

Um die Potenziale der Region weiter touris-
tisch zu nutzen, ist es wichtig, die Infrastruk-
tur und touristischen Angebote der Region
im Bereich der Schwerpunktthemen weiter-
zuentwickeln. Ein besonderer Schwerpunkt
liegt dabei auf der Zielgruppenorientierung.
So sollen Angebote geschaffen werden, die
den Bedurfnissen der definierten Zielgrup-
pen entsprechen (sieche Kapitel 5.3.1).
Hierzu gehort auch die (Weiter-)Entwicklung
von barrierefreien Infrastrukturen und Ange-
boten, sodass die Region fur alle Besucher-
gruppen, unabhangig von (kdrperlichen,
kognitiven oder Sinnes-) Beeintrachtigun-
gen, erlebbar wird.

Zudem wird ein touristisches Standort- und
Ansiedelungsmanagement verfolgt, um ge-
zielt Infrastrukturprojekte wie Wohnmobil-
stellplatze zu fordern. Damit wird auf die
steigende Nachfrage nach flexiblen und na-
turnahen Reiseformen und Ubernachtungs-
angeboten reagiert. Diese MalRnahmen sol-
len nicht nur die Qualitat und Vielfalt der tou-
ristischen Angebote erhéhen, sondern auch
die wirtschaftliche Attraktivitdt der Region
steigern, indem neue Anreize fur Gaste so-
wie potenzielle Investorinnen und Investoren
geschaffen werden. So wird die Wildeshau-
ser Geest als nachhaltige und vielseitige
Reiseregion fur die Zukunft gestarkt.

(Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Na-
tur, Kultur und Rad biindeln und sicht-
barer machen.

Um das touristische Potenzial der Wildes-
hauser Geest optimal zu nutzen, ist es

entscheidend, die bestehenden Bildungs-
und Erlebnisangebote gezielt zu bundeln
und besser sichtbar zu machen. Dabei liegt
der Fokus insbesondere auf den Schwer-
punktthemen und ihrer Verbindung (siehe
Kapitel 5.3.2). Dazu gehort, Natur- und Kul-
turerlebnisse sowohl mit Aktivangeboten
wie Radfahren und (Wasser-)Wandern als
auch mit Erholungsangeboten (z. B. Well-
ness-Angebote und Sauna) zu verknutpfen.

Durch eine koordinierte Bundelung und the-
matische Vernetzung dieser Angebote sol-
len Synergien geschaffen und die Attraktivi-
tat der Region sowohl fur Einheimische als
auch fur (Uber-)regionale Gaste gesteigert
werden. Die Bildungsangebote sollen nicht
nur den Erlebniswert fur Besucherinnen und
Besucher erhdhen, sondern auch zur nach-
haltigen Wissensvermittlung Uber die natur-
lichen und kulturellen Besonderheiten und
eine zukunftsfahige Entwicklung (Stichwort
Klimaresilienz) der Wildeshauser beitragen.

Besondere Aufmerksamkeit wird auf die
Sichtbarkeit dieser Angebote gelegt. Durch
eine gezielte Vermarktung und verbesserte
Kommunikation soll die Region als Reiseziel
mit hochwertigen Kultur- und Naturerlebnis-
sen, darunter auch Bildungsangebote, posi-
tioniert werden. Dies umfasst sowohl die
Starkung der Informationsinfrastruktur,
etwa durch digitale Plattformen (Website,
Social Media) und moderne Beschilderung,
als auch die Vernetzung der verschiedenen
Erlebnisbereiche, um den Gasten ein koha-
rentes und ganzheitliches Erlebnis zu bie-
ten.

Regionale Besonderheiten authentisch
und intensiver kommunizieren.

Deutschlandweit gibt es viele Reiseregionen
mit dem Fokus auf Natur, Kultur und
Aktivangeboten. Um die Wildeshauser
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Geest wettbewerbsfahig zu machen und als
attraktives und interessantes Reiseziel zu
positionieren, ist es deshalb entscheidend,
diese Themen mit Regionalitdt zu verknup-
fen und so die Einzigartigkeit der Region zu
unterstreichen. Die regionalen Besonder-
heiten wie die vielfaltige Landschaft, regio-
nale Produkte und die hier besonders nord-
deutsche ,entspannte Lebensart sollten
authentisch und intensiver kommuniziert
werden.

Die besondere Landschaft der Wildeshau-
ser Geest — mit Geest, Mooren, Waldern,
Heide und Flusslaufen — bietet den idealen
Rahmen fur Naturerlebnisse. Diese Merk-
male sollen starker in den Vordergrund ge-
stellt und den Gasten als unverwechselba-
res Merkmal der Region vermittelt werden.
Gleichzeitig soll die regionale Esskultur als
kulinarisches Erlebnis herausgestellt und
durch Angebote, Veranstaltungen und Ko-
operationen mit lokalen Erzeugerinnen und
Erzeugern geférdert werden. Die norddeut-
sche Lebensart, die durch Bodenstandig-
keit, Lebensfreude und Gastfreundschaft
gepragt ist, vermittelt Gasten neben Erho-
lung auch ein tieferes kulturelles Verstand-
nis.

Diese Merkmale sind das Herzstuck der
Identitat der Region und bieten ein starkes
Differenzierungspotenzial im Wettbewerb
mit anderen Reisezielen. Durch gezielte
Marketingmallnahmen, die auf Authentizitat
setzen, sowie durch moderne Kommunikati-
onskanale soll die Wildeshauser Geest als
Destination mit einem unverwechselbaren
Charakter positioniert werden. Wichtige Me-
thoden sind dabei Storytelling und eine
emotionale, bildhafte Ansprache.

Digitalisierung in Kommunen und Be-
trieben ausbauen.

Der Ausbau der Digitalisierung in den Kom-
munen und Betrieben ist von zentraler Be-
deutung, um die Wildeshauser Geest als
moderne und wettbewerbsfahige Reisere-
gion weiterzuentwickeln. Dies umfasst nicht
nur den Einsatz moderner Technologien,
sondern auch die Schulung der Akteurinnen

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

und Akteure, um digitale Werkzeuge effektiv
nutzen und von deren Potenzial profitieren
zu kénnen.

Websites, digitale Buchungsplattformen
und Online-Bewertungen sind wichtige Fak-
toren bei der Reiseplanung. Kommunen und
Betriebe mussen ihre digitale Prasenz pfle-
gen und ausbauen, um konkurrenzfahig zu
bleiben. Ebenso wichtig ist die Starkung der
Social-Media-Préasenz und die Kompetenz
der Kommunen und touristischen Leistungs-
tragerinnen und -tragern. Durch eine ge-
zielte Nutzung von Social-Media-Kanalen
kann sich die Region authentisch vermark-
ten und gezielt jungere Zielgruppen errei-
chen. Auch der Ausbau von digitalen Ange-
boten und Vermittlungsformaten ist wichtig,
um veranderten Rezeptionsgewohnheiten
der Gaste Rechnung zu tragen. Die Nutzung
von Kunstlicher Intelligenz (KI) bietet neue
Maoglichkeiten, um den Gasten personali-
sierte Angebote und Services zu bieten und
sie zielgruppenorientiert zu kommunizieren.

Der Ausbau der digitalen Infrastruktur sowie
die Bereitstellung von Schulungen und
Workshops zu digitalen Themen, Kl und
Social Media sind daher essenzielle Bau-
steine, um die Region zukunftsfahig aufzu-
stellen und das touristische Potenzial voll
auszuschopfen.

Nach auBen als attraktive Reiseregion
etablieren und positionieren.

Um die Wildeshauser Geest als attraktive
Reiseregion erfolgreich nach aullen zu posi-
tionieren, ist es entscheidend, ein klares und
unverwechselbares Profil zu entwickeln, das
(Uber-)regionale Gaste anspricht (siehe Ka-
pitel 5.3). Durch eine authentische Anspra-
che sowie die Nutzung moderner Kommuni-
kationskanale soll die Region langfristig als
qualitatsvolle und nachhaltige Reiseregion
wahrgenommen werden. Daflr sind gezielte
MarketingmaRnahmen und eine individuelle
Kommunikationsstrategie wichtig. Um die
Region emotional und visuell ansprechend
zu prasentieren und die definierten Zielgrup-
pen zu erreichen, sollten auch die sozialen
Medien und das Storyteling genutzt
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werden. Wichtig ist dabei, auf die Bedurf-
nisse und Erwartungen der einzelnen Ziel-
gruppen einzugehen. Ein weiterer zentraler
Aspekt ist die Vernetzung mit benachbarten
Regionen und touristischen Kooperations-
partnerinnen und -partnern, um Synergien
zu nutzen und die Reichweite zu erhdhen.

Nach innen das Naturpark- und Touris-
musbewusstsein sowie das Bewusst-
sein fiir die Bedeutung als Naherho-
lungsraum fordern.

Um den Naturpark Wildeshauser Geest
nachhaltig weiterzuentwickeln, ist es wich-
tig, das Bewusstsein fur die Bedeutung des
Naturparks und des Tourismus nach innen
zu starken. Dies betrifft die lokale Bevolke-
rung, touristische Leistungstragerinnen und
-trager, Politikerinnen und Politiker sowie die
Verwaltung der Stadte, (Samt-)Gemeinden
und der Landkreise. Ein gemeinsames Ver-
standnis fur den Wert des Naturparks als
Naherholungsraum und touristische Desti-
nation sind essenziell. Die Bevolkerung
sollte starker Uber die Potenziale und Vor-
teile des Naturparks informiert und in die
touristische Entwicklung einbezogen wer-
den, beispielsweise als Botschafterinnen
und Botschafter. Das fordert die Identifika-
tion mit der Region und sensibilisiert fur die
Bedeutung des Naturparks und des Touris-
mus. Gleichzeitig mussen touristische Leis-
tungstragerinnen und -trager, die Verwal-
tung sowie politische Entscheidungstrage-
rinnen und -trager besser eingebunden wer-
den, um gemeinsam das definierte Ziel fur
die Reiseregion zu verfolgen.

Um den Naturpark als wertvollen Lebens-
und Erholungsraum im Alltag der Menschen
zu verankern und die wirtschaftlichen Chan-
cen des Tourismus zu verdeutlichen, ist eine
gute Vernetzung der regionalen Akteurin-
nen und Akteure ausschlaggebend.

Die Vernetzung und Zusammenarbeit
auf lokaler, regionaler und Landes-
ebene ausbauen.

Eine starke Kooperation zwischen den ver-
schiedenen Akteurinnen und Akteuren

Naturpark @
Wildeshauser Geest

ermdglicht es, Synergien zu nutzen, Res-
sourcen zu bundeln und so die Region ziel-
gerichtet weiterzuentwickeln und effizienter
zu vermarkten. Deshalb ist der Ausbau der
interdisziplindren Vernetzung und Zusam-
menarbeit auf lokaler, regionaler und Lan-
desebene von zentraler Bedeutung.

Auf lokaler Ebene ist die Zusammenarbeit
mit touristischen, kulturellen und branchen-
nahen Akteurinnen und Akteuren essenziell.
Durch gemeinsame Projekte und Initiativen
kénnen sowohl die touristische Infrastruktur
als auch kulturelle und Freizeitangebote be-
darfsorientiert (weiter-)entwickelt werden.
Das fordert die regionale Identitat und
schafft ein vernetztes Angebot, das sowohl
Gaste als auch Einheimische anspricht.

Auf regionaler Ebene ist eine enge Koope-
ration mit den zur Wildeshauser Geest ge-
horigen Stadten, (Samt-)Gemeinden und
Landkreisen sowie den benachbarten Stad-
ten Bremen, Oldenburg und Osnabrick
wichtig. Auch die Zusammenarbeit mit den
LEADER- und Zukunftsregionen sowie an-
grenzenden Reiseregionen wie dem Olden-
burger Munsterland, der Wesermarsch, der
Nordseekuste und Ostfriesland gehort
dazu. Durch diese regionale Vernetzung
kénnen Synergien genutzt und die Wildes-
hauser Geest in Uberregionale Touris-
musangebote eingebunden und als attrakti-
ves Reiseziel positioniert werden, was ihre
Reichweite und Sichtbarkeit erhoht.

Auf Landesebene ist die Kooperation mit
der TourismusMarketing Niedersachsen
GmbH (TMN) entscheidend. Durch die Ein-
bindung in landesweite Projekte und Marke-
tingstrategien kann die Wildeshauser Geest
von der Uberregionalen Bekanntheit Nieder-
sachsens als Reisedestination profitieren.
Dies starkt nicht nur das Profil und die Uber-
regionale Wahrnehmung der Wildeshauser
Geest, sondern erdffnet auch einen erwei-
terten Zugang zu Foérderprogrammen und
weiteren Ressourcen zur touristischen Wei-
terentwicklung.
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5.3 Touristische Positionierung

Naturpark

In der touristischen Positionierung geht es um die kiinftige AuBen- und Innendarstellung
der Reiseregion Wildeshauser Geest. Um das touristische Profil der Region zu scharfen,
ist es wichtig, die Zielgruppen sowie touristischen Themen genauer zu definieren.

5.3.1 Zielgruppen

In der Online-Akteursbefragung wurden die
teilnehmenden Betriebe und Einrichtungen
darum gebeten, die fur sie wichtigsten Gas-
tegruppen anzugeben. Am haufigsten wur-
den mit 48 % Best Ager (55 Jahre oder al-
ter), Naturinteressierte (43 %), Kulturinte-
ressierte (33 %) und Erholungssuchende
(32 %) genannt.

Zudem ging es in der Befragung auch um
die gewinschte kunftige Bedeutung der Al-
tersgruppen und Reisemotive der Géste
(siehe Abbildung 15). In Bezug auf die Al-
tersgruppen sollten aus Sicht der Befragten
vor allem die Reisenden zwischen 30 bis 60
Jahre eine (noch) wichtigere Bedeutung ha-
ben.

Abbildung 15 Gewiinschte kiinftige Bedeutung der Altersgruppen aus Sicht der Be-

fragten
70 Jahre und alter 25%
60 — 69 Jahre 35%
50 — 59 Jahre 41%
40 — 49 Jahre 37%
30 -39 Jahre 37%
20 - 29 Jahre 25%
unter 20 Jahre 26%
0% 20%

wichtiger

37%
30%

40%

ahnlich oder gleich wichtig = weniger wichtig

43% 5% 27%
40% 25%
35% 24%
36% 26%
35% 3% 26%
12% 27%
17% 27%
60% 80% 100%
keine Angabe

Quelle: ift GmbH, Ergebnisse der Online-Akteursbefragung, Antworten auf die Frage ,Welche Bedeutung
sollen die folgenden Altersgruppen fur den Tourismus kinftig in der Wildeshauser Geest haben?* (n = 278)

Bei den Reisemotiven und -arten sollten aus
Sicht der Befragten kunftig Radfahren
(55 %), in der Natur sein (54 %) und Wan-
dern (50 %) eine zentrale Rolle in der
Wildeshauser Geest spielen (Abbildung 16).
Zudem schreiben die Befragten Tagesaus-
fluigen (46 %) eine etwas grolere kunftige
Bedeutung zu als  Ubernachtungs-

aufenthalten (38 %). Kunst und Kultur erle-
ben soll laut circa einem Drittel (30 %) der
Befragten kunftig eine gréfiere Rolle spielen.
Gleichzeitig gaben jedoch auch 37 % an,
dass die Bedeutung &hnlich oder gleich
wichtig bleiben sollte, was die insgesamt
wichtige Bedeutung fur die Wildeshauser
Geest zeigt.
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Abbildung 16 Gewiinschte kiinftige Bedeutung der Reisemotive und -arten aus Sicht
der Befragten

Rad fahren 55% 17% 27%

in der Natur sein 54% 19% 26%

Wandern 50% 20% 28%

Tagesausflige 46% 23% 4% @ 26%

Erholung, Entspannung 44% 26% 30%
Kulinarisches, regionale Produkte 40% 29% 29%
nachhaltig Reisen 38% 26% 6% 30%
Ubernachtungsaufenthalte 38% 31% 4%  28%
Familienaufenthalt 37% 31% 3%  29%

historische Ortskerne/Stadte erleben 36% 31% 5% 28%
Gesundheit und Entspannung 35% 32% 4% 29%
Sport, Bewegung, aktiv sein 34% 35% 29%
Kunst und Kultur erleben 30% 37% 5% 28%

Parks und Garten besuchen 27% 37% 6% 29%
Veranstaltungs-/Eventbesuch 21% 40% 10% 29%
Bildungs-, Studienreise 18% 36% 15% 31%

Action, Spal}, Vergnugen 16% 40% 13% 31%
Tagungen, Seminare [ 14% 41% 13% 32%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

wichtiger ahnlich oder gleich wichtig weniger wichtig keine Angabe

Quelle: ift GmbH, Ergebnisse der Online-Akteursbefragung, Antworten auf die Frage ,Welche Bedeutung
sollen die folgenden Reisemotive und Reisearten kunftig in der Wildeshauser Geest haben?” (n = 278)

Bei der Definition der kinftigen Zielgruppen > Adaptiv-Pragmatische Mitte: der mo-
spielen die Zielgruppen auf Landesebene derne Mainstream
eine zentrale Rolle. Die TourismusMarketing > Nostalgisch-Burgerliche: die harmonie-

Niedersachsen GmbH arbeitet mit der Sinus
Zielgruppensegmentierung. Bei dieser Ziel-
gruppensegmentierung wird die soziale Analog dazu lassen sich die kiinftigen Ziel-
Lage mit der Werteorientierung verschnit- gruppen der Wildeshauser Geest nach
ten. Die fur das Land Niedersachsen defi- Reisemotiven und Altersgruppen sowie
nach Sinus-Milieus segmentieren. Bei den
Reisemotiven sollte der Fokus kunftig auf
folgenden Zielgruppen liegen:

orientiere Mitte'®

nierten Fokuszielgruppen fur das Inland
sind:

» Konservativ-Gehobene: die alte struk-

turkonservative Elite > Naturliebhaberinnen,- liebhaber

. . . , und -interessierte
> Postmaterielle: engagiert-souverane Bil-

dungselite mit postmateriellen Wurzeln > Kulturinteressierte

> Radfahrende

' Tourismusmarketing Niedersachen (2024). Ziel-
gruppen Inlandsmarketing. https://nds.tourismus-
netzwerk.info/ inhalte/marketing/inlandsmarke-
ting/zielgruppen-inland/.
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>  Wanderinnen und Wanderer

> aktive Gaste (Wassersport, Reiten
etc.)

Erganzend, und je nach Angebotsthema,
sind zudem folgende Zielgruppen relevant:

> Fachexpertinnen und -experten (Kultur,
Natur)

> Veranstaltungsgaste
> Gruppen (z. B. Schulklassen)

> Geschaftsreisende (v. a. Tagungen, In-
centives, Teambuilding-Mafinahmen)

Die Wildeshauser Geest hat attraktive An-
gebote fur fast alle Altersgruppen, insbeson-
dere jedoch fur Gaste im mittleren Alter so-
wie fur Best Ager und Familien mit Kindern
bis circa 14 Jahren. Als Multiplikatorinnen
und Multiplikatoren spielen Kinder und des-
halb auch Schulklassen und Kindergéarten
eine wichtige Rolle. Wichtig ist dabei, dass
sowohl die Einheimischen der Region als
auch (Uber-)regionale Gaste mit qualitats-
vollen, nachhaltigen Angeboten und einer
passenden Kommunikationsstrategie ange-
sprochen werden.

5.3.2 Themen

Die touristischen Themen bilden den Rah-
men, in dem Infrastruktur, Betriebe, Ange-
bote, Serviceleistungen, Erlebnisse und die
Identitat der Destination entwickelt und an
die definierten Zielgruppen herangetragen
werden. Entsprechend wichtig ist es, die
kdnftigen touristischen Themen der Wildes-
hauser Geest zu definieren. Aus den Analy-
seergebnissen, insbesondere den Starken
der Region, wurden folgende kunftige

6SINUS Markt- und Sozialforschung (2024). Sinus-
Milieus® Deutschland. https://www.sinus-insti-
tut.de/sinus-milieus/sinus-milieus-deutschland.

7 SINUS Markt- und Sozialforschung (2022). Die
Sinus-Milieus® in Deutschland. Infopaket Rei-
sen.

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

Nach der Sinus-Zielgruppensegmentie-
rung sind das Postmaterielle Milieu und die
Adaptiv-Pragmatische Mitte aufgrund ihrer
Werte und Interessen die kunftigen Fokus-
zielgruppen der Wildeshauser Geest.

Beim Postmateriellen Milieu (12 % Markt-
anteil) spielen Werte wie Post-Wachstum,
Nachhaltigkeit, diskriminierungsfreie Ver-
haltnisse und Diversitat eine wichtige
Rolle.™® |hre Urlaubsmotive sind insbeson-
dere Kultur und Bildung, Entspannung, Na-
turerlebnis und Zeit miteinander zu verbrin-
gen."” Sie verbringen ihren Urlaub gerne mit
Radfahren, Wandern sowie damit, Kultur-
und Naturattraktionen zu erleben.

Die Adaptiv-Pragmatische Mitte (12 %
Marktanteil) ist ,der moderne Main-
stream“'®. FUr sie sind Lebenspragmatis-
mus und Nutzlichkeitsdenken  typisch,
gleichzeitig aber auch der Wunsch nach
Spal und Unterhaltung. Im Urlaub sind
ihnen Natur erleben, Zeit miteinander ver-
bringen, Erholung und Unterhaltung wich-
tig."® Passend dazu wandern sie gerne, fah-
ren Rad oder besuchen Freizeitparks und
-attraktionen.

Schwerpunktthemenfelder der Reiseregion
Wildeshauser Geest abgeleitet:

> Natur(-Landschaft)
> Kultur

> Radfahren

> Wandern

> weitere (aktive) Erholungsangebote
(u. a. Wassersport, Klettern, Saunieren)

'8 SINUS Markt- und Sozialforschung (2024).
Sinus-Milieus® Deutschland.

19 SINUS Markt- und Sozialforschung (2022). Die
Sinus-Milieus® in Deutschland. Infopaket Rei-
sen.
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Um diese Themen erfolgreich zu bespielen,
mussen dazu passende Freizeitangebote
sowie Beherbergungs- und Gastrono-
mieangebote (weiter-)entwickelt, die tou-
ristische Infrastruktur zukunftsorientiert
ausgebaut und nachhaltige Mobilitat der
Géaste hinsichtlich An- und Abreise als auch
Mobilitat vor Ort geférdert werden.

Naturpark
Wildeshauser Geest ,

Die Schwerpunktthemen und die dazugeho-
rigen Unterthemen und Angebote sind in
Abbildung 17 dargestellt. Nachhaltigkeit
und Qualitét spielen dabei, analog zum
Kernziel der Reiseregion, eine Ubergrei-
fende Rolle und sollten in allen Prozessen
beachtet und umgesetzt werden.

Abbildung 17 Kiinftige touristische Schwerpunkt- und Unterthemen der Wildeshauser

Geest

Ubergreifend: Nachhaltigkeit und Qualitét

Quelle: eigene Darstellung ift GmbH
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6. Handlungsempfehlungen und Schlisselmallnahmen

Auf der operativen Ebene geben die Handlungsempfehlungen Orientierung. Sie zeigen
auf, welche Projekte und SchliisselmaBnahmen konkret auf die Strategien einzahlen,
also wie die Strategien der Wildeshauser Geest umgesetzt werden kénnen. Zur Unter-
stiitzung bei der Auswahl weiterer Projekte und MaBnahmen steht eine Projekt-Check-

liste zur Verfiigung.

6.1 Ubersicht iiber Handlungsempfehlungen

Aus dem Kernziel und den Strategien der
Reiseregion Wildeshauser Geest wurden in-
nerhalb der vier Handlungsfelder Infrastruk-
tur, Betriebe, Angebote und Kommunikation
(Binnen- und Aulenkommunikation) 23
Handlungsempfehlungen abgeleitet (siehe
Abbildung 18).

Auf den folgenden Seiten sind die Hand-
lungsempfehlungen sortiert nach den Hand-
lungsfeldern im Detail dargestellt. Neben
den SchlusselmalRnahmen und -projekten

enthalten die Steckbriefe Empfehlungen zu
den nachsten Schritten und den ersten Mei-
lensteinen fur eine erfolgreiche Umsetzung.
Zudem wird konkretisiert, welche Akteurin-
nen und Akteure die Projekte und Malinah-
men federflhrend oder als Projektpartnerin-
nen und -partner umsetzen sollten. Die
Handlungsempfehlungen sind eng miteinan-
der verwoben. Zur Verdeutlichung werden
Querbezige zu weiteren Handlungsemp-
fehlungen hergestellt.
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Abbildung 18 Handlungsempfehlungen fiir die touristische Weiterentwicklung in der

Wildeshauser Geest

A. Infrastruktur

A1 Camping- und Wohnmabil-Angebote
ausbauen

B1 auflergewdhnliche, zielgruppenadaquate

Ubernachtungsmaéglichkeiten entwickeln

A2 digitaler Naturpark

A3 Beschilderung verbessern

A4 nachhaltige Mobilitatsangebote ausbauen

A5 ein bis zwei touristische Highlights

schaffen

A6 Barrierefreiheit flachendeckend férdern

und umsetzen

A7 Qualitat von Radwegen und -routen
ausbauen sowie Fahrradangebote

(weiter-)entwickeln

A8 Qualitat von Wanderwegen und -routen

ausbauen

A9 Aufenthaltsqualitat steigern und

Erholungseffekt verlangern

zeitweise erweiterte Gastronomie-
angebote entwickeln

Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive
in/mit den Betrieben umsetzen

C. Angebote

C1 auBergewohnliche Kultur- und Naturorte
als Erlebnis- und/oder aulerschulische
Lernorte (weiter-)entwickeln

Angebotspakete entwickeln

gemeinsame, vernetzende
Veranstaltungen (weiter-)entwickeln

C4 Plattform und Netzwerk fur Vermarktung

und Vertrieb regionaler Produkte

Freizeit- und
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entwickeln

D. Kommunikation

D1.1 Bewusstsein als Naturpark- und
Tourismusregion férdern

D2.1 Naturpark in der digitalen Aufen-
kommunikation starker aufstellen

D1.2 Kooperationen des Zweckverbandes
ausbauen, gemeinsamen Auftritt als
Naturpark- und Tourismusregion fordern

D2.2 einheitliche AuRendarstellung des
Naturparks sowie seiner Akteurinnen
und Akteure fordern

D1.3 Zusammenarbeit zwischen Kultur, Natur
und Tourismus starken

D1.4 Politik einbinden / Lobbyarbeit fur
Naturpark und Tourismus betreiben

Quelle: eigene Darstellung ift GmbH
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6.2 Handlungsempfehlungen Infrastruktur

A1 Camping- und Wohnmobil-Angebote ausbauen
Strategiebezug
> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,

Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit. Dafur auch ein touristisches Standort- und
Ansiedelungsmanagement verfolgen.

Schliisselprojekte und -manahmen

> Qualitativ hochwertige Camping- und Wohnmobilstellplatze an besonderen, zentralen
bzw. gut angebundenen Punkten und Attraktionen mit Stadt- bzw. Ortskern-, Wasser- oder
Waldlage sowohl von privaten als auch 6ffentlichen Tragerinnen und Tragern ansiedeln so-
wie bestehende Stellpldtze ausbauen:

- Infrastruktur und Stellflachen auf vorhandenen und geplanten Parkplatzen nutzen und
aufwerten (Parzellierung auch unter der Bertcksichtigung der Zunahme an Megalinern
mit Uber zehn Tonnen und Gber 12 Metern Lange), Ausstattung je nach Ausrichtung

- optische Abgrenzung, Sitzgelegenheiten, dauerhaft zugangliche Sanitaranlagen mit
Duschen, Ver- und Entsorgung, Infopoint mit Hinweisen zur Umgebung (Freizeitmog-
lichkeiten, Gastronomie, Einzelhandel, Freizeitwege), ggf. Spielplatz, ggf. Kiosk, ggf.
WLAN, deutliche Kennzeichnung und Ausschilderung in der Region

> Camping- und Wohnmobil-Angebote nachhaltig (weiter-)entwickeln, u. a. Zertifizierung
mit Ecocamping, Teilnahme am Ecocamping Netzwerk (siehe B3)

> Ubersicht iiber Camping- und Wohnmobil-Angebote mit detaillierter Beschreibung er-
stellen

Nachste Schritte, Meilensteine

> Machbarkeitsstudien erstellen (Standort- und Potenzialanalysen)
> Planungs- und baurechtliche Voraussetzungen prifen, Betreiberkonzepte klaren

> Exposé zur Verfiigung stehender Grundstiicke zur Investorensuche erstellen (wenn Re-
alisierung durch externe Partnerinnen und Partner angestrebt)

> Kooperation mit privaten Anbieterinnen und Anbietern sowie Betrieben

Verantwortlichkeiten

Federfuhrung: Stadte und (Samt-)Gemeinden, Landkreise

Projektpartnerinnen und -partner: private Campingplatze, Anbieterinnen und Anbieter, Investo-
rinnen und Investoren, Wildeshauser Geest (mit unterstiitzender, beratender Rolle)
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Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

B1 AuRergewdhnliche, zielgruppenadaquate Ubernachtungsméglichkeiten entwickeln

B3 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit den Betrieben umsetzen

Good Practices

Vom Fachmagazin Promobil von Gber 2.000 Leserinnen und Lesern ausgezeichnete Wohnmobil-
stellplatze 2023:

Wohnmobilpark Haltern (1. Platz in der Kategorie Stellplatze bis 30 Reisemobile)

Reisemobilhafen Am Freesenbruch und Wohnmobilpark Heicamp (beide 1. Platz in der Kategorie
Stellplatze fur 31 bis 50 Reisemobile)

Wohnmobilpark Vulkaneifel in Schalkenmehren mitten im Natur- und Geopark Vulkaneifel (Son-
derpreis der Fachjury, Fokus auf barrierefreies Reisen mit inklusivem Sanitarhaus)

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

(Teil-)Finanzierung ggf. auch Uber den Zuschuss ,Gemeinschaftsaufgabe ,Verbesserung der re-
gionalen Wirtschaftsstruktur (GRW)* bei ¢ffentlichem Investment maéglich
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A2 Digitaler Naturpark
Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln
> Digitalisierung in Kommunen und Betrieben ausbauen

> Die Vernetzung und Zusammenarbeit auf lokaler, regionaler und Landesebene ausbauen

Schliisselprojekte und -maRnahmen
> Optimierung Mobilfunk-/WLAN-Angebot, insbesondere in Bereichen mit schwachem
Netz

> Planung und Umsetzung von Malnahmen zu Coaching, Fortbildung, Marktforschung
und Inspiration zum Thema Einsatz Kl beim Zweckverband (und Partnerinnen und Part-
nern)

> Digitales Infrastrukturmanagement durch Beschreibung aller Infrastrukturangebote des
Naturparks mit Detailinformationen zur Planung der Pflege sowie digitalen Erfassung und
Pflege der Informationen mit Aufbau einer Infrastruktur-Datenbank

> Digitale Infopoints aufbauen (z. B. an Rath&usern), denkbar sind Info-Stelen, E-Kiosk,
24/7-Laden, Waren- und Getrankeautomaten

Nachste Schritte, Meilensteine
> Erfahrungsaustausch zu ,,Grenzenlos“ mit Naturpark Bergisches Land und Naturpark
Sauerland Rothaargebirge

> Interne Klausurtagung zum Thema ,,Digitaler Naturpark Wildeshauser Geest* beim
Zweckverband und mit Partnerinnen und Partnern durchfihren

> Ggf. Konzept zur Digitalisierung des Naturparks mit Priifung von Férderméglichkeiten
entwickeln - Pilotprojekt ,1. Digitaler Naturpark Niedersachsens*®

> Angebote zum Coaching zum Thema Digitalisierung und Kl einholen

Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Wildeshauser Geest, Landkreise, Stadte und (Samt-)Gemeinden

Projektpartnerinnen und -partner: Jade Hochschule in Oldenburg (Abteilung Geoinformation)

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A7 Qualitat von Radwegen und -routen ausbauen sowie Fahrradangebote (weiter-)entwickeln
A8 Qualitat von Wanderwegen und -routen ausbauen

D2.1 Naturpark in der digitalen AuRenkommunikation starker aufstellen
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D2.2 Einheitliche AuBendarstellung des Naturparks und seiner Akteurinnen und Akteure férdern

Good Practices

Projekt ,GRENZENLOS - Touristische Infrastruktur nachhaltig managen” im Rahmen der REGI-
ONALE 2025 Bergisches RheinLand der Naturparke Bergisches Land (NPBL) und Sauerland
Rothaargebirge (NPSR) in NRW

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Forderung Gber Tourismusférderrichtlinie fur Vorhaben zur Schaffung digitaler Angebote in 6ffent-
lich zuganglichen Einrichtungen Uber NBank bis 60 % bei interkommunalen Kooperationen
Forderung touristischer Projekte Uber NBank (bis 100.000 € pro Projekt)

Ggf. Férderung uber ,,Zukunftsregionen in Niedersachsen” moglich
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A3 Beschilderung verbessern
Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

> Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad sichtbarer machen

Schliisselprojekte und -manahmen

> Beschilderung optimieren und vereinheitlichen und so Angebote leichter auffindbar
sowie auf die Naturpark- und Tourismusregion aufmerksam machen:
- von Sehenswurdigkeiten und Gastronomie-, Ubernachtungs- und Freizeitangeboten
- von Tourist-Informationen
- von Orts- und Naturparkeingangen (z. B. bei Ortseingangen ,Teil des Naturparks®)
- von Mobilitdtsangeboten (Parkplatze, Bahnhéfe und Haltestellen)
- von Rad- und Wanderwegen

> Einheitliches Layout fur die Schilder im Corporate Design der Wildeshauser Geest entwi-
ckeln und nutzen (siehe D2.2)

> Eine klare Hierarchie etablieren bzw. Schilder nach Priorisierung der Ziele verorten: Gber-
geordnete Orientierungsschilder an zentralen Knotenpunkten, z. B. an Bahnhofen, sowie er-
ganzend detaillierte Informationsschilder an Points of Interest (POIs)

> Beschilderung barrierefrei bzw. -arm gestalten (u. a. kontrastreiche Gestaltung fir Sehbe-
hinderte, taktile Elemente fur Blinde)

> Schilder bei Bedarf mehrsprachig gestalten (z. B. Englisch und Niederlandisch)
> Digitale Elemente integrieren (z. B. QR-Codes, digitale Stelen, siche A2)

> Schilder regelmaBig warten (Schilder auf Aktualitat und Zustand prufen, Beschadigte oder
veraltete Schilder zeitnah ersetzen)

Nachste Schritte, Meilensteine
> Bestandsanalyse durchfiihren: aktuelle Beschilderung erfassen und analysieren, Verbes-
serungspotenziale und Bedarfe identifizieren, ggf. dazu eine Géastebefragung durchfthren

> Beschilderungskonzept und einheitliches Design fur die Schilder entwickeln (Farb-
schema, Schriftart und Symbolik festlegen), dabei an Standards und Leitfaden orientieren

> Schilder sukzessive austauschen, dabei mit den Schildern beginnen, die fehlen bzw. Er-
neuerungsbedarf haben
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Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Wildeshauser Geest, Landkreise, Stadte und (Samt-)Gemeinden

Projektpartnerinnen und -partner: Betriebe, Leistungstragerinnen und -trager

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A2 Digitale Infrastruktur verbessern

D2.2 Einheitliche AuBendarstellung des Naturparks und seiner Akteurinnen und Akteure fordern

Good Practices

Beschilderung Route der Industriekultur und Radrevierruhr (umgesetzt durch Ruhr Tourismus
GmbH und Regionalverband Ruhr): auf Basis des Knotenpunktsystems mit Ubersichtstafeln an
zentralen Punkten, Hinweisschildern auf Sehenswurdigkeiten, Einkehrmaoglichkeiten und Service-
angeboten
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A4 Nachhaltige Mobilitatsangebote ausbauen
Strategiebezug

> Touristische Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln (zielgruppenorientiert)

Schliisselprojekte und -manahmen

> Multimodale Angebote fiir die letzte(n) Meile(n) entwickeln:
- Shuttle-Services
- Mobility-on-Demand-Angebote
- Sharing-Angebote (E-Bike, Rad, Auto)

- Bahnhofe als ,Mobilitats-Hubs* entwickeln, an denen Gasten und Einheimischen um-
weltfreundliche Angebote flr die Mobilitat innerhalb der Region zur Verflgung stehen
(Sharing-Angebote, Shuttle-Services, Busverbindungen etc.)

> Bestehende OPNV-Angebote und Routen mit einer hohen Nachfrage ausbauen:
- viel besuchte POls nach fester Taktung anfahren
- barrierefreie Mobilitadtsangebote ausbauen

- touristische Datenbanken nutzen, Schnittstellen fur Mobilitatsanbieterinnen und -anbie-
ter schaffen

> Neue OPNV-Angebote schaffen:
- Ost-West-Achse (testweise) mit einer neuen Buslinie abdecken

- speziell von Frihjahr bis Herbst ,Naturpark-Bus* entlang wichtiger Attraktionen mit ho-
her Besucherfrequenz anbieten (ggf. Hop-on-/Hop-off-Bus)

- perspektivisch: prifen, ob Gastecard mit inkludiertem OPNV in der Region umsetzbar
ist

> Fahrradmitnahme im OPNV ermdglichen (z. B. ,Fahrrad-Taxis“ und/oder Fahrradbusse
von Frahjahr bis Herbst)

> Erlebnismobilitdtsangebote entwickeln (z. B. ,Naturpark-Safari)
> Fur Géste Anreize fiir eine nachhaltige Anreise schaffen:

- nachhaltige Angebotspauschalen inklusive Anreise mit der Bahn

- Aufmerksamkeiten schenken, z. B. Willkommensbeutel mit regionalen Produkten
>  Kommunikation nachhaltiger Mobilitdtsangebote verstarken:

- auf der Website des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser Geest tUbersichtlich
Uber die umweltfreundlichen Mobilitadtsangebote in der Wildeshauser Geest informieren

- Betriebe in der Aulenkommunikation umweltfreundlicher Mobilitaétsangebote schulen
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Nachste Schritte, Meilensteine

> Bestandsanalyse der umweltfreundlichen Mobilitadtsangebote sowie Bedarfsanalyse (Be-
triebe und Leistungstragerinnen und -tréager, Gaste, Kommunen) machen

> Mit Verkehrsanbieterinnen und -anbietern zu bedarfsorientierten umweltfreundlichen
Mobilitatslésungen austauschen
Verantwortlichkeiten

Federfuhrung: Zweckverband Verkehrsverbund Bremen/Niedersachsen (ZVBN)

Projektpartner und -partnerinnen: Landkreise, Mobilitatsanbieterinnen und -anbieter, Zweckver-
band Naturpark Wildeshauser Geest (beratende, unterstiutzende Funktion, Austausch mit den
Betrieben), Betriebe

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A7 Qualitat von Radwegen und -routen ausbauen sowie Fahrradangebote (weiter-)entwickeln

B3 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit den Betrieben umsetzen

Good Practices

Biospharen-Bikes in der Biospharenregion Niedersachsisches Wattenmeer

Biosphéarenbus und Biospharen Safari in der Biosphare Bliesgau

Fahrradbus Bergisches Land

Anreiz-Aktion ,Sackchen Full Dich* der Tourismus Zentrale Saarland GmbH

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Themenpapier ,Touristische Mobilitat im l&ndlichen Raum* (78/2020), vom Umweltbundesamt
veroffentlicht
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A5 Ein bis zwei touristische Highlights schaffen
Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

> Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

> Nach auBen als attraktive Reiseregion etablieren und positionieren

Schliisselprojekte und -manahmen

Entwicklung eines touristischen Highlights, wobei im Bereich Angebotsentwicklung auf fol-
gende Aspekte zu achten ist:

> Besonderheiten der Wildeshauser Geest (v. a. naturliche oder kulturelle Merkmale) nut-
zen, die definierten Schwerpunktthemen (z. B. Wasser, Klimaresilienz) bespielen und erleb-
bar machen

> Nachhaltigkeit fokussieren, das Highlight so entwickeln, dass es so wenig negative Auswir-
kungen wie moglich auf die Umwelt hat

> Bildungselemente integrieren und interaktive Elemente einbauen

> Eine ganzjahrige Nutzbarkeit und Attraktivitat verfolgen (d. h. Outdoor- und Indoor-An-
gebote kombinieren)

> Die Highlights passend zu den Interessen und Bediirfnissen der definierten Zielgrup-
pen entwickeln

> Die Highlights barrierearm bzw. -frei gestalten und so fur Alle erlebbar machen

> In der Entwicklung lokale Expertinnen und Experten (z. B. Naturschutz- und Kulturver-
eine) einbeziehen

> Eine gute Anbindung sicherstellen (nétige Infrastruktur wie Parkplatze, Sanitéaranlagen etc.
und gute Anbindung an das StraBennetz und OPNV-Angebot sicherstellen)

Highlight-ldeen

> Aussichtstiirme oder Besucherplattformen ,Naturpark mit Weitblick“, angesiedelt an
Endmoranen, Hugeln oder Wallen sowie (bestehenden) Indoor-Angeboten wie Informations-
zentren und mit Ausblick auf besonders attraktive Landschaftsformen

> ,,Natur- und Kulturlabor“ in dem zielgruppengerecht (fur Natur- und Kulturinteressierte,
Familien mit Kindern, Fachpublikum) mit praktischen, interaktiven Workshops und Vortragen
fur die Wildeshauser Geest zentrale Themen erlebbar gemacht werden (z. B. Klimaresilienz,
Naturlandschaft wie Moor, Geest und Heide im Wandel, Rolle von Natur im Klimawandel und
-schutz)

> Zwei ,Premiumstationen* zur StraBe der Megalithkultur (barrierefrei, architektonisch
passend zur Landschaft und zum Thema, in Zusammenarbeit mit der Bodendenkmalpflege
entwickeln, basierend auf dem 2013 bereits in Zusammenarbeit mit dem Kunstraum GfK
mbH entwickelten Konzept)
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Nachste Schritte, Meilensteine

> Regionale Kreativ-Werkstatt mit relevanten Akteurinnen und Akteuren (Kommunen, Be-
triebe, Leistungstragerinnen und -tréger, Vereine, IHK) fur ein gemeinsames Brainstor-
ming organisieren, dabei die genannten Aspekte im Bereich Angebotsentwicklung beach-
ten, ggf. mit externer Moderation und Einbindung von Kreativ-/Ausstellungsagenturen

> Auf Basis der Workshop-Ergebnisse ein Konzept fiir das touristische Highlight entwi-
ckeln (Zielgruppe, Angebote, Finanzierung (Bau, Wartung etc.), Tragerschaft etc.)
Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Projektpartnerinnen und -partner: Stadte und (Samt-)Gemeinden, Wirtschaftsférderung, ggf. pri-
vate Investorinnen und Investoren
Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

C2 Angebotspakete entwickeln

Good Practices

Erlebnisturm Héhlenblick an der Fundstelle Neandertaler: multimedialer Erlebnisturm an der
Fundstelle des Neandertalers im Kreis Mettmann

Naturmonument Bruchhauser Steine: in den Stein gehauene Treppe als Erlebnisaufstieg zum
Aussichtspunkt Bruchhauser Steine

Immersive Erlebnisse Dresden: immersive Erlebnisse in der Festung und im Zwinger Dresden
zur Darstellung historischer Zusammenhange und als Element des Storytellings
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A6 Barrierefreiheit flaichendeckend fordern und umsetzen
Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit (zielgruppenorientiert, Barrierefreiheit)

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> Barrierefreiheit in der 6ffentlichen Infrastruktur ausbauen:

- Barrierefreiheit in der Kommunalplanung sowie Innenstadt- und Ortskernentwicklung
stets mitdenken

- Zertifizierung mit Kennzeichnungssystem ,Reisen fur Alle” férdern
> Barrierefreiheit bzw. -armut in Betrieben fordern:

- Betriebe zur Zertifizierung mit ,,Reisen fur Alle” motivieren, (finanzielle) Anreize und Un-
terstltzung bieten (siehe B3)

> Barrierefreie Angebote ausbauen:
- Losungen fur verschiedene Formen der Einschréankung entwickeln
- barrierefreie Rad- und Wanderwege im Naturpark entwickeln (siehe A7 und A8)
- barrierefreie Freizeit- und Kulturangebote (weiter-)entwickeln

> Barrierefreie Betriebe und Angebote einheitlich kommunizieren und einfach auffindbar
machen (siehe D2.3)

Nachste Schritte, Meilensteine

> Ansprechperson fiir das Thema Barrierefreiheit im Zweckverband Naturpark Wildes-
hauser Geest benennen (ggf. gleiche Ansprechperson wie fur die Themen Qualitat und
Nachhaltigkeit)

> Bestandsaufnahme der touristischen Infrastruktur und Angebote (Welche barrierefreien
Angebote gibt es bereits? Welche Angebote werden benbtigt?)

> Zertifizierungsoffensive ,,Reisen fiir Alle* starten (sowohl 6ffentliche als auch private
Organisationen und Unternehmen, siehe auch B3)

Verantwortlichkeiten

Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest in enger Zusammenarbeit mit Inklusionsbeauftrag-
ten der Landkreise sowie Stadte und (Samt-)Gemeinden
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Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

B3 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit Betrieben umsetzen

D2.3 Gastronomie-, Beherbergungs- und Freizeitangebote Ubersichtlich kommunizieren

Good Practices

Barrierefreiheit im Naturpark Dammer: eigener Reiter, barrierefreier Gelanderollstuhl, barriere-
freie Routen

Barrierefreier Natur-Erlebnisraum im Nationalpark Eifel: Wilder Kermeter mit Naturerkundungs-
pfad ,Der Wilde Weg"

Leichte.Wander.Wege im Naturpark Schwalm Nette

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Informationen des Tourismusnetzwerkes Niedersachsen zum Thema Barrierefreiheit (u. a. Infor-
mationsbroschuren, Tipps zur Angebotsgestaltung, Informationen zu ,Reisen fur Alle®)

Leitfaden ,Natur barrierefrei erleben” des Nationale Naturlandschaften e. V.
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A7 Qualitdt von Radwegen und -routen ausbauen sowie Fahrradangebote
(weiter-)entwickeln

Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

> (Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad btndeln und sichtbarer machen

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> Radwegeinfrastruktur attraktiv und klimaangepasst ausbauen, u. a. Pannenservice-Auto-
maten, attraktive Rastplatze (u. a. schattig, in der N&he von Flussen, Seen und Béchen, Sa-
nitaranlagen), Wasserauffullstationen, Lufttankstellen, Pop-up-Gastronomieangebote/Auto-
maten mit regionalen Produkten entlang der Wege (siehe B2)

> Radserviceangebote ausweiten (Verleihangebote mit Rickgabe u. a. auch an Sonntagen,
Service- und E-Ladestationen, Gepéackservice)

> Fahrradwege regelméafig warten und pflegen
> Barrierefreie und -arme Radwege entwickeln (siehe AB)
> Qualitat der Radwegebeschilderung weiter auf dem Niveau pflegen (siehe A3)

> (Weitere) zielgruppenspezifische Themenradwege bzw. Kennzeichnung der Wege
entwickeln (z. B. fur Familien, sportlich-aktive Gaste, Kultur- und Naturinteressierte etc.), da-
bei insbesondere die Themen landschaftliche Vielfalt (u. a. Walder, Moore, Marsch, Heide,
Wasser), Kultur (z. B. Megalithkultur, kulturhistorische Denkmaler, Orte der bildenden Kunst
etc.) und Klimaresilienz und -schutz bespielen

> FahrradstraBen und Fahrradschnellwege ausbauen

> An-und Abreise mit OPNV fordern, dafur Fahrradmitnahme ermdglichen und Verleih- und
Sharing-Angebote an Bahnhofen ausbauen (siehe A4)

> Sichere Abstellméglichkeiten fir (E-)Bikes schaffen (u. a. an wichtigen Kontenpunkten,
Gastgewerbebetrieben)

> ADFC-Zertifizierungen ausbauen: Qualitatsrouten entwickeln sowie Bett+Bike-Zertifizie-
rung der Betriebe férdern (siehe B3)

> Daten in den offiziellen Kommunikationskanalen pflegen (u. a. Open Data), ,inoffizi-
elle“, nutzergenerierte Inhalte auf Portalen wie Komoot und Outdooractive steuern, ggf. Sen-
sibilisierungskampagne fur verantwortungsbewusstes Verhalten in der Natur

» Digitale und analoge Ubersicht iiber die Radangebote in der Wildeshauser Geest ent-
wickeln bzw. ausbauen (u. a. E-Ladestationen (bereits vorhanden), Raststationen, Wasser-
auffullstationen, Lufttankstellen, Radverleih- und Sharing-Angebote)

> Laufende Analyse relevanter Fahrradtrends, die in der Wildeshauser Geest umgesetzt
werden kénnen (u. a. Bikepacking, Gravel-Biking), und dafur passende Angebote entwickeln
sowie regelmaliger Austausch mit den verantwortlichen Partnerinnen und Partnern, Fach-
und Informationsveranstaltungen fur Kommunen und Betriebe organisieren (siehe B3)
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Nachste Schritte, Meilensteine
> Kooperative Bestands-, Bedarfs- und Potenzialanalyse zu Radangeboten in der Wildes-
hauser Geest durchfuhren

> Zusammen mit Stadten und (Samt-)Gemeinden Standards fiir Radwegepflege sowie fiir
den Erhalt und die Weiterentwicklung der Radwege in der Wildeshauser Geest definie-
ren und etablieren

Verantwortlichkeiten
Federfuhrung/Koordination: Wildeshauser Geest in enger Zusammenarbeit mit Stadten und
(Samt-)Gemeinden

Projektpartnerinnen und -partner: Betriebe, Zweckverband Verkehrsverbund Bremen/Nieder-
sachsen (ZVBN), Naturschutzvereine

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A8 Qualitat von Wanderwegen und -routen ausbauen
B2 Zeitweise erweiterte Gastronomieangebote entwickeln

B2 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit den Betrieben umsetzen

Good Practices

Bundelung und Kommunikation von Fahrradangeboten in Stdtirol
Ruhrtalradwegq, erster leitungswasserfreundlicher Radweg Deutschlands

Sechs vorhandene ADFC-RadReiseRegionen als Zertifizierung fur spezialisierte Radregionen,
die qualitative Standards bieten, an denen sich der Gast orientieren kann

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Informationen des Tourismusnetzwerkes Niedersachsen zum Thema Qualitdt im Radtourismus
(u. a. Informationen zum ADFC-Qualitatszertifikat Bett+Bike)
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A8 Qualitit von Wanderwegen und -routen ausbauen

Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

> (Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad bundeln und sichtbarer machen

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> Wegeleitsystem bzw. Knotenpunktsystem Wandern entwickeln: ein einheitliches, IU-
ckenloses und qualitatsvolles Wanderwegenetz ausbauen zur sicheren und attraktiven Ver-
netzung der Orte untereinander, Anbindung der Ortskerne, Innenstadte und Sehenswurdig-
keiten an die touristischen Routen und Hauptwege sowie durchgehende Markierung, Be-
schilderung und Informationsvermittlung

>  Wanderwegeinfrastruktur attraktiv und klimaangepasst ausbauen (u. a. schattige
Passagen, wassernahe, Banke, Services, Trinkwasserpunkte, Selfie-Points, Gastronomiean-
gebote/Automaten mit regionalen Produkten entlang der Wege etc., siehe auch A7)

> Barrierefreie und -arme Wanderwege entwickeln (siehe AB)

> Gastronomische Angebote speziell fiir Wanderinnen und Wanderer entwickeln (z. B.
Picknick-Korbe, siehe B2)

> Zielgruppenspezifische Themenwanderwege bzw. Kennzeichnung der Wege entwi-
ckeln (z. B. fur Familien, Kultur- und Naturinteressierte etc.), dabei insbesondere die The-
men landschaftliche Vielfalt (u. a. Walder, Moore, Marsch, Geest, Wasser), Kultur (von der
Megalithkultur bis zur Neuzeit) sowie Klimaresilienz und -schutz bespielen (siche A7)

> Flachendeckendes, einheitliches und digitales Managementsystem zur Erfassung der
Wanderwege entwickeln (z. B. mit zentraler Datenbank und Meldeportal), Wegepaten-
schaften

> Daten in den offiziellen Kommunikationskanalen pflegen (u. a. Open Data), ,inoffizi-
elle”, nutzergenerierte Inhalte auf Portalen wie Komoot und Outdooractive steuern, ggf. Sen-
sibilisierungskampagne fur verantwortungsbewusstes Verhalten in der Natur (auch fur Rad-
fahrende, siehe A7)

> Zertifizierung der Betriebe zum Qualitatsgastgeber bzw. -gastgeberin Wanderbares
Deutschland fordern (siehe B3)

Nachste Schritte, Meilensteine

>  Wegeleitsystem/Kontenpunktsystem Wandern entwickeln, dazu mit Stadten, (Samt-)
Gemeinden und Landkreisen austauschen

> Zusammen mit Kommunen Standards fiir Wanderwegepflege, -erhalt und -weiterent-
wicklung in der Wildeshauser Geest definieren und etablieren
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Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Wildeshauser Geest in enger Zusammenarbeit mit Stadten, (Samt-)
Gemeinden und Landkreisen

Projektpartnerinnen und -partner: Betriebe, Naturschutzvereine

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A7 Qualitat von Radwegen und -routen ausbauen sowie Fahrradangebote (weiter-)entwickeln
B2 Zeitweise erweiterte Gastronomieangebote entwickeln

B2 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit den Betrieben umsetzen

Good Practices

Wegeleitsystem im Naturpark Rheinland

KlimaErlebnisRouten im Naturpark Teutoburger Wald

Als Wanderregion der Premium-Wanderwelten zertifizierte neun grenziberschreitende Pre-
mium-Wanderwege der Wasser.Wander.Welt im Naturpark Schwalm-Nette und Naturpark
Maas-Schwalm-Nette

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Informationen des Tourismusnetzwerkes Niedersachsen zum Thema Qualitat im Wandertouris-
mus (u. a. Verlinkung des Qualitatsleitfadens ,Wandern im Mittelweserraum®)

Markierungsleitfaden ,Besucherlenkung fir Wanderwege® des Deutschen Wanderverbandes
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https://www.naturpark-rheinland.de/wegeleitsystem
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A9 Aufenthaltsqualitat und Erholungseffekt steigern
Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

Schliisselprojekte und -maRnahmen
> Kernbereiche in Orten und Innenstadten (z. B. Parks, Flussufer, Platze und Fullgéangerzo-
nen) (weiter) attraktiveren und an die Folgen des Klimawandels anpassen:
- Wasserelemente nutzen, Schattenplétze schaffen, Flachen und Fassaden begriinen
- auBergewohnliche Sitzmdglichkeiten schaffen (z. B. Solarbanke)
- mit Inszenierungselementen wie lllumination arbeiten
- Spielstationen und Spielplatze fur Familien mit Kindern schaffen

- themenbezogene Spielstationen und -platze schaffen, verkntpft mit Natur- und Kultur-
angeboten der jeweiligen Kommune (z. B. Mehrgenerationen-Wald, Heide- oder Stein-
zeitspielplatz mit Kletter- und Boulder- sowie barrierefreien Angeboten)

> Erlebnis- und Erholungsorte (weiter-)entwickeln:
- Erholungs- und Wellnessangebote (weiter-)entwickeln (u. a. Sauna-Angebote)

- (aktive) Erlebnisangebote nachhaltig weiterentwickeln (z. B. Golfangebote, Kanufah-
ren)

- Erlebnisangebote speziell zum Thema Klima und Wasser schaffen (z. B. Wasserspiele,
Klimastationen)

> Barrierefreie Angebote (weiter-)entwickeln (,Komfort fur alle®) (siehe A6)

> Regionaltypische und klimaresiliente Bauweisen fordern und unterstitzen

Nachste Schritte, Meilensteine

> Gemeinsame Standards fiir die Weiterentwicklung der Kernbereiche mit kommunalen
Entscheidungstragerinnen und -tragern definieren, ggf. Beirat fur Aufenthaltsqualitat im 6f-
fentlichen Raum bilden (Bau-/Grunflachenédmter, Denkmalschutz u. a.)

> Fachexkursionen zu beispielhaften Projekten in Stadten und Gemeinden anbieten, ggf. mit
Themenschwerpunkten ,Klimaresilienz und Aufenthaltsqualitat®, ,,Erlebnis historische Orts-
kerne“, ,stadtnahe Erlebnisorte in der Natur/Landschaft®

> Fordermittelkulisse fur Pilot-Projekte ausloten

> Pilot-Projekte fiir die Weiterentwicklung von Erlebnis- und Erholungsorten in Zusam-
menarbeit mit interessierten Kommunen und Beirat (s. 0.) entwickeln
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Verantwortlichkeiten

Federfuhrung: jeweilige Stadt bzw. (Samt-)Gemeinde

Projektpartner: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A6 Barrierefreiheit flachendeckend fordern und umsetzen

Good Practices

Im Rahmen der BUGA-Mannheim entwickelter Grinzug (weitere Informationen: Projektsteckbrief
fur die Einreichung zum Bundespreis Stadtgrin 2024)
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https://bundespreis-stadtgruen.de/wp-content/uploads/bsg-projektsteckbrief-657abf47d5dfd.pdf
https://bundespreis-stadtgruen.de/wp-content/uploads/bsg-projektsteckbrief-657abf47d5dfd.pdf
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6.3 Handlungsempfehlungen Betriebe

B1 AuBergewdhnliche, zielgruppenadiquate Ubernachtungsméglichkeiten entwickeln

Strategiebezug

> Touristische Angebote qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur, Kultur, Rad so-
wie Bildung und Zukunftsfahigkeit (zielgruppenorientiert, Barrierefreiheit). Dafur auch ein

touristisches Standort- und Ansiedelungsmanagement verfolgen (u. a. Thema Wohnmobil-
stellplatze)

> Regionale Besonderheiten (Landschaft, regionale Produkte, norddeutsche Lebensart) au-
thentisch und intensiver kommunizieren

Schliisselprojekte und -maRnahmen

» Ubernachtungsangebote in ungewdhnlicher Lage und in Kombination mit Naturerleb-
nissen und passend zur regionalen Naturlandschaft (Wasser, Moore, Walder etc.) und
Kultur férdern und (weiter-)entwickeln (z. B. Seecamping, Haus-/Bungalowboote, FloRur-
laube, Glamping-Angebote, Fasser, Baumhauser, Trekking-Kurzzeit-Ubernachtungsplatze)

> Rad- und wanderfreundliche Beherbergungsangebote fur aktive Gaste férdern und
ausbauen (siehe auch B3), passende Zertifizierungen und Klassifizierungen férdern (A7, A8)

> Familienfreundliche Beherbergungsangebote ausbauen (u. a. mit Storytelling-Elemen-
ten und Abenteuer)

> Angebote fiir Unternehmen und Geschiftsreisende (weiter-)entwickeln:
- Co-Working-Angebote und Ubernachten kombinieren (,Workation® & ,Bleisure®)
- Tagungsangebote (weiter-)entwickeln
- Teambuilding und Incentive-Angebote entwickeln

> Zielgruppenadaquate Hotellerie (3- bis 4-Sterne-Segment) ausbauen

Nachste Schritte, Meilensteine

Zur Foérderung in Bestandsbetrieben

> Zur Foérderung von Innovationen und Nachhaltigkeit in Bestandsbetrieben Impuls-Werk-
statt zu neuen, innovativen Beherbergungskonzepten und Good Practices organisieren

> Zertifizierungsoffensive starten (siehe auch B3)

Zur Férderung von Neuansiedelungen

> Standorte flr neue Betriebsansiedelungen lokalisieren, Kriterien fiir attraktive Standorte
definieren, potenzielle Standorte auf Basis dessen evaluieren

> Investorinnen und Investoren gewinnen, dafur Machbarkeitsstudie(n) in Auftrag geben

> Beider Umsetzung unterstiitzen, ginstige Rahmenbedingungen schaffen
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Verantwortlichkeiten
Federfuhrung: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest, Landkreise, Stadte und (Samt-)

Gemeinden, Beherbergungsbetriebe (innovative Weiterentwicklung bestehender Beherber-
gungsangebote)

Projektpartnerinnen und -partner: Wirtschaftsférderung der Landkreise, Investorinnen und Inves-
toren
Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A1 Camping- und Wohnmobil-Angebote ausbauen

B3 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit den Betrieben umsetzen

Good Practices

~1rekking in der Eifel“, Projekt des Naturparks Nordeifel

Glamping-Angebote im Naturpark Altmahital

Camping & Glamping im Naturpark Gantrisch
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B2 Zeitweise erweiterte Gastronomieangebote entwickeln

Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

> Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> Wahrend nachfragestarker Zeiten temporare Angebote schaffen, z. B. Pop-up-Gastrono-
mien (u. a. Pop-up-Restaurants, Foodtrucks, mobile Eisdielen)

> Gastronomieangebote mit Naturerlebnis kombinieren: Pop-up-Picknicks, Picknickkérbe
mit regionalen Produkten auf Bestellung, Outdoor-Kochen (,, Tisch in der Natur*)

> Angebote mit nur geringem Personalbedarf und Serviceaufwand anbieten: Kaffee-,
Snack-, Lebensmittelautomaten mit Verweilmoglichkeit (z. B. mit Sitzmoglichkeiten, Bucher-
regalen etc.), Angebote mit Selbstbedienung

> Bestehende Betriebe und Angebote (z. B. Hofladen) um gastronomische Angebote und
Aufenthaltsméglichkeiten erweitern, z. B. Cafés, Sitzmoglichkeiten

> Synergien nutzen, dafir Gastronominnen und Gastronomen miteinander vernetzen

Nachste Schritte, Meilensteine

> Ansprechpartnerinnen und -partner im Zweckverband Naturpark Wildeshauser
Geest fiir Gastronomiebetriebe sowie Anbieterinnen und Anbieter benennen und
kommunizieren

> Bestands- und Bedarfsanalyse durchfiihren: Welche (innovativen) Gastronomieangebote
gibt es bereits in der Region? Wie werden sie angenommen? Welche Angebote benétigen
wir? Wo besteht Vernetzungsbedarf (gemeinsame Vermarktung, Veranstaltungen, Mitarbei-
ter- oder Materialpool etc.)?

> Ein Geest-Forum speziell zum Thema fur Gastronominnen und Gastronomen sowie Anbie-
terinnen und Anbieter organisieren, dort Good Practices, Anbieterinnen und Anbieter sowie
Erfahrungsberichte vorstellen

Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest in Zusammenarbeit
mit Stadten und (Samt-)Gemeinden

Projektpartnerinnen und -partner: Betriebe, Anbieterinnen und Anbieter (z. B. von Lebensmittel-
automaten), Direktvertreiberinnen und -vertreiber
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Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

C4 Plattform und Netzwerk fur Vermarktung und Vertrieb regionaler Produkte entwickeln

Good Practices

»JLischlein deck Dich* an den Nordpfaden im Landkreis Rotenburg (Wimme))

Picknick-Service im Steinwald und Waldnaabtal

Biospharenregal im Biosphéarenreservat Flusslandschaft Elbe

Qutdoor-Kochevent im Naturpark Schwarzwald
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B3 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit den Betrieben umsetzen

Strategiebezug

> Touristische Angebote qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur, Kultur, Rad so-
wie Bildung und Zukunftsfahigkeit (zielgruppenorientiert, Barrierefreiheit)

> Regionale Besonderheiten (Landschaft, regionale Produkte, norddeutsche Lebensart) au-
thentisch und intensiver kommunizieren

> Die Vernetzung und Zusammenarbeit auf lokaler und regionaler Ebene ausbauen

Schliisselprojekte und -manahmen

> Betriebe im betrieblichen Qualitits- und Nachhaltigkeitsmanagement unterstiitzen:

zentrale Themen: Digitalisierung (Open Data, Kl etc.), AuBendarstellung (Website-

Erstellung, soziale Medien etc.), Arbeits- und Fachkrafte (Mitarbeitende gewinnen und
halten, Aufbau Arbeitgebermarke, Generationenwechsel, Betriebstbergange/Nachfol-
geregelungen), betriebliches Nachhaltigkeitsmanagement (u. a. Ressourcenmanage-
ment, Biodiversitatsschutz, Soziales), regionales Wirtschaften und regionale Produkte

»Geest-Foren* organisieren: Austauschveranstaltungen und Impuls-Werkstatten zu
relevanten Themen, z. B. mit externen Referentinnen und Referenten sowie Best-Prac-
tice-Betrieben, Naturparks, benachbarten Reiseregionen, DEHOGA

unterstiitzende Informationen (Leitfaden, Checklisten, regionale und landesweite
Beratungsangebote, Good-Practice-Beispiele etc.) gebundelt zur Verfugung stellen
(z. B. auf der Website des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser Geest, B2B-
Nachhaltigkeits-Newsletter)

Fort- und Weiterbildungsangebote: Bedarfe evaluieren, gezielt anbieten, vernetzen
und zielgruppenadaquat aufziehen (auch fur Gastefuhrerinnen und -fuhrer, Leistungs-
tragerinnen und -trager, Tourist-Informationen, Verwaltungen etc.)

fiir Betriebe Anreize schaffen, nachhaltig zu agieren (z. B. gréfiere Sichtbarkeit
durch Vermarktung auf eigenen Reiter auf der Website des Zweckverbandes Naturpark
Wildeshauser Geest, kostenarmes/-freies Schulungsangebot, (finanzielle) Unterstit-
zung im Zertifizierungsprozess)

> Zertifizierungsoffensive im Bereich Qualitat und Nachhaltigkeit durchfuhren:

Qualitatsklassifizierungen im Gastgewerbe (DEHOGA Hotelklassifizierung, DTV-Klassi-
fizierung fur Ferienhduser/-wohnungen und Privatzimmer, Campingplatz-Klassifizie-
rung)

Qualitatsstandards und -zertifizierungen speziell fur Radfahren (ADFC Bett+Bike) und
Wandern (Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland)

Nachhaltigkeitszertifizierungen auf betrieblicher Ebene (z. B. DEHOGA Umweltcheck,
GreenSign, speziell fur Campingplatze Ecocamping)

~Reisen fur Alle* als deutschlandweiter Standard fur barrierefreie Angebote

speziell fur Familien das Qualitatssiegel ,Kinderferienland Niedersachsen®
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> Mit Wirtschaftsférderungen, IHK und DEHOGA zu Untersttutzungsmoglichkeiten austau-
schen (z. B. Fordermittel, Fortbildungen)

Nachste Schritte, Meilensteine
> Ansprechperson im Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest benennen, die fur die
Themen Qualitdt und Nachhaltigkeit zustandig ist

> Bestandsanalyse zu den bestehenden Unterstitzungsangeboten des Zweckverbandes so-
wie der Partnerinnen und Partner (Wirtschaftsférderungen, DEHOGA, IHKs, TourismusMar-
keting Niedersachsen GmbH) machen und in einer Ubersicht zusammenfassen

> Einen Reiter/B2B-Bereich auf der Website des Zweckverbandes erstellen, auf dem alle
Informationen gebundelt dargestellt sind, ersten B2B-Newsletter schreiben

> Erstes Geest-Forum zu ein bis zwei ausgewahlten Themen organisieren (z. B. Website-
Entwicklung/-Bearbeitung und Social Media), auf erster Veranstaltung Bedarfe und Interes-
sen der Betriebe fur weitere Veranstaltungen abfragen

> Geest-Forum zum Thema Zertifizierungen und Klassifizierungen organisieren, darin
Uber die verschiedenen Zertifikate, die damit verbundenen Vorteile und Unterstutzungsange-
bote seitens des Zweckverbandes informieren

Verantwortlichkeiten

Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Projektpartnerinnen und -partner: Betriebe, Wirtschaftsférderungen, IHKs, DEHOGA

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A6 Barrierefreiheit flachendeckend fordern und umsetzen
C1 Besondere kulturelle und integrative Treffpunkte aufbauen und vernetzen

D2.2 Einheitliche AuBendarstellung des Naturparks und seiner Akteurinnen und Akteure fordern

Good Practices

Nachhaltigkeitsoffensive Liubeck und Traveminde

Kultur und Klimaschutz in Schleswig-Holstein

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote
Informationen zum Thema Nachhaltigkeit auf der Website der TourismusMarketing Niedersach-
sen

Factsheet des Katzensprung-Projektes (u. a. zu Themen wie nachhaltige Mobilitat, Ressourcen-
nutzung in Hotels, Vernetzung in der Region)
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6.4 Handlungsempfehlungen Angebote

C1 AuBergewohnliche Kultur- und Naturorte als Erlebnis- und/oder auBerschulische
Lernorte (weiter-)entwickeln

Strategiebezug

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

> (Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad bundeln und sichtbarer machen

> Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

Schliisselprojekte und -maRnahmen
> Vorhandene Angebote und Einrichtungen auf ihre Eignung bzw. Besonderheiten und
Relevanz fur die unterschiedlichen Zielgruppen prifen

> Alleinstellungsmerkmale (insbesondere Beziige Natur-Kultur-Geschichte) herausar-
beiten, insbesondere Sakralbauten, Naturorte, Bau-/Naturdenkmaler, Museen,
Begegnungsorte

> Bildungs- und Erlebnisgebote entwickeln zu den Themen ,Kunst, Kultur® in Verbindung
mit ,,Natur, Nachhaltigkeit, Klimaschutz®, besondere kulturelle und integrative Treffpunkte
aufbauen

> Relevante Akteurinnen und Akteure aus den Bereichen Kunst, Kultur, Natur und Bildung
miteinander vernetzen (siche D1.3)

> Kulturinszenierung: kinstlerische Inszenierungen in der Natur / in der N&he von kulturhis-
torischen Bau-/Bodendenkmalern zielgruppenadaquat (weiter-)entwickeln

> Speziell zum Thema Megalithkultur:

- Megalithkultur inszenieren und erlebbar machen (Mitmach-Angebote fur Kinder,
Jugendliche und Schulen (z. B. experimentelle Steinzeit-Camps), erlebnispadagogi-
sche Events auch fur Erwachsene, in Zusammenarbeit mit Museen, UZW etc.)

- Kombination mit Aktivtourismus, z. B. Wandern, Radfahren
> Vorhandenes Material, Archive und Netzwerke nutzen, z. B.:
- Lehrmaterial Land Niedersachsen & Oldenburgische Landschaft
- Netzwerk der Landlichen Erwachsenenbildung Niedersachsen (LEB)

> Storytelling-Elemente und emotionale Bildsprache fur die Vermarktung der Angebote nut-
zen (siehe auch D2.1)

Nachste Schritte, Meilensteine

> Ansprechperson im Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest benennen, die fur Kul-
tur, Bildung und Vermittlung zustandig ist
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> Bestandsanalyse zu bereits vorhandenen aulRerschulischen Lern- und Erlebnisorten, Bil-
dungsangeboten, bereits vorhandenem Material etc., Identifikation der jeweiligen Ansprech-
personen

> Geest-Forum mit den identifizierten Akteurinnen und Akteuren aus dem Kultur-, Natur- und
Bildungsbereich zur Identifikation weiterer geeigneter Orte und Angebote, moderiertes Netz-
werkforum ,Kultur®

> Fachtag ,,Kultur, Natur & Tourismus* (Impulsvortrage, Good-Practice-Beispiele, Work-
shops etc.)

> Abstimmung mit Lehrpléanen

> Entwicklung erster gemeinsamer Bildungs- und Erlebnisgebote (Veranstaltungsfor-
mate, FUhrungen, Kombitickets, dezentrale Ausstellungen, Angebotspakete (siehe C2) etc.)

> Vermarktung Uber gemeinsame Plattform fur Kultur-, Natur- und Bildungsangebote, Kom-
bitickets, Rabattsysteme etc. schaffen; prufen, ob eine Gastecard sinnvoll ist

> Storytelling-Workshop organisieren

Verantwortlichkeiten

Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Projektpartnerinnen und -partner: Kulturbeauftragte bzw. Ansprechpartnerinnen und -partner der
Stadte, (Samt-)Gemeinden und Landkreise, Kultureinrichtungen, Museen, Bildungstragerinnen
und -trager (VHS, LEB etc.), Vereine, Kunst- und Kulturschaffende, freie Szene, Musikerinnen
und Musiker etc.

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

C3 Gemeinsame, vernetzende Veranstaltungen (weiter-)entwickeln

D1.3 Zusammenarbeit zwischen Kultur, Natur und Tourismus starken

Good Practices

MACHMAMIT: Kampagne Kulturelle Bildung, Bundesministerium fur Bildung und Forschung

Zentrum fur Umwelt und Naturschutz im Kloster Benediktbeuern

Natur und Kultur Erlebniswandern: monatliches Wuppervital-Angebot

ruhrkultur.card: erméglicht reduzierten Eintritt zu mehr als 50 Kultur-Highlights im Ruhrgebiet

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Informationen zu kultureller Bildung auf der Website des Bundesministeriums fur Bildung und
Forschung

Leitfaden ,schule@museum — Eine Handreichung flr die Zusammenarbeit”, Deutscher Muse-
umsbund
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C2 Angebotspakete entwickeln (nach Zielgruppen, Themen)
Strategiebezug

> (Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad bundeln und sichtbarer machen

> Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

> Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> Angebotspakete passend fiir die definierten Zielgruppen entwickeln (z. B. fur Familien
mit Kindern, kulturinteressierte Paare, naturinteressierte (Schul-)Gruppen)

> Schwerpunktthemen der Wildeshauser Geest (Naturerlebnis, Kultur(-Historie), Radfahren,
Wandern, Erholung, Bildung) erlebbar machen, Themen miteinander kombinieren

> Verschiedene Bausteine miteinander verkniipften: Freizeitangebote (z. B. Gastefuhrung,
Veranstaltungsbesuch, Saunabesuch), gastronomisches Angebot, Ubernachtung

> (Nach Moglichkeit) nachhaltige Mobilitatsangebote fir An- und Abreise sowie Mobilitat
vor Ort inkludieren

> Angebote mit unterschiedlicher Dauer anbieten (u. a. halbtagig, ganztagig, Wochenende)
> Beispiele fur Angebotspakete:

- ,Geest aktiv erholen und erleben® (fur zwei Personen, zweitagig):
Tag 1: Anreise mit E-Auto, Radtour mit Picknick (Fahrradmitnahme oder Verleih vor
Ort), Saunabesuch, Abendessen und Ubernachtung in einem Wellnesshotel
Tag 2: Fruhstuck im Hotel, Kanutour auf der Hunte mit anschlieBendem Mittagessen
oder Picknick, Abreise mit E-Auto

- ,Urgeschichte in der Wilden Geest“ (fur Schulklassen, eintagig):
Anreise mit gemietetem Bus, Besuch von Informations- und Besucherzentren zum
Thema Urgeschichte/Megalithik mit pddagogischer Begleitung, anschliefend Besichti-
gung von bedeutenden GroRsteingrabern in der Region mit Picknick unterwegs und
weiteren Bewegungs-/Spaltangeboten (Paddeln, Klettern etc.)

Nachste Schritte, Meilensteine

> Bestandsanalyse: Welche Bausteine kénnen wie, zu welchen Themen und mit welchen
Zielgruppen miteinander zu Angebotspaketen verknlpft werden?

> Entwiirfe fiir Angebotspakete erstellen

> Potenzielle Partnerinnen und Partner (Ubernachtungs- und Gastronomiebetriebe, Kultur-
anbieterinnen und -anbieter und weitere Leistungstragerinnen und -trager, fur Bildungsange-
bote Bildungstragerinnen und -trager wie Landliche Erwachsenenbildung in Niedersachsen
e. V. (LEB)) anfragen, ob Interesse besteht, mit inren Leistungen in das Angebotspaket in-
Kludiert zu werden
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> Erste Angebotspakete fertigstellen und tUber die Website des Zweckverbandes Naturpark
Wildeshauser Geest buchbar machen
Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Projektpartnerinnen und -partner: Betriebe, Leistungs- sowie Bildungstragerinnen und -trager,
Mobilitdtsanbieterinnen und -anbieter
Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

C3 Gemeinsame, vernetzende Veranstaltungen (weiter-)entwickeln

D2.1 Naturpark in der digitalen AuBenkommunikation starker aufstellen

Good Practices

~Entdeckerpakete” in Winterberg

Pauschalangebote rund um den Hohe Mark Steig (Mehrtagestouren), Naturpark Hohe Mark

Arrangements und Pauschalen im Nationalpark Eifel (u. a. fur Genieerinnen und Genielier: Wild-
nis & Wellness, Wildnis-Trail, Kurztrip-Pauschale fur Familien)

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Leitfaden ,Gehort Erzahit!“: Leitfaden fur das Storytelling im Tourismus- und Kulturmarketing
Teutoburger Wald

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024 S. 89


https://www.winterberg.de/unterkuenfte-angebote/pauschalangebote/
https://www.hohe-mark-steig.de/hohe-mark-steig/pauschalangebote/
https://www.nationalpark-eifel.de/de/anreise-unterkunft/arrangements-pauschalen/
https://tourismus.teutoburgerwald.de/partner-projekte/projekte/storytelling/leitfaden

Naturpark Y
Wildeshauser Geest

C3 Gemeinsame, vernetzende Veranstaltungen (weiter-)entwickeln

Strategiebezug

Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln mit Fokus auf Natur,
Kultur, Rad sowie Bildung und Zukunftsfahigkeit

(Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad bdndeln und sichtbarer machen

Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

Schliisselprojekte und -maRnahmen

>

Regionale Veranstaltungen touristisch (weiter-)entwickeln und intensiver vermark-
ten:

- Zusammenarbeit der Stadte und (Samt-)Gemeinden im Bereich Veranstaltungsent-
wicklung férdern

- Angebotspakete rund um Veranstaltungen schnuren (siehe C2)

Regionale Veranstaltungen passend zu Schwerpunkthemen und den Zielgruppen
(weiter-)entwickeln und vermarkten, auch wahrend der Nebensaison (Indoor-Veranstal-
tungen wahrend der Wintermonate), dabei eng mit Partnerinnen und Partnern zusammenar-
beiten:

- z.B. mehrere Veranstaltungen in der Wildeshauser Geest verteilt, zu denen die Gaste
mit dem Rad anreisen oder hinwandern

- Festivals mit Bezug zur Landschaft (z. B. ,Geest-Festival“ oder ,Moor-Festival®)

- naturliche sowie kulturelle Sehenswurdigkeiten bespielen und inszenieren, z. B. Kon-
zertreihe in kulturhistorischen, sakralen Bauten

- saisonale Veranstaltungen mit Fokus auf ausgewahlten regionalen Produkten
- Veranstaltungen passend zu Jahresthemen organisieren (siehe D1.3)
Veranstaltungen nachhaltig organisieren:

- bestehende Veranstaltungen und Organisatorinnen und Organisatoren mehr miteinan-
der vernetzen, Tandem-Modell zwischen Veranstaltungsstatten aufbauen, um Gaste
zum Besuch mehrerer Angebote bzw. Wiederholungsbesuch anzuregen (siehe D1.3)

Nachste Schritte, Meilensteine

)

Bestands- und Bedarfsanalyse: Welche Veranstaltungsangebote gibt es bereits in der
Wildeshauser Geest? Welche Veranstaltungsformate fehlen?

Zusammen mit (potenziellen) Projektpartnerinnen und -partnern Veranstaltungskonzepte
fiir ausgewahlte Veranstaltungsideen entwickeln (Zielgruppen, Themen/Inhalte, Veran-
staltungsort(e), Organisatorinnen und Organisatoren / Tragerinnen und Trager, Finanzie-
rung, Projektpartnerinnen und -partner, Vermarktung), Fokus: regionale Veranstaltungen mit
(Uber-)regionaler Strahlkraft
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Verantwortlichkeiten
Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest in enger Zusammen-
arbeit mit Kulturbeauftragten der Landkreise, Stadte und (Samt-)Gemeinden

Projektpartnerinnen und -partner: Kulturvereine und -schaffende, kulturelle Einrichtungen, Leis-
tungstragerinnen und -trager

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

D1.3 Zusammenarbeit zwischen Kultur, Natur und Tourismus starken
C1 Besondere kulturelle und integrative Treffpunkte aufbauen und vernetzen
C2 Angebotspakete entwickeln, Storytelling nutzen

C4 Plattform und Netzwerk fur Vermarktung und Vertrieb regionaler Produkte entwickeln

Good Practices

Veranstaltungsreihe ,Winzerzeit — Museumszeit” als Kooperationsprojekt zwischen dem Natur-
park Altmuhltal und den Museen im Naturpark

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Leitfaden fur die nachhaltige Organisation von Veranstaltungen des Bundesministeriums fur
Umwelt, Naturschutz und nukleare Sicherheit (BMU)

Gdf. Forderung Uber LEADER-Fordermittel
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C4 Plattform und Netzwerk fiir Vermarktung und Vertrieb regionaler Produkte
entwickeln

Strategiebezug

> Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

> Die Vernetzung und Zusammenarbeit auf lokaler, regionaler und Landesebene ausbauen

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> (Naturpark-)Partnernetzwerk aufbauen:
- eine Bandbreite von Bereichen und Akteurinnen und Akteuren einbeziehen

- im Rahmen des Netzwerkes Austausch zwischen den Akteurinnen und Akteuren for-
dern, insbesondere zwischen gastronomischen und landwirtschaftlichen Betrieben

> Plattformen und Kanile fiir die Vermarktung und den Vertrieb regionaler Produkte
weiterentwickeln bzw. nutzen:

- (Uber-)regionale Veranstaltungen mit Fokus auf regionalen Produkten organisieren
(u. a. regionale (Wild-)Woche mit Gastronomiebetrieben und Direktvermarkterinnen
und -vermarktern)

- Verkaufsmadglichkeiten wie lokale Wochenmaérkte nutzen, um z. B. eine regionale Na-
turparkwoche zu organisieren

- Ubersichten Uber Hofladen, Gastronomiebetriebe, Direktvermarkterinnen und -ver-
markter erstellen, Broschiren veroffentlichen

- digitale Vermarktung auf Website und sozialen Medien des Zweckverbandes Naturpark
Wildeshauser Geest und der Kommunen ausbauen (siehe auch D2.3)

Nachste Schritte, Meilensteine

> Bestandsanalyse: regionale Produkte sowie Anbieter und Anbieterinnen erfassen, eine
Ubersicht erstellen

> Konzeptentwurf fiir regionale Plattform und Netzwerk entwickeln (Ziele, Zielgruppe,
Mafnahmen, Organisationsform, Kommunikationskanale), gemeinsame Qualitatsstandards
festlegen, in einem ersten Treffen mit den relevanten Akteurinnen und Akteuren (Gastrono-
mie- und Beherbergungsbetriebe, Landwirtschaft, Direktvermarkterinnen und -vermarkter)
abstimmen und Konzept finalisieren

> Mit Netzwerkpartnerinnen und -partnern gemeinsame Standards fiir regionale Produkte
definieren
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Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest in enger Zusammen-
arbeit mit Stadten und (Samt-)Gemeinden

Projektpartnerinnen und -partner: Landwirtschaft, Direktvermarkterinnen und -vermarkter,
Gastronomie- und Beherbergungsbetriebe, Hofladen, Einzelhandel
Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

B2 Zeitweise erweiterte Gastronomieangebote entwickeln

D2.3 Gastronomie-, Beherbergungs- und Freizeitangebote Ubersichtlich kommunizieren

Good Practices

Partnernetzwerke in Naturparks, z. B. im Naturpark Eichsfeld-Hainich-Werratal und im Naturpark
Schlei

Projekt ,Regionale Produkte — Regionale Identitat im Naturpark Teutoburger Wald® (u. a. Hofla-
den- und Gastronomiefuhrer mit interaktiver Karte)

Naturpark-Markte im Naturpark Schwarzwald

Regionalmarke Eifel, u. a. mit dem Bereich ,Gastgeber® und ,Produzent”

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Regionalitatsstrategie NRW des Landesverbands Regionalbewegung NRW e. V.

Ggf. Forderung Uber LEADER, siehe auch Broschure ,Regionalvermarktung durch LEADER-
Forderung initiieren” des Bundesverbandes der Regionalbewegung e. V.
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6.5 Handlungsempfehlungen Kommunikation

6.5.1 Handlungsempfehlungen Binnenkommunikation und Vernetzung

D1.1 Bewusstsein als Naturpark- und Tourismusregion fordern

Strategiebezug

> Nach innen das Naturpark- und Tourismusbewusstsein sowie das Bewusstsein fur die Be-
deutung als Naherholungsraum férdern

> Die Vernetzung und Zusammenarbeit auf lokaler, regionaler und Landesebene ausbauen

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> Projekt ,,Mein Naturpark® mit Zielgruppe lokale Bevélkerung planen und umsetzen:

- Einheimische die Angebote in der Wildeshauser Geest (neu) entdecken lassen, dafur
Anreize fur die Nutzung der Angebote schaffen (z. B. Preisvorteile, Verlosungen, Ange-
bote speziell fur die lokale Bevolkerung entwickeln, z. B. Fihrungen)

- ehrenamtliches Engagement weiter fordern (dafur u. a. Plattform ,Ehrensache Natur®
des Nationale Naturlandschaften e. V. weiter nutzen)

- Patenschaften fur Rad- und Wanderwege anbieten
> Bevdlkerung als Botschafterinnen und Botschafter in Vermarktung einbeziehen:

- Aktion ,Mein Lieblingsort®: Einheimische stellen ihre Lieblingsorte vor (z. B. auf der
Website des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser Geest, auf den Social-Media-
Kanalen mit eigenem Hashtag)

- Fotowettbewerb zu ausgewahlten Themen (fortfihren)
> Laufend liber Tourismusentwicklung informieren:
- regelmalige Informationsveranstaltungen entwickeln (,Naturpark-/Tourismustag®)

- Uber aktuelle Projekte auf der Website des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser
Geest informieren

> Bevoélkerungsbefragung durchfuhren:

- Wahrnehmung des Tourismus und Naturparks und Hinweise zur weiteren Tourismus-
planung abfragen, die Befragung regelmalig durchfuhren (alle zwei bis drei Jahre)

- gdf. in Zusammenarbeit mit Hochschulen

> Projekt ,,Wir sind Naturpark® mit Zielgruppe Stadte und (Samt-)Gemeinden planen und
umsetzen:

- gemeinsame Projekte organisieren und initileren
- flachendeckende Nutzung des Naturpark-Logos fordern (siehe auch D2.2)
- einheitliche Ortsschilder , Teil des Naturparks® (siehe A3)

> Als Naturpark prasenter in den Schulen und Kitas werden:

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024 S. 94



Naturpark @
Wildeshauser Geest

- Lehrmaterialien fur Schulen und Kitas in Zusammenarbeit mit Partnerinnen und
Partnern (weiter) aufbereiten

- Netzwerk aus Naturparkschulen und -kitas aufbauen

Nachste Schritte, Meilensteine

> Konzepte fiir die Projekte ,,Mein Naturpark® (Zielgruppe Bevolkerung) und ,,Wir sind
Naturpark® (Zielgruppe Stadte und (Samt-)Gemeinden) entwickeln (Ziele, konkrete Mal3-
nahmen, zu involvierende Partnerinnen und Partner, Projektideen, Zustandigkeiten, Finan-
zierung)

> Ersten Naturpark-/Tourismustag organisieren

> Konzept fur eine Bevdlkerungsbefragung entwickeln, die in regelméaligen Abstanden
durchgefuhrt werden kann, dafur ggf. mit Hochschulen kooperieren
Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Projektpartnerinnen und -partner: Bevolkerung, Stadte und (Samt-)Gemeinden, Hochschulen,
ggf. Betriebe
Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A3 Beschilderung verbessern
D1.4 Politik einbinden/Lobbyarbeit fur Naturpark und Tourismus betreiben

D2.2 Einheitliche AuBendarstellung des Naturparks und seiner Akteurinnen und Akteure férdern

Good Practices

HerzensSache Natur: Kommunikation von Angeboten, sich ehrenamtlich zu engagieren im
Naturpark Arnsberger Wald auf eigenem Reiter

Im Aufbau befindliches Netz (seit 2019) von derzeit 16 Naturparkschulen und mittlerweile sie-
ben Naturparkzentren im Naturpark Sauerland Rothaargebirge

Traditionelle Wandertage im Naturpark Schwalm-Nette mit jahrlich mehreren Tausend Besuche-
rinnen und Besuchern, in 2024 fand der 57. Wandertag in Nettetal in der Hinsbecker Heide statt

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Netzwerk ,Naturpark Kommunen* des Verbands Deutscher Naturparke

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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D1.2 Kooperationen des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser Geest ausbauen,
gemeinsamen Auftritt als Naturpark- und Tourismusregion férdern

Strategiebezug

> Die Vernetzung und Zusammenarbeit auf lokaler, regionaler und Landesebene ausbauen

> Nach innen das Naturpark- und Tourismusbewusstsein sowie das Bewusstsein fur die Be-
deutung als Naherholungsraum férdern

Schliisselprojekte und -maRnahmen

Auf lokaler Ebene

> Regelmallige Austauschformate mit und fiir touristische, kulturelle und branchen-
nahe Akteurinnen und Akteuren anbieten (siehe D1.3), gemeinsame Projekte und Initiati-
ven umsetzen (u. a. gemeinsame Angebotspakete entwickeln und anbieten (C2), gemein-
same, vernetzende Veranstaltungen (weiter-)entwickeln (C3))

Auf regionaler Ebene

> Austauschformate zwischen den Stadten und (Samt-)Gemeinden und dem Zweckver-
band Naturpark Wildeshauser Geest im Bereich Tourismus- und Naturparkentwicklung in-
tensivieren (u. a. Naturpark-Kommunen, siehe D1.1)

> RegelmaBigen Austausch zwischen LEADER-Regionen und dem Zweckverband etablieren
(mind. ein- bis zweimal pro Jahr), weiterhin in LEADER-Regionen und Zukunftsregionen
engagieren, gemeinsame Projekte initiieren und umsetzen

> Zusammenarbeit mit den Landkreisen insbesondere in den Bereichen Wirtschaftsforde-
rung bzw. Stadtentwicklung ausbauen (z. B. zu den Themen Aufenthalts-/Erlebnisqualitat
(siehe A9), Klimaresilienz, Innenstadtbelebung, Ortskernattraktivierung, Denkmalschutz)

> Kooperationen mit den Hochschulen intensivieren (z. B. im Bereich Basisforschung, ge-
meinsam Befragung zum Naturparkbewusstsein durchftihren)

> Die Zusammenarbeit mit den Stadten Bremen, Oldenburg und Osnabriick sowie den
Reiseregionen Oldenburger Miunsterland, der Wesermarsch, der Nordseekuste und Ost-
friesland intensivieren, insbesondere im Bereich Marketing (u. a. gemeinsame Kampagnen
und Themenjahre)

Auf Landesebene

> Prasenz der Wildeshauser Geest in den Kommunikationskanalen der TourismusMarketing
Niedersachsen GmbH (TMN) ausweiten

> Inliberregionalen Projekten engagieren

Nachste Schritte, Meilensteine

> RegelmaBige Austauschtreffen mit den Partnerinnen und Partnern vereinbaren und diese
nutzen, um sich zur weiteren Zusammenarbeit bzw. zu weiteren Kooperationsmoglichkeiten
auszutauschen und gemeinsame Projekte fur die bzw. mit der Tourismusregion Wildeshau-
ser Geest zu definieren

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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> In Arbeitskreisen und -zusammenschliissen auf lokaler, regionaler und Landesebene
aktiv einbringen
Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Projektpartnerinnen und -partner: siehe jeweilige Mallnahme

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

C2 Angebotsentwickelung, Storytelling nutzen
C3 Gemeinsame, vernetzende Veranstaltungen (weiter-)entwickeln
D1.1 Bewusstsein als Naturpark- und Tourismusregion férdern

D1.3 Zusammenarbeit zwischen Kultur, Natur und Tourismus starken
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D1.3 Zusammenarbeit zwischen Kultur, Natur und Tourismus starken

Strategiebezug

)

)

Nach innen das Naturpark- und Tourismusbewusstsein sowie das Bewusstsein fur die Be-

deutung als Naherholungsraum férdern

Die Vernetzung und Zusammenarbeit auf lokaler, regionaler und Landesebene ausbauen

Schliisselprojekte und -maRnahmen

Entwicklung regionaler Austauschformate Kultur, Natur und Tourismus:

- Entwicklung eines regionalen Netzwerks fur Kultur, Natur- und Tourismusakteurinnen
und -akteure sowie personlicher und digitaler Formate fur den Austausch untereinan-
der (z. B. Arbeitsgruppen)

- Entwicklung und Durchfihrung Business-to-Business-Veranstaltungen (B2B-Veranstal-
tungen), z. B. moderiertes Netzwerktreffen Kultur, Fachtag Kultur & Tourismus mit Im-
pulsvortragen und Mini-Workshops, Workshops zu ausgewahlten Themen, siehe auch
Format ,Geest Forum“im Naturparkplan

- Entwicklung eines Konzeptes fur die Zusammenarbeit Tourismus, Kultur und Museen
(unter Einbindung des Ehrenamtes)

Durchfuhrung gemeinsamer MaRnahmen im Bereich Angebotsentwicklung und -ver-
marktung (siehe auch Handlungsempfehlungen im Handlungsfeld Angebote C1 bis C4),
u. a.

- ,Naturpark trifft Kultur*: Etablierung von Veranstaltungsreihen, in denen Kunst und Kul-
tur die Themen Klimaschutz und Nachhaltigkeit bearbeiten

- Etablierung von Themenjahren im Kultur- und Naturbereich, die Schwerpunkte fur die
AuRen- und Binnenkommunikation setzen, dafur Kooperation mit ausgewahlten Partne-
rinnen und Partnern (Beispiel auf Landesebene: Themenkampagnen der DZT, Thema
2024: ,Kunst und Kultur®)

Unterstiitzungsangebote fur Kultur-, Natur- und Tourismusakteurinnen und -akteure,
B2B-Wissensvermittlung im Bereich Natur, Kultur und Tourismus:

- z.B. B2B-Schulung , Tourismus fur Kulturakteurinnen und -akteure”

Nachste Schritte, Meilensteine

)

Konzeptentwurf fiir Netzwerk erstellen (Ziele, Formate, Kommunikationskanale, Teilneh-
mende, erste Ideen fur gemeinsame Mallnahmen und Projekte etc.)

Regionale Akteurinnen und Akteure zu erstem Treffen einladen, dort Vorschlag diskutie-
ren und entsprechend den Hinweisen anpassen

RegelmaBige Austauschformate und Unterstiitzungsangebote analog zum Netzwerk-
konzept organisieren und durchfiihren bzw. anbieten

Fachtag ,,Kultur, Natur & Tourismus* (Impulsvortrage, Good-Practice-Beispiele, Work-
shops etc., siehe C1)

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024
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Verantwortlichkeiten
Federfuhrung: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest, unterstutzt von Landkreisen, Stad-
ten und (Samt-)Gemeinden

Zusammenarbeit mit: Vereinen, Verbanden, Einrichtungen, Betrieben, Bildungstragerinnen und -
tragern

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A5 Ein bis zwei touristische Highlights schaffen
C1 bis C4 Handlungsempfehlungen im Handlungsfeld Angebote

D1.2 Kooperationen des Zweckverbandes Naturparks Wildeshauser Geest ausbauen, gemein-
samen Auftritt als Naturpark- und Tourismusregion férdern
Good Practices

Kulturnetzwerk Ostfriesland: Zusammenschluss verschiedener kultureller und touristischer Insti-
tutionen in Ostfriesland und den angrenzenden Regionen

Dialog der Gastgeber Kultur & Tourismus des Landestourismusverbands Sachsen

Romer-Lippe-Route als gemeinsames Projekt von Kultur- und Tourismusakteurinnen und -akteu-
ren

Kul aDig (Kultur. Landschaft. Digital.) des Landschaftsverbandes Rheinland (LVR) ist ein digitales
Informationssystem Uber die historische Kulturlandschaft und das landschaftliche kulturelle Erbe
und arbeitet dabei u. a. auch mit mehreren Naturparks und dem Nationalpark Eifel zusammen
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D1.4 Politik einbinden / Lobbyarbeit fiir Naturpark und Tourismus betreiben
Strategiebezug

> Nach innen das Naturpark- und Tourismusbewusstsein sowie das Bewusstsein fur die Be-
deutung als Naherholungsraum férdern

Schliisselprojekte und -maRnahmen

>  Wertschopfung und zentrale Bedeutung des Tourismus fiir Standortmarketingent-
wicklung an Politik und Wirtschaftsakteurinnen und -akteuren kommunizieren:

- Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Wildeshauser Geest und weitere Kernerkenntnisse
der Analyse aktiv und anschaulich (anhand von Vergleichen) nach innen kommunizie-
ren

- ggf. quartalsweise oder halbjahrig Newsletter fur die Zielgruppe Politik und Wirtschaft
veroffentlichen, in dem zentrale (touristische) Projekte und Entwicklungen im Naturpark
vorgestellt werden

- ggf. Entscheiderinnen und Entscheider mit Interviews Uber ausgewahlte soziale Medien
(Instagram-Storys, YouTube) einbinden

> Informationsveranstaltungen organisieren (z. B. ,, Tourismus-/Naturparktag® , siehe D1.1):

- politische Mandatstragerinnen und -trager auf Kreisebene und in (Samt-)Gemein-
den/Stadten gezielt durch Prasentationen in Gremien (Kreistag/-ausschisse, Stadt-
bzw. (Samt-)Gemeinderate sowie Ausschisse) ansprechen

- spezielle Events fur politische Multiplikatorinnen und Multiplikatoren aufsetzen, z. B.
spezielle Wandertage/Radtouren mit Politik und Burgerschaft

> Jahresbericht des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser Geest an alle relevanten Gre-
mien und Mandatstragerinnen und -tréger senden

Nachste Schritte, Meilensteine

> Erste Austauschformate/Informationsveranstaltung in Abstimmung mit kommunalen

Multiplikatorinnen und Multiplikatoren planen und organisieren (z. B. bei Veréffentlichung
des nachsten Wirtschaftsfaktors Tourismus, Prasentation Tourismuskonzept)

> Jahresbericht an alle Stadte und (Samt-)Gemeinden und dortigen Entscheiderinnen und
Entscheider senden

Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

D1.1 Bewusstsein als Naturpark- und Tourismusregion fordern
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6.5.2 Handlungsempfehlungen Aullenkommunikation und
Vermarktung

D2.1 Naturpark in der digitalen AuBenkommunikation starker aufstellen

Strategiebezug

> Nach auBlen als attraktive Reiseregion etablieren und positionieren
> Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

> (Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad biandeln und sichtbarer machen

Schliisselprojekte und -maRnahmen

Medien/Kanale
> Website des Zweckverbandes Naturpark Wildeshauser Geest zeitgemal gestalten:

- Aufbau neugestalten (u. a. neue Reiter zu den Themen Nachhaltigkeit, Barrierefreiheit,
regionale Produkte und Angebote)

- Inhalte aktualisieren (siehe Unterpunkt ,Inhalte®)
> Soziale Medien (intensiver) bespielen:
- gebundelte Kommunikation

- authentische Botschafterinnen und Botschafter (,Influencerinnen und Influencer®) aus
der Region einbinden

> Printmaterialien weiter aktualisieren (analog zur Wander-Broschire)
> Beschilderung des Naturparks verbessern (siehe A3)

> Auch ungewdhnlichere Kanile/Produkte nutzen, um auf den Naturpark aufmerksam zu
machen (z. B. Brotchen-Tuten mit Logo der Wildeshauser Geest bedrucken)

> B2B-Exkursionen/Pressereisen anbieten flr eine verstarkte B2B-Kommunikation

Darstellung der Informationen

> Emotionale Sprache nutzen und Storytelling-Elemente einbauen: Angebote und Pro-
dukte der Wildeshauser Geest (z. B. Megalithkultur, Moorlandschaften) mit individuellen,
emotionalen und vor allem authentischen Geschichten inszenieren (gesamte Region und
einzelne Stadte und (Samt-)Gemeinden)

> Zielgruppenorientiert, nutzerfreundlich kommunizieren, inklusive Sprache in Wort und
Bild

> Multimediale Kommunikation, aktuelle und attraktive Bilder und Videos verwenden, kurze
Texte

> Informationen stets aktuell halten, Daten pflegen

> Im einheitlichen Layout kommunizieren (siehe D2.2)
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> Synergien nutzen (z. B. einheitliche Verlinkung von den Websites der Stadte und (Samt-)
Gemeinden auf die (neue) Website der Wildeshauser Geest)

Inhalte

> Fokus entsprechend der fur die Wildeshauser Geest definierten Themen (siehe Kapitel
5.3.2)

> Insbesondere Qualitat, Nachhaltigkeit und Regionalitét intensiver kommunizieren: indivi-
duelle Angebote und Produkte der Wildeshauser Geest glaubwirdig prasentieren (gesamte
Region und einzelne Stadte und (Samt-)Gemeinden, siehe auch C4)

> Barrierefreie und -arme Angebote Ubersichtlicher kommunizieren (siehe D2.3)

Nachste Schritte, Meilensteine

> Neue Website fur den Naturpark entwickeln (bereits geplant / in der Umsetzung)

>  Kommunikationskonzept fur die Wildeshauser Geest entwickeln (darin Inhalte und Kanéle
bzw. Medien genauer definieren)

> Attraktives, auf Zielgruppen abgestimmtes Kommunikationsmaterial zusammenstel-
len, neu entwickeln (Bilder, Videos, kurze Texte)

> Broschiire zum Kernthema Radfahren (weiter-)entwickeln

Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest, Stadte und (Samt-)
Gemeinden (auf kommunaler Ebene)

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A3 Beschilderung verbessern
C4 Plattform und Netzwerk fur Vermarktung und Vertrieb regionaler Produkte entwickeln
D2.2 Einheitliche AuBendarstellung des Naturparks und seiner Akteurinnen und Akteure férdern

D2.3 Gastronomie-, Beherbergungs- und Freizeitangebote Ubersichtlich kommunizieren

Good Practices

Kommunikation von Nachhaltigkeit im Naturpark Ammergauer Alpen

Bildsprache des Sauerland-Tourismus e. V.
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D2.2 Einheitliche AuBendarstellung des Naturparks sowie seiner Akteurinnen und Ak-
teure fordern

Strategiebezug

> Nach auBen als attraktive Reiseregion etablieren und positionieren

> Digitalisierung in Kommunen und Betrieben ausbauen

> Die Vernetzung und Zusammenarbeit auf lokaler, regionaler und Landesebene ausbauen

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> Informationsdarstellung einheitlich gestalten, standardisieren:

Logo der Wildeshauser Geest in den Kanalen und Kommunikationsmaterialien der
Stadte und (Samt-)Gemeinden verwenden

Corporate Design fur Zweckverband sowie Stadte und (Samt-)Gemeinden entwickeln
(einheitlicher Auftritt nach auflen mit Wiedererkennungswert)

Informationsdarstellung auf den Websites der Betriebe und Stadte und (Samt-)Gemein-
den standardisieren (siehe auch D2.3)

vor Ort Beschilderungen einheitlich im Corporate Design entwickeln (siehe A3)

> Datenmanagement und -monitoring im Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest, in
den Landkreisen, Stadten und (Samt-)Gemeinden sowie in den Betrieben (weiter) optimie-

ren:

regionalen Online-Veranstaltungskalender optimieren: Zustandigkeit fur Datenpflege
definieren, Schnittstellen vereinfachen, Veranstaltungskalender laufend und einheitlich
aktualisieren

alle Landkreise, Stadte, (Samt-)Gemeinden, Betriebe und Angebote mit Niedersachsen
Hub vernetzen

> Betriebe im Bereich digitale Kommunikation unterstiitzen:

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024

unkompliziert umzusetzende Vorgaben bezlglich Datenmonitoring und -management
machen, um entsprechende Daten auf Kommunal-, Regional- und Landesebene aus-
werten zu konnen

ein Geest-Forum speziell zum Thema Innovationsmanagement, betriebliche Digitalisie-
rungsprozesse und digitale Tools anbieten (siehe B3)

Informationen zu landesweiten touristischen Férderprogrammen und Unterstitzungs-
angeboten im Bereich Digitalisierung geben (Ubersichten, ggf. Newsletter, Thematisie-
rung in einem Geest-Forum)

regionale und landesweite Angebote fur Betriebe seitens der TourismusMarketing Nie-
dersachsen GmbH an die Betriebe weiterleiten

Betriebe, die erfolgreich Digitalisierungsprozesse umgesetzt haben oder vorbildlich di-
gitale Tools nutzen, zur Inspiration als Good-Practice-Beispiele kommunizieren
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Nachste Schritte, Meilensteine

>  Entwurf fiir Corporate Design in Zusammenarbeit mit Kommunikationsagentur entwi-
ckeln, mit Stadten und (Samt-)Gemeinden abstimmen, Leitfaden zur Sichtbarmachung des
(Logos des) Naturparks entwickeln

> Vorgaben fiir Betriebe beziiglich Datenmonitoring und -management machen

> Geest-Forum zum Thema Datenmonitoring und -management organisieren, in diesem
Rahmen auch die Vorgaben erlautern

Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest

Projektpartnerinnen und -partner: Stadte und (Samt-)Gemeinden, Landkreise, Betriebe

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A3 Beschilderung verbessern
B3 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit den Betrieben umsetzen
D2.1 Naturpark in der digitalen AuBenkommunikation starker aufstellen

D2.3 Gastronomie-, Beherbergungs- und Freizeitangebote Ubersichtlich kommunizieren

Good Practices
Einheitlicher Auftritt der Eifel zu verschiedenen Themen der Regionalentwicklung unter der Regi-
onalmarke Eifel

Dachmarke Allgau zu diversen Themen wie Urlaub, Leben und Arbeiten, Kultur im Sinne eines
integrierten Standortmarketing

Weitere Informationen, Unterstiitzungsangebote

Informationen des Tourismusnetzwerkes Niedersachsen zum Niedersachsen Hub (u. a. Nut-
zungsleitfaden und FAQ)

ift

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024 S.104

Freizeit- und
Tourismusberatung
GmbH


http://www.regionalmarke-eifel.de/
http://www.regionalmarke-eifel.de/
http://www.allgaeu.de/
https://nds.tourismusnetzwerk.info/inhalte/digitales/niedersachsen-hub/

Naturpark @
Wildeshauser Geest

D2.3 Gastronomie-, Beherbergungs- und Freizeitangebote iibersichtlich

kommunizieren

Strategiebezug

> (Bildungs-)Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad bundeln und sichtbarer machen

> Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

> Nach auen als attraktive Reiseregion etablieren und positionieren

Schliisselprojekte und -maRnahmen

> Angebote in der AuBenkommunikation biindeln sowie aktuell und Ubersichtlich kommu-
nizieren:

Ubersicht tiber Gastronomie-, Beherbergungs- und Freizeitangebote mit aktuellen Off-
nungszeiten, Informationen zur Anfahrt und Barrierefreiheit erstellen

Informationsdarstellung auf den Websites der Betriebe standardisieren (z. B. zu Lage,
Anfahrt, Offnungszeiten, Kontakt, Barrierefreiheit)

digital: Entwicklung einer Karte mit den POls, digitale Ubersicht Uber Leistungstrégerin-
nen und -trager

vor Ort: an Knotenpunkten analoge Ubersichtskarten sowie an ausgewahlten Stellen
digitale Infopoints installieren (siehe A2)

> Crossmarketing nutzen, z. B. kulturaffine Zielgruppen auf &hnliche Angebote aufmerksam
machen

> Nachhaltige und regionale Angebote deutlicher hervorheben:

eigener Reiter Nachhaltigkeit auf Website des Zweckverbandes Naturpark Wildeshau-
ser Geest, unter dem nachhaltige Gastgewerbe- und Freizeitangebote sowie regionale
Produkte kommuniziert werden

nachhaltige und regionale Angebote und Projekte auf Social Media kommunizieren
Nachhaltigkeit in Angebotspaketentwicklung berucksichtigen (siehe C2)

auf internen Vernetzungsveranstaltungen Uber bestehende und geplante nachhaltige
Angebote und Projekte sowie Good Practices informieren

> Barrierefreie und -arme Betriebe und Angebote kommunizieren:

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024

eigener Reiter mit barrierefreien/-armen Angeboten auf Website

Kennzeichnung barrierefreier Angebote in Kommunikationsmaterialien (Wanderflyer,
Stadtplane etc.)

Informationsmaterialien speziell zu barrierefreien/-armen Angeboten entwickeln (Flyer
etc.)

Informationen zur Barrierefreiheit einheitlich darstellen, Darstellung auf Websites der
Stadte und (Samt-)Gemeinden sowie der Betriebe standardisieren (eigener Reiter, In-
formationen zu Angeboten fur verschiedene Formen der Einschrankung, Nennung ei-
nes Kontakts fur Ruckfragen etc.)
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- Betriebe in der Kommunikation barrierefreier und -armer Angebote schulen

Nachste Schritte, Meilensteine

ift:

> Bestandsanalyse: Gastronomie- und Beherbergungsangebote nach einheitlichem Darstel-

lungsraster erfassen

> Ersten Entwurf fur einheitliche Leitlinien zur Darstellung der Informationen auf Be-

triebe-Websites entwickeln, diesen auf einem Geest-Forum mit Gastgewerbe- und Freizeit-

betrieben diskutieren und finalisieren

Verantwortlichkeiten

Federfuhrung/Koordination: Zweckverband Naturpark Wildeshauser Geest in enger Zusammen-

arbeit mit Betrieben

Projektpartnerinnen und -partner: Stadte und (Samt-)Gemeinden

Querbezug weitere Handlungsempfehlungen

A2 Digitale Infrastruktur verbessern

A6 Barrierefreiheit flachendeckend umsetzen

B3 Qualitats- und Nachhaltigkeitsoffensive in/mit den Betrieben
C2 Angebotspakete entwickeln, Storytelling nutzen

D2.2 Einheitliche Ausspielung und Aulkendarstellung des Naturparks und seiner Akteurinnen
und Akteure férdern

Good Practices

Kommunikation Barrierefreiheit auf der Website des Naturparks Eifel

Kommunikation barrierefreier Angebote auf der Website der Stadt Freiburg

Bundelung und Darstellung der Angebote (Natur, Aktivitaten, Kulinarik, Unterkunfte, Ausflugs-
ziele) auf der Website der Nationalparkregion Schwarzwald
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https://www.naturpark-eifel.de/de/barrierefrei/quick-checks-und-reisen-fuer-alle/
https://visit.freiburg.de/freiburg-informieren/barriere-freiheit
https://www.nationalparkregion-schwarzwald.de/
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6.6 Checkliste fiir Projekte

Projektname

Handlungsfeld

Das Projekt fordert
die Umsetzung
mindestens einer
der Strategien

Das Projekt starkt
mindestens eines
der Themen

Das Projekt passt
zu mindestens zwei

der definierten
Zielgruppen

Fordert
Nachhaltigkeit
und Qualitat

Hintergrund,
Herausforderungen

Inhalte des
Projekts

Nachste Schritte,
Meilensteine

Zustandigkeit

Finanzierung

Zeithorizont

Prioritat

Tourismuskonzept Wildeshauser Geest, ift GmbH, 26.11.2024

(1 Infrastruktur [ Betriebe 1 Marketing 1 Organisation

[J Touristische Angebote und Infrastruktur qualitatsvoll (weiter-)entwickeln

[0 Angebote mit Fokus auf Natur, Kultur und Rad bindeln, sichtbarer machen
[1 Regionale Besonderheiten authentisch und intensiver kommunizieren

[ Digitalisierung in Kommunen und Betrieben ausbauen

[J Bewusstsein fur den Naturpark, Tourismus und Naherholungsraum férdern
[J Nach auBen als attraktive Reiseregion etablieren und positionieren

[J Vernetzung und Zusammenarbeit ausbauen (lokal, regional, landesweit)

[ Natur(-Landschaft) 0] Kultur [0 Radfahren [ Wandern

[J aktive Erholung ] Bildung I Klimaresilienz [ Wasser

O Radfahrende O Wanderinnen/Wanderer

[ aktive Gaste [J Naturliebhaberinnen-/liebhaber/-interessierte
U] Kulturinteressierte [0 Fachexpertinnen/-experten (Kultur, Natur)
[J Veranstaltungsgaste [ Geschaftsreisende

[ Gruppen

kurze Erlduterung

kurze Erlduterung

kurze Erlduterung

Schritt/Meilenstein 1
Schritt/Meilenstein 2

Federfuhrung:
Projektpartnerinnen und -partner:

z. B. Fordermittel, Privatinvestitionen etc.

(1 kurzfristig (1-2 Jahre) [ mittelfristig (2-5 Jahre) [ langfristig (> 5 Jahre)

O] niedrig O mittel I hoch
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7. Umsetzung des Tourismuskonzeptes

Mit der Umsetzung der Handlungsemp-
fehlungen und SchlisselmalRnahmen kann
sukzessive ab Ende 2024 durch den Zweck-
verband Naturpark Wildeshauser Geest und
die genannten Partnerinnen und Partner be-
gonnen werden. Basis fur die Umsetzung
der Handlungsempfehlungen sind die erar-
beiteten Steckbriefe. Hierin sind jeweils der
Strategiebezug, die wichtigsten Schlissel-
malnahmen und Projekte, die nachsten
Schritte und Meilensteine sowie Zustandig-
keiten dargestellt.

Das Tourismuskonzept ist der Handlungs-
leitfaden fur die touristische Entwicklung der
Wildeshauser Geest in den nachsten sieben
bis zehn Jahren. Das Ziel, die Strategien,
Zielgruppen und Positionierungsthemen
sollten beibehalten und bei Bedarf erganzt
werden, um mit Kontinuitat auch tatsachlich
Effekte zu erzielen. Die Schlisselmalinah-
men und Projekte sind aus aktueller Sicht
sinnvoll und sollten jahrlich vom Zweckver-
band auf ihren Umsetzungsstand sowie ihre
aktuelle Relevanz hin Uberpriuft werden. Bei
dieser jahrlichen Evaluierung kénnen auch
in diesem Konzept genannte MalRnahmen
gestrichen werden, weil sie bereits umge-
setzt sind oder ihre (weitere) Umsetzung
sich als nicht mehr sinnvoll erweist, da es

bessere Alternativen gibt oder sich die Rah-
menbedingungen verandert haben. Bei be-
reits umgesetzten Projekten und Malnah-
men sollte eine Erfolgsmessung stattfinden
und so sichergestellt werden, dass die
durch das Projekt gewUnschten Effekte ent-
stehen und genutzt werden. Ebenso gehort
zur Evaluierung ein permanentes Control-
ling der Kosten und Finanzierung der Pro-
jekte und Malinahmen.

Parallel dazu sollte eine kontinuierliche
Fortschreibung des Konzeptes erfolgen
(mindestens alle drei bis funf Jahre), indem
nach Bedarf und Entwicklung der Region
neue Projekte und MaBnahmen benannt
und initiilert werden. Vor der Aufnahme
neuer Projekte sollte deren Eignung flr das
Gesamtkonzept und die definierten Ziele so-
wie Strategien gepruft werden. Dabei unter-
stitzt die in dem Konzept enthaltene Pro-
jektcheckliste.

Perspektivisch ist es fur die Wildeshauser
Geest als Naturpark- und Tourismusregion
empfehlenswert, einen integrierten Master-
plan fur den Zweckverband Naturpark
Wildeshauser Geest zu erarbeiten, der alle
Aspekte eines Naturparkplans und Touris-
muskonzeptes ganzheitlich abdeckt.

Abbildung 19 Schritte zur Umsetzung des Tourismuskonzeptes

Laufende Fortschreibung

des Tourismuskonzeptes

durch den ZV:

> Erganzung weiterer
relevanter Manahmen
(nach Prufung)

Umsetzung der Schllissel-
mafnahmen und Projekte
durch den Zweckverband
Naturpark Wildeshauser Geest
(£V) gemeinsam mit
Partnerinnen und Partnern

Fort-
> gof. Aktualisierung der schreibung Umsetzung
é\n{alyst;lder t;)urlstlsghen Evaluierung der Projekte und
niwicklung der hegion Malinahmen durch den ZV:
(z. B. Erganzung neuer
Rahmenbedingungen) > Erfolgsmessung
umgesetzter Malnahmen
Evaluierung > Umsetzungsstand laufender

Quelle: eigene Darstellung ift GmbH

Malnahmen

> Relevanz noch umzu-
setzender Mallnahmen
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8. Anhang

8.1 Steuerungsgruppenmitglieder

Naturpark @
Wildeshauser Geest

ift

Institution

Vertreterin bzw. Vertreter

Funktion

Landkreis Oldenburg,
Stadt Wildeshausen

Jens Kuraschinski

Burgermeister

Landkreis Oldenburg

Christine Gronemeyer

Geschaftsfuhrerin

Wirtschaftsférderung
Landkreis Oldenburg Julia Himmelreich Kulturbeauftragte
Landkreis Vechta, Alfred Kuhimann Burgermeister

Gemeinde Goldenstedt

Landkreis Vechta,
Gemeinde Visbek

Gerd Meyer (Vertreter von
Alfred Kuhlmann)

Burgermeister

Landkreis Vechta

Nicole Bramlage

Amtsleiterin Wirtschafts-
férderung/Kreisentwicklung

Landkreis Diepholz,
Wirtschaftsforderung

Christian Gielelmann

Leitung Wirtschafts-
forderung

Landkreis Diepholz,
Stadt Syke, Kultur- und
Tourismusabteilung

Kathrin Wilken (stellvertre-
tend fur die Kommunen
Twistringen, Bassum, Stuhr
und Syke)

Leiterin Tourismus, Kultur
und Stadtmarketing

LEADER Wildeshauser
Geest

Norbert Hamann

Regionalmanager

DEHOGA Oldenburg (Land)

Gerd Fischbeck

Inhaber Hotel
Wardenburger Hof

Zweckverband Naturpark
Wildeshauser Geest

Iris Gallmeister

Stv. Geschéaftsfuhrerin

Zweckverband Naturpark
Wildeshauser Geest

Oliver Knagge

Geschaftsfuhrer

8.2 Im Rahmen der Konzeptentwicklung erstellte Dokumente

> Ergebnisbericht der Online-Akteursbefragung

> Dokumentation des ersten und zweiten Workshops
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